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Uvodna napomena

U ovom radu ¢e biti prikazani i pojasnjeni brojni internet mimovi porijeklom iz Bosne i
Hercegovine te drugih drzava Sirom svijeta. Pojedini odabrani mimovi se mogu protumaciti kao
uvrijedljivi sa polnog, etnickog, nacionalnog, rasnog, religijskog, seksualnog, politickog ili
nekog drugog stanovista. Cilj ovog rada nije da izazove bilo kakav oblik netrpeljivosti ili
izvrgavanja ruglu bilo kojeg pojedinca ili druStvene grupe, ve¢ da na nepristrasan nacin predstavi
fenomen mimova u politickom komuniciranju u svijetu i Bosni i Hercegovini. Svi mimovi
koriSteni u ovom radu su preuzeti sa razliCitih stranica na internetu i druStvenim mreZzama, I
nijedan upotrijebljeni mim nije moj autorski. Stoga, moja uloga kao autora ovog rada je striktno

i1strazivacka, a ne aktivisticka.
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Uvod

Pojava interneta i druStvenih mreza uticala je na gotovo sve aspekte nasih Zivota, a
promjene izazvane njima su posebno vidljive na polju komuniciranja. Tako se danas, na nikad
jednostavniji i brzi nac¢in mogu komunicirati poruke koje prevazilaze fizicke granice. Ovo se
odnosi ne samo na interpersonalno komuniciranje sa porodicom ili prijateljima, nego i na
profesionalne oblike komuniciranja, poput poslovnog ili politi¢kog.

S obzirom na to da je korisc¢enje interneta dio svakodnevnice vec¢ine ljudi $irom svijeta i
da se broj njegovih korisnika svakodnevno povecava, mnogi dijelovi nasih Zivota su se preselili
u digitalnu sferu, Sto je pogodovalo stvaranju internet kulture. Jedan od najreprezentativnijih
proizvoda internet kulture danasnjice predstavljaju internet ‘mimovi’* (eng. internet memes), koji
bi se najjednostavnije mogli opisati kao slike ili crteZi sa rezonuju¢om porukom Koji se dijele
putem interneta (Zittrain, 2014).

Danas gotovo da ne postoji osoba koja koristi internet a da nije na neki na¢in imala
dodira sa mimovima. Dok neki korisnici interneta mimovima ne pridaju paznju, drugi ih
upotrebljavaju na svakodnevnom nivou, obi¢no u svrhu razonode s obzirom na to da humor
predstavlja jedno od osnovnih obiljezja mimova. Tako je na druStvenim mreZzama i internetu
stvoren veliki broj stranica ¢ija je glavna svrha stvaranje i dijeljenje mimova.

Medutim, mnogi su u mimovima zbog njihove lakoc¢e kreiranja i dijeljenja prepoznali
potencijal i upotrijebili ih u svrhe koje prevazilaze puku razonodu, a jedan od tih primjera
predstavlja upotrebu mimova u svrhe politickog komuniciranja. Iako ovo na prvi pogled moze
zvucati iznenadujuce, pogotovo za one koji pod politickim komuniciranjem obi¢no
podrazumijevaju njegove konvencionalnije oblike, poput plakata, predizbornih skupova i TV
debata, mimovi su danas veoma popularna sredstva za izrazavanje politickih stavova, bilo da se
njima cilja nasmijati prijatelje, uticati na izbornu odluku biraca ili nesto drugo.

Mimovi su nastali u Sjedinjenim Americkim Drzavama (u nastavku teksta SAD) kao i
vec¢ina trendova vezanih za njih. Prva zapaZenija upotreba mimova u politickom komuniciranju
takode vodi porijeklo iz SAD. U tom smislu SAD mogu se posmatrati kao zaetnik trenda na
svjetskoj mim sceni, ali se mimovi stvaraju, dijele i konzumiraju u gotovo svim drZavama i

drustvima Sirom svijeta.

1 U daljem tekstu mimovi, bez navodnih znakova. Rije¢ mim nema adekvatan prevod u srpskom jeziku, te ée se u
daljem tekstu koristiti transkribovana rije¢ sa engleskog jezika.
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U ovom radu ¢e se obraditi politicko komuniciranje kroz internet mimove u Bosni i
Hercegovini (u nastavku teksta BiH). U nastavku ¢e biti prikazani ciljevi istrazivanja,
hipoteticko-metodoloski okvir istrazivanja, te nauc¢na i drustvena opravdanost istrazivanja, a
potom ¢e mimovi kao sredstva politickog komuniciranja uz mnogobrojne karakteristike biti

prikazani na medunarodnim primjerima, kao i onim iz BiH.

Ciljevi istrazivanja
Realizacija ovog istrazivanja zasnivace se na sljede¢im nauc¢nim ciljevima:

e Opis istorijskog razvoja internet mimova 1 njithova veza sa politickom
komunikacijom;

e Identifikacija i opis komunikacijskih tehnika koje se koriste pri kreiranju 1 Sirenju
politickih mimova;

e Utvrdivanje specificnih karakterstika mimova u kontekstu politicke komunikacije
u BiH;

e Objasnjenju sve veceg znaCaja mimova u politickom komuniciranju medu
drustvenim akterima u BiH;

e Predvidanje buduc¢ih trendova u sferi politickog komuniciranja putem mimova u

BiH.

Osnovni primijenjeni cilj ovog istrazivanja je skretanje paznje (stru¢noj) javnosti na

.....

naroc¢ito u BiH.

Hipoteticki okvir istraZivanja
Radna hipoteza:

Kao forma politicke komunikacije mimovi u BiH uglavnom imaju za cilj da izazovu negativan

javni publicitet prema politickom subjektu kojim se bave.
Pomoc¢ne hipoteze:

1) Prva masovnija upotreba mimova u politickom komuniciranju na prostoru BiH datira iz

2016. godine, tj. povezana je sa lokalnim izborima koji su se odrzavali te godine;
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2) Najzastupljenija tehnika za kreiranje politickih mimova u BiH je strategija
sabvertajzinga;

3) Za razliku od zacetaka politickog komuniciranja putem mimova u BiH, kada su njihovi
kreatori pretezno bili pojedinci, sve zastupljeniji je trend da politi¢ke partije neposredno
iniciraju ovakvu formu komuniciranja;

4) Znacajan broj mimova kojima se komuniciraju politicke poruke o BiH poti¢e iz drugih

drzava.

Osnovne metode i tehnike istrazivanja

Ovaj rad predstavlja studiju slu¢aja o0 mimovima kao sredstvima politicke komunikacije
na prostoru BiH. Osnovna istrazivaCka metoda koja ¢e se koristiti je kvalitativna analiza
vizuelnog 1 tekstualnog sadrzaja politickih internet mimova na podru¢ju BiH, ali i inostranih
mimova koji se ticu BiH. S obzirom na to da ¢e se rad baviti koriS¢enjem mimova u razlic¢itim
drustvima, koristi¢e se 1 komparativna metoda. Takode, u radu ¢e se koristiti 1 istorijska metoda
kojom ¢e biti obuhvadeno razmatranje istorijskog razvoja mimova kao specificnog oblika
komuniciranja.

Tehnike koje ¢e se koristiti su kvalitativnog tipa, a one obuhvataju:

1) Tematsku analizu sadrzaja politickih internet mimova;
2) Vizuelnu analizu postoje¢ih obrazaca internet mimova i njihovu kontekstualizaciju sa

politi¢kim komuniciranjem.

Uzorak i vremenski okvir analize sadrzaja

U radu ¢e primarno biti obradeni internet mimovi sa Sest bosanskohercegovackih Fejsbuk
(Facebook) mim stranica na kojima politicko komuniciranje putem mimova predstavlja znacajan
ili dominantan dio sadrzaja: “Konjske Vijesti”, “Tuzlanski nadrealizam”, “Dnevna doza ministra
Gicka Prasci¢a”, “Dnevna doza Diktatora”, “CAT Bosna 1 Hercegovina” i1 “Raja sa biroa”. Ove
stranice odlikuje konstantnost u objavama koje se ticu politike te masovniji broj pratilaca (koji se
mjeri u desetinama hiljada) u odnosu na druge stranice sli¢nog sadrzaja koje nece biti uzete u
razmatranje.

Bosanskohercegovacki politicki mimovi kojima ¢e se ovaj rad baviti su nastali u periodu

izmedu 2016. godine, kada su neke od pomenutih stranica nastale i na njima je zapoceto
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organizovano stvaranje mimova, i 2022. godine, tj. opstih izbora Koji su odrzani u BiH te godine
(sa izuzetkom jednog mima koji je nastao nakon 2022. godine, a njegov kontekst i razlog
uvrStavanja u ovaj rad ¢e naknadno biti pojasnjeni u dijelu rada koji se tice politickih mimova u

BiH).

Nau¢na i drusStvena opravdanost istraZivanja

Na prostoru BiH, ovoj tematici se u akademskim krugovima ne pridaje veliki znacaj.
Pored nekolicine analitickih ¢lanaka objavljenih na temu mimova, na prostoru BiH nije
realizovano nijedno Sire nauc¢no istrazivanje o ovoj temi, posebno kada je rije¢ o0 mimovima kao
sredstvima politi¢ke komunikacije.

Analiza i kontekstualizacija mimova kao forme politicke komunikacije u BiH doprinijece
politickom 1 medijskom opismenjavanju javnosti, zato $to mimovi predstavljaju oblik politickog
komuniciranja u digitalnom dobu, a ideje koje se njima izraZzavaju prenose se posredstvom tzv.
novih medija (interneta 1 drusStvenih mreza). Rad ¢e proSiriti svijest javnosti o politickim
mimovima u javnoj internet sferi, predstaviti nac¢in na koji se mimovima komuniciraju politicke
poruke 1 prikazati tehnike kojima se tvorci mimova sluze u cilju uticaja na imidz politickih

subjekata.
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Internet mimovi i politicko komuniciranje

Evolucija politickog komuniciranja — od antike do internet mimova

U eri ubrzanog razvoja tehnologije i drustvenih mreza, komunikacija je dozivjela svoju
ekspanziju. Digitalna transformacija nije samo uticala na poslovanje 1 ucinila svijet
pristupacnijim, nego je promijenila i nacin na koji komuniciramo. Komunikacija posredovana
drustvenim mrezama i internetom je olakSala komuniciranje medu ljudima koji su fizicki
udaljeni 1 smanjila troSkove komuniciranja.

Politicko komuniciranje je pratilo iste trendove. Slavujevi¢ (1999) navodi da politicko
komuniciranje predstavlja proces razmjene politickih sadrzaja izmedu tri grupe drustvenih aktera
- politi¢ara, novinara 1 gradana. Politcke poruke su se do pojave interneta najceS¢e prenosile
putem masovnih medija poput radija, televizije 1 novina koji djeluju u skladu sa odredenim
zakonskim regulativama i prenose informacije do Sirokih narodnih masa (Lorimer, 1998). Sa
razvojem i ekspanzijom elektronskih masovnih medija (radija i televizije) tokom XX-og vijeka,
politicka komunikacija je dobila na znaCaju. Medutim, medijski prostor je uglavhom bio
rezervisan za politiCke elite, odnosno njihove eksponente (predsjednike, premijere, ministre,
predstavnike uticajnih opozicionih partija, itd). Manje uticajni politicki subjekti 1 obicni gradani
gotovo da nisu imali pristup masovnim medijima i njihova politicka participacija se uglavnom
svodila na glasanje na izborima. U tom kontekstu, moguce je pratiti istorijski razvoj
komuniciranja od klasi¢nih ka novim medijima.

Ljudska bica su oduvijek iskazivala potrebu za komuniciranjem i informisanjem. Jo$ od
kamenog doba, ljudi su komunicirali crtezima u pec¢inama. U anti¢kom periodu najpoznatiji oblik
komuniciranja bile su akta dijurna (lat. acta diurna), kamene ili metalne ploc¢ice na kojima su se
na dnevnom nivou objavljivale informacije o politickim i druStvenim deSavanjima (Britannica,
n.d.), a javnosti su bile dostupne na rimskim forumima. Najve¢i doprinos Sirenju informacija 1
pisane rije¢i u srednjem vijeku je vezan za razvoj Stamparije i Johana Gutenberga (Johannes
Gutenberg), a prva odstampana knjiga bila je Biblija (Ljubojev, 1996). Sa razvojem Stamparije,
doslo je do nastanka novina i sve do XX vijeka, novine su bile dominantan medij masovnog
informisanja.

Pocetkom XX vijeka dolazi do sve vece upotrebe radija u komercijalne svrhe. Prva

zvani¢na emisija na radiju emitovana je 2. novembra 1920. godine na americkoj radio stanici
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KDKA. Emisija je trajala 18 casova i bavila se rezultatima tadasnjih americkih predsjednickih
izbora. Prema Majklu Karpiniju (Michael Carpini), istorija radija je neraskidivo prozeta
politikom (Carpini, 1993). Uloga radija u politickom komuniciranju ¢e posebno do¢i do izrazaja
30-ih godina XX vijeka i tokom Drugog svjetskog rata. Nakon $to je Adolf Hitler stupio na ¢elo
njemacke vlade 1933. godine, uspostavio je Ministarstvo Propagande koje je vodio Jozef Gebels
(Joseph Goebbels). Primarno putem radija sprovodena je svakodnevna kampanja indoktrinacije
stanovniStva koja se ticala superiornosti njemackog naroda, i oznaCavanja drugih naroda,
prvenstveno jevrejskog, kao nepodobnih ili nizih rasa (United States Holocaust Memorial
Museum, n.d.). Radio je takode imao veliku ulogu u prenoSenju vijesti sa ratiSta tokom Drugog
svjetskog rata kao i prenoSenja poruka tadasnjih politickih lidera.

Nakon radija primat dominantnog masovnog medija preuzima televizija. Kada je rijec o
ulozi televizije u politickom komuniciranju, c¢uveni primjer predstavlja prva TV debata
predsjednickih kandidata na americkim predsjedni¢kim izborima odrZana 1960. godine. Prije TV
prenosa, prednost je davana predstavniku Republikanske stranke, Ricardu Niksonu (Richard
Nickson). Medutim, nakon TV debate, predstavnik Demokratske stranke, Dzon Kenedi (John
Kennedy) je stekao veliku popularnost medu bira¢ima, a ankete su pokazale da su TV debate
imale uticaj na viSe od polovinu glasaca u izboru kandidata (History, 2023), dok je sam Kenedi
izjavio da je njegovo pojavljivanje na televiziji odigralo znacajnu ulogu u njegovom izboru
(Menand, 2003). Sa rastu¢om popularnosc¢u televizije doslo je do pojave medijskih konglomerata
koji su vremenom preuzeli monopol kada je u pitanju vlasnistvo nad masovnim medijima tako da
je 2011. godine 90% medija u SAD bilo u vlasniStvu svega Sest korporacija (Lutz, 2012). Ono
Sto je televiziju izdvajalo u odnosu na ostale medije (sa izuzetkom filma) jeste njen audio-
vizuelni karakter, kao 1 najvjernije oslikavanje dogadaja s obzirom na to da ukljucuje sliku i ton u
realnom vremenu. Americka invazija na Irak 2003. predstavlja najprenoSeniji dogadaj u
ameri¢kim medijima, posebno kada je rije¢ o kablovskim TV kanalima (Ruthenberg, 2003).

Znacajno je napomenuti da je u gore pomenutim tradicionalnim medijima dominirao
jednosmjerni model komuniciranja. Sa razvojem interneta 90-ih godina XX vijeka, doslo je do
vece afirmacije dvosmjernog modela komuniciranja, jer su korisnici interneta imali moguénost
da iznesu svoje stavove i misljenja u vezi sa odredenim temama.

Sve veca upotreba interneta dovela je do nastanka druStvenih medija posredovanih

internetom. Drustveni mediji predstavljaju forme elektronske komunikacije na kojima se
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korisnici umrezavaju i dijele informacije, ideje, licne poruke i druge sadrzaje, poput video zapisa
(Merriam Webster, n.d.). Pored toga Sto su olakSale komunikaciju medu korisnicima, u
drustvenim mreZama je prepoznat potencijal za reklamiranje i promovisanje raznih sadrzaja. Dok
su nekada monopol nad reklamama u sredstvima masovnog informisanja, barem kada je rije¢ o
njihovoj zastupljenosti, drzale korporacije koje su raspolagale velikim kapitalom, danas bilo ko
moze da plasira svoje sadrzaje putem reklama na drustvenim mrezama.

lako je uloga tradicionalnih medija u danasnjem vremenu 1 dalje znacajna kada se radi o
politickom komuniciranju, posebno tokom predizbornih kampanja, politi¢ki akteri su prepoznali
mo¢ interneta 1 druStventh mreza u svrhe politickog komuniciranja. Komuniciranje putem
drustvenih mreza 1 interneta znac¢ajno Stedi vrijeme 1 novac, pogotovo kada je rije¢ o politickom
subjektu koji raspolaze manjim novC€anim sredstvima. Danas je moguce relativno lako
komunicirati dijeljenjem sadrzaja na drustvenim mrezama i uz pla¢eno internet oglasavanje ¢iji
su troSkovi srazmjerno manji u odnosu na oblike klasicnog politickog oglasavanja (poput zakupa
termina na televiziji i radiju, bilborda i plakata), pogotovo medu mladom publikom koja je
najzastupljenija na drustvenim mrezama. Stoga se generacije rodene nakon 1980-ih godina
smatraju ,,domac¢inima nove tehnologije*, dok se ljudi srednje i starije dobi, koji se u nekom
dijelu zivota tek susre¢u s tim i potrebno im je duZze vremena da ih usvoje smatraju digitalnim
migrantima (citirano u Krnji¢, 2020: 7).

Pored toga Sto je olakSao politicku komunikaciju politickim subjektima (politickim
partijama, kandidatima, novinarima i nevladinim organizacijama), internet je omogucio i olak$ao
komuniciranje i ostalim zainteresovanim stranama te akterima koji u proslosti nisu imali
mogucnost da na masovnim medijima izraze svoje stavove podrske ili negodovanja prema
odredenom politickom subjektu ili politickoj ideji. Dok se u proslosti politicka participacija
vec¢ine gradana svodila samo na ucesce u izbornom procesu, sa razvojem drustvenih mreza ona je
poprimila odlike neposredne, participativne demokratije. Kao $to su se u doba anticke Grcke,
kada je 1 nastao sam pojam demokratije, svi slobodni muskarci bavili javnim poslovima i aktivno
ucestvovali u politickom Zivotu, tako je i danas svakome omoguceno da participira i komentariSe
politicka deSavanja putem ,digitalne Agore*. Medutim, sam domet tih poruka je uslovljen
mnogobrojnim faktorima, poput broja ,,prijatelja* ili ,,pratilaca® na drustvenim mreZama, te

popularnosti i relevantnosti samog profila ili stranice koji diseminuju te poruke.
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Politicko komuniciranje u savremenom dobu je raznoliko i javlja se u mnogobrojnim
multimedijanim formama. Javnost je u moguénosti da izrazava svoje politicke stavove
komentariSu¢i objave koje se ticu politiCkih pitanja i objavljivanjem sopstvenih ,,statusa®,
fotografija i video snimaka. Internet je doprinio i pojavi alternativninh medija, u obliku veb (web)
portala i Jutjub (YouTube) kanala specjalizovanih za politicke teme na kojima se daje medijski
prostor i pojedincima koji zbog svoje kontroverznosti ili stavova koji se smatraju opasnim po
hegemonske diskurse ne dobijaju prostor na glavnim medijima — “novinama, TV i radio
stanicama koje utiCu na veliki broj ljudi 1 vrlo vjerovatno oslikavaju generalno prihvacena
uvjerenja i stavove” (Cambridge Dictionary, n.d.). Ono §to odlikuje alternativne medije je to da
njihov program diktira sam vlasik ili urednik kanala koji, za razliku od tradicionalnih medija, ne
zavisi od uredivacke politike 1 oglaSivaca, ve¢ ima autonomiju kada su u pitanju sadrzaj emisije,
frekventnost sadrzaja te izbor gostiju. Takode, publika ima moguénost komentarisanja i rasprave
sa ostalim gledaocima, dok je ranije na masovnim medijima ovakva moguénost postojala samo
kada bi se omogucilo uzivo javljanje u emisije putem telefonskog poziva ili slanjem SMS poruka
koje bi bile prikazane na TV-u tokom trajanja emisije.

Tradicionalni mediji su se takode prilagodili trendovima savremenog vremena s obzirom
na to da u svojim izvornim formama ne mogu u potpunosti ispuniti zahtjeve savremenog drustva
za informisanjem (Crnobrnja, 2010). Danas gotovo da ne postoji istaknutiji medij koji nema svoj
veb portal, stranicu na drustvenim mrezama ili Jutjub kanal. Pored ve¢ navedenih kanala
komunikacije na internetu i tehnika komunikacije poput komentarisanja objava i proizvodnje
sopstvenih sadrzaja (fotografija 1 videa u svrhe politickog komuniciranja), jedna od
najpopularnijih formi politicke komunikacije u savremenom dobu predstavljaju internet mimovi.

Internet mim je viralni sadrzaj koji se Siri digitalnim kanalima komuniciranja. Internet
mimovi se pojavljuju u raznim formama, poputa slika i video klipova, i predstavljaju spoj teksta i
vizuelnih sadrzaja koje povezuje ista tematika (Huntington, 2017). Iako se sam termin mima
vezuje za knjigu Ric¢arda Dokinsa (Richard Dawkins) ,,The Selfish Gene* iz 1976. godine,
pojava internet mimova podudarila se sa razvojem digitalnih formi komuniciranja. Prvi internet
mimovi su se pojavili polovinom 90-ih godina XX vijeka, a masovnu ekspanziju dozivljavaju
tokom 2000-ih godina. “Internet mimovi su u svojoj, skoro trideset godina staroj istoriji, postali
toliko mocan alat komunikacije, koji su upotrebili svi, od kontroverznih pokreta u SAD-u, preko

kompanija, do politi¢ara na drustvenim mrezama“ (Crnjanski, 2020).
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Kao forma komunikacije, mimovi se mogu Koristiti sa razli¢itim ciljevima. Iako je
primarna svrha mimova zabava 1 satira, mimovi se mogu Kkoristiti i u svrhe Kritike,
omalovazavanja i defamacije. Primarni kanali diseminacije mimova na internetu su drustvene
mreze, te aplikacije za komuniciranje na internetu poput Fejsbuk Mesindzera (Facebook
Messanger), Vocapa (Whatsapp) i Vibera. Takode, veb stranice popt Najngega (9GAG), Redita
(Reddit) i Foréena (4Chan) su stekle ogromnu popularnost upravo zbog mimova koji ¢ine
veéinski ili znacajan dio njihovih sadrzaja. Korisnici drustvenih mreza takode imaju mogucnost i
da prate stranice ¢iji sadrzaj ¢ine isklju¢ivo mimovi. Medutim, zbog svoje sveprisutnosti mimovi

dopiru i do onih koji ne iskazuju interesovanja za ovakve sadrzaje.

Tok

Fortnite

Slika 1. lzvor: Imgflip.

Na Slici 1 predstavljen je primjer internet mima. Na obje slike na mimu je prikazan
kanadsko-americki reper Drejk (Drake). Ovo je jedan od popularnih formata mimova na kojima
se pored gornje slike ubacuje tekst kojim se prikazuje negodovanje jedne stvari, (u ovom slucaju
drustvene mreze Tiktoka), Sto Drejkov govor tijela i sugeriSe, dok se pored donje slike ubacuje

tekst kojim se prikazuje odobravanje druge stvari (video igre Fortnajt (Fortnite) u ovom slucaju).

Istorijski pregled politickih mimova

Politicki mimovi su postali sveprisutna forma izrazavanja u digitalnom dobu. Putem
mimova se prenose politicke poruke na humoristian i intrigantan nac¢in. Medutim, upotreba
mimova sa ciljem politicke komunikacije je postala rasirena tek sa razvojem drustvenih mreZa,

prvenstveno Fejsbuka, a zatim Iksa (X, bivsi Tviter (Twitter)), Instagrama i Tiktoka. Miltner
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(2018) smatra da su se mimovima oduvijek prenosile ideje i vrSio uticaj na diskurs, ali da je
njihova uloga u tome danas mnogo veca nego tokom kasnih 90-ih i ranih 00-ih godina.

Politi¢ki mimovi se svakodnevno proizvode i dijele putem interneta i druStvenih mreza.
Govori na politickim skupovima i intervjui sa politicarima su bili neki od konvencionalnih
elemenata politickih kampanja, ali sa razvojem interneta “politicko bojno polje” se prosirilo i na
sferu interneta, gdje se izmedu ostalog i putem politickih mimova pokuSava pridobiti publika,
posebno ona mlada (Morris, 2024). Oko 60% mimova na intenetu se ti¢e politike (Elad, 2023).
Sa estetske strane mimovi se mogu uporediti sa politickim karikaturama. Ipak, za razliku od
karikatura koje iziskuju vrijeme i crtacke sposobnosti, mimovi se obi¢no “kace” na ve¢ postojece
Sablone i obrasce, olakSavaju¢i njihovu proizvodnju. Medutim, njihov intenzitet i popularnost se
obi¢no povecavaju tokom velikih politickih i1 geopoliti¢kih deSavanja. Neki od primjera ovakvih
dogadaja su predsjednicki, parlamentarni i lokalni izbori, referendumi, politi¢ki protesti, ratovi,
te ekonomske 1 ekoloSke krize. Do 2008. godine, upotreba politickih mimova je bila sporadi¢na, i
nisu postojali znacajniji trendovi u politickom komuniciranju putem mimova.

Prva uocljivija upotreba mimova u svrhe politicke komunikacije bila je 2008. godine
tokom predsjednickih izbora u SAD. U predizbornoj kampanji kandidata Demokratske stranke,
Baraka Obame (Barack Obama), drustvene mreze (prvenstveno Fejsbuk) su se koristile sa ciljem
afirmacije mladeg glasackog tijela. Putem drustvenih mreza, Obama je organizovao onlajn
dogadaje i privla¢io mase mladih ljudi, i tako stekao ogromno vodstvo, prvenstveno medu
mladim glasa¢ima Sirom SAD koji su u njemu vidjeli inspiraciju (Birgisdottir, 2014, 21).
KoriStenje interneta i druStvenih mreza od strane Baraka Obame 2008. godine je bilo
revolucionarno u na¢inu vodenja politike i prenoSenju politickih poruka i moglo bi se uporediti
sa pojavljivanjem Dzona Kennedija na televiziji tokom izbora 1960. godine (Chergui, 2013).
Poster pod nazivom “Houp” (eng. “Hope”, u prevodu “Nada”), koji je dizajnirao Separd Fejri
(Shepard Fairey) je postao viralna senzacija i masovno se dijelo putem drustvenih mreza, a bio je
i jedan od zastitnih znakova Obamine predizborne kampanje (Pasick, 2009). Medutim, ubrzo su
se pojavile mim parodije ovog postera na kojima su se u istom formatu i bojama prikazivali drugi
pojedinci iz politickog, ali 1 nepolitickog Zivota, kao 1 znacajan broj mimova u drugim
formatima, a koji su se uglavnom ticali predsjednickih kandidata (Know Your Meme, n.d.). 1zbor

Obame za predsjednika SAD-a 2008. godine predstavlja jedan od prvih reprezentativnih primjera
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koriStenja drustvenih mreza u svrhe politicke komunikacije (Johnson, 2024), a tokom ovih izbora

zapazena je prva znacajnija upotreba mimova sa ciljem politickog izrazavanja.

Slika 3. lzvor: Pinterest.

Na Slici 2, prikazan je poster “Houp” koji se masovno §irio na internetu tokom Obamine
prve predsjednicke kampanje. Slika 3 predstavlja primjer mim parodije Obaminog “Houp”
postera na kome je prikazan DzZoker (Joker), negativac iz filmskog serijala Betmen (Batman). Na
mimu je takode slogan “houp” promijenjen u “dzouk” (eng. joke, u prevodu “Sala”).

S obzirom na uspjeh i popularnost koji su stekli tokom izbora 2008. godine, mimovi su

prepoznati kao sredstva kojima se na brz i lak na¢in mogu prenositi politicke poruke koje putem
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drustvenih mreza veoma lako dopiru do masa zbog svoje jednostavnosti i elementa humora.
“Prema mnogim studijama, koriStenje politickih mimova u digitalnim medijima utice na
povecanje politicke pozornosti i svjesnosti medu publikom” (Rehman & Mahmood, 2021: 108),
a Kasirye (2019) smatra da njihova upotreba utice na poveéanje znanja o aktuelnim i proslim
politickim zbivanjima i generalno razvija interesovanje za politiku kod javnosti. Stoga su u
nadolaze¢im godinama jo§ intenzivnije koriSteni u svrhe politickog izrazavanja i komuniciranja.
Gotovo da ne postoje imalo relevantniji dogadaji politicke prirode koji se ne komuniciraju i
obraduju kroz mimove. Ovo moze varirati od kritika lokalnih vlasti zbog loSeg stanja u javnom
prevozu do kritikovanja predsjednika ili premijera zbog nacina upravljanja drzavom ili
geopolitickih poteza koje javnost smatra neadekvatnim. Jedan od primjera na globalnom nivou
gdje je upotreba politickih mimova “procvjetala” su protesti u vezi Vol Strita iz 2011. godine.

U septembru 2011. godine, oko 1000 demonstranata se okupilo u Zukoti parku u gradu
Nju Jorku u neposrednoj blizini Vol strita, najpoznatijeg svjetskog finansijkog centra. Protesti su
bili motivisani ekonomskim 1 drustvenim nejednakostima u americkom druStvu, 1 upereni protiv
centara ekonomske moci. Protesti su trajali ukupno 59 dana, a bili su poznati pod imenom
“Okupirajte Vol strit” (eng. ”Occupy Wall Street”). Iako u samom pocetku ovi protesti nisu
dobijali znaCajniju paznju od strane tradicionalnih medija, upotrebom druStvenih mreza 1
mimova, ovi prostesti su dopirali do $irih narodnih masa i tradicionalni mediji vi$e nisu mogli da
ih ignorisu. U jednom trenutku broj demonstranata je narastao na 30 000. Kroz mimove su se
kritikovali policijska brutalnost prema demonstrantima, a takode se pojavio i veliki broj mimova
koji su bili kriti¢ni i podrugljivi prema ambivalentnosti tadasnjeg predsjednika Obame po pitanju
protesta (Milner, 2013). Za razliku od mimova koji su 2008. godine uglavnom bili afirmativni
prema Obami, tokom Okupirajte Vol strit protesta pojavio se veliki broj mimova kritickog
karaktera koji ¢e u nadoleze¢em periodu postati norma kada su u pitanju politicari.

Ovi protesti su inspirisali sli¢ne pokrete u Ujedinjenom Kraljevstvu, Iranu, Spaniji, Indiji,
Grekoj i Cileu. Mimovi su takode igrali vaznu ulogu i kada su u pitanju globalni politi¢ki protesti
i pokreti poput Arapskog proljeéa, Zivoti crnaca su vazni (eng. Black Lives Matter) i Mitu
(#MeToo) pokreta (Mina, 2019). Internet olakSava organizaciju, mobilizaciju 1
transnacionalizaciju druStvenih pokreta (Van Laer & Van Aelst, 2010), a putem mimova na

internetu se politicke poruke brzo i jednostavno §ire.
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lako americki predsjednicki izbori 2008. godine predstavljaju prvi primjer masovne
upotrebe mimova u svrhe politicke komunikacije, tokom predsjednic¢kih izbora 2012. godine
mimovi su u jo§ ve¢oj mjeri koriSteni u svrhu komuniciranja politickih poruka. Mimovi su
postali sastavni dio predizbornog perioda, gdje je javnost anonimnim putem kroz sadrzaje koji su
lako shvatljivi i djeljivi mogla izrazavati svoje politicke stavove. Evidentno je da koriStenje
mimova igra pozitivnu ulogu kada je u pitanju Sirenje javne sfere koja prema Habermasu (1962)
predstavlja mjesto na kojem se deSavaju drustvene 1 politicke debate, 1 gdje su gradani izloZeni
novim stavovima i idejama. S obzirom na to da je Habermasova javna sfera bila ograni¢ena na
fizicki prostor, danas u eri digitalnih medija gotovo svi mogu biti dio te iste sfere posredstvom
interneta 1 druStvenih mreza.

Kandidat Republikanske stranke, Mit Romni (Mitt Romney) je tokom predsjednicke
debate sa Barakom Obamom na pitanje 0 nejednakosti u platama izmedu muskaraca i zena
odgovorio tako da je tokom sastavljanja kabineta za koji su se vecinom prijavili muskarci
zatrazio pomo¢ Zenskih grupa i dobio “fascikle pune zena” (eng. “Binders full of women™). Ova
izjava je naiSla na mnogobrojne osude 1 “preko no¢i” se pojavio veliki broj mimova u kojima se
Romni kritikovao zbog seksizma i bezosje¢ajnosti prema Zenama. Obamin tim je takode koristio
ovu izjavu da u negativnom svjetlu prikaze Romnijeve stavove prema zZenama. lako je njegova
izjava u vezi fascikli ¢esto bila ponavljana na radiju, kroz internet mimove dobijala je dimenziju
multimodalnosti, jer je tekst bio uparen sa Saljivim slikama (Wetherbee, 2015). Ovakvi mimovi
su imali ulogu da prikazu Romnija kao kandidata koji ne shvata ozbiljno zensku populaciju i
rodnu ravnopravnost. Smatra se da je zbog ove izjave, koja je zahvaljujuéi internet mimovima
postala viralna, Romni izgubio znacajnu podrsku kod Zenskog dijela populacije (Meltzer, 2012),
Sto je bilo problematicno jer je Republikanska stranka u liberalnim krugovima ve¢ imala imidz
kao manje naklonjena Zenskoj populaciji. Obama je na kraju trijumfovao na izborima, a njegova
adekvatna upotreba drustvenih mreza, ali 1 negativan publicitet koji je Mit Romni stekao tokom

kapmanje se smatraju jednim od ¢inilaca Obaminog uspje$nog rezultata (Buell, 2017).
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Slika 4. lzvor: Ytimg (lijevo) & The Telegraph (desno).

Na Slici 4, prikazani su primjeri mimova kojima je Romni ismijavan zbog svoje izjave o
fasciklama punih Zena.

Tokom americkih predjsednickih izbora 2016. godine, drustvene mreze i mimovi su igrali
ulogu u oblikovanju javnog mnjenja (AlAfnan, 2025). Americko drustvo je 2016. godine
dozivjelo najve¢u polarizaciju u svojoj novijoj istoriji, s obzirom na to da je doSlo do
personalizacije politike do te mjere da se suportna strana posmatrala kao neprijateljska i drzavno-
rusilacka, umjesto jednostavno neistomisljenicka kao §to je to bio slucaj u proslosti (Gentzkow,
2016). Pristalice predsjedni¢kih kandidata, Donalda Trampa (Donald Trump) ispred
Republikanske stranke, i Hilari Klinton (Hillary Clinton) ispred Demokratske stranke, su putem
mimova slali politicke poruke, napadali politicke protivnike i1 mobilisali glasacko tijelo.
Pristalice oba predjsednicka kandidata su ih uglavnom Koristili sa ciljem defamacije
protivkandidata, ali i afirmacije kandidata za kojeg su agitovali. Takode, veliki broj mimova se
ticao i Bernija Sandersa (Bernie Sanders), drugopolasiranog u trci za predstavnika Demokratske
stranke, Teda Kruza (Ted Cruz), pretendenta za predstavnika Republikanske stranke, i Baraka
Obame, odlaze¢eg americkog predsjednika. Jedan od popularnih oblika prikazivanja
predsjednickih kandidata kroz mimove bio je putem njihovog predstavljanja kao likova iz
popularnih filmova i serija, kao $to su Supermen (Superman), Betmen, Igra Prijestolja (Game of
Thrones), Kapetan Amerika (Captain America), Ratovi Zvijezda (Star Wars) i Hari Poter (Harry
Potter). S obzirom na to da je velika vecina javnosti ve¢ bila upoznata s ovim sadrzajima, kroz
poistovjecivanje predsjednickih kandidata sa dobro poznatim likovima iz popularne kulture,
politi¢ke poruke su se simplifikovale i priblizavale masama kojima su ovakvi sadrzaji bili mnogo
zanimljiviji 1 blizi nego Sto bi to bili dugi analiticki tekstovi, pogotovo kada je rije¢ o apoliti¢noj

i nezainteresovanoj publici. S obzirom na to da je Tramp veé bio poznata li¢nost koja se otprije
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pojavljivala u mnogobrojnim pop-kulturnim sadrzajima (poput reklama, filmova, serija i rijaliti

programa), ¢esto se prikazivao kao mim per se (Hunting, 2020).

My watch has ended.

WINTER IS COMIN

Slika 5. Izvor: Hunting, K. O. (2020). The role of popular media in 2016 US presidential

election memes. University of Kentucky.

Na Slici 5 prikazani su primjeri mimova na kojima su se tokom 2016. Hilari Klinton,
Barak Obama i Donald Tramp poistovjecivali sa likovima iz popularne kulture.

Ted Kruz predstavlja reprezentativan primjer politicke licnosti koja se u mimovima
predstavljala u podrugljivom svjetlu. Jo§ 2013. godine, pojavio se veliki broj mimova u kojima je
Kruz uporedivan sa “Zodijakom” (eng. Zodiac Killer), americkim serijskim ubicom ¢iji identitet
nikada nije rasvijetljen. Sto se ti¢e Zodijakovog identiteta, dostupna je jedino skica iz 1969.
godine koju je nacrtao jedan od ocevidaca ubistva. U mimovima je Kruz uparivan sa Zodijakom,
zbog navodne fizicke slicnosti. lako ne postoji teoretska mogucnost da bi Kruz mogao biti
Zodijak (s obzirom na to da je roden 1970. godine) ovi mimovi su se negativno odrazili na
Kruzov publicitet, a takode su pokrenuli “lavinu” mimova u kojima se Kruz uporedivao sa
drugim likovima smije$nih fizionomija, ali i Zivotinjama (Sanders & Firozi, 2016 ; Burris, 2016).
Kruz je na kraju odustao od nominacija za predstavnika Republikanske stranke na ovim
izborima. S obzirom na to da su se mimovi koji su se ticali Kruza masovno S§irili drustvenim
mrezama, pocelo se diskutovati o tome koliku ulogu mimovi zapravo imaju kada su u pitanju
aktuelne politicke teme, jer su pojedini autori smatrali da su upravo mimovi i drustvene mreze u

velikoj mijeri doprinjeli krahu Kruzovog puta ka nominaciji za predsjednickog kandidata
(Alexander, 2016).
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THEZODICIKITIER D
Slika 6. Izvor: Imgflip.

Na Slici 6 prikazan je mim u kome se Kruz uporeduje sa serijskim ubicom Zodijakom
zbog njihove navodne fizic¢ke sli€nosti.

Misljenja o tome u kojem stepenu su mimovi igrali ulogu u oblikovanju misljenja
americke javnosti po pitanju izbora 2016. godine su oprec¢na. Dok su autori poput Schreckingera
(2017) bili skeptiéni po pitanju uvjerenja da su mimovi doprinjeli pobjedi Donalda Trampa,
Moody-Ramirez i Church (2019) su pruzili argumente u prilog tome da mimovi zaista imaju mo¢
da promijene javno mnjenje i promovisu drustvene pokrete. Mnogi autori takode smatraju da su
mimovi pospjesili Sire onlajn okruzenje u kojem su bira¢i oblikovali svoje stavove u vezi
predsjednickih kandidata (Hunting, 2020). Ovo ide u prilog tezi o demokratizujucoj ulozi
interneta i ulozi mimova u politickom komuniciranju, s obzirom na to da su tokom ameri¢kih
predsjednickih izbora 2016. godine gotovo svi korisnici interneta mogli proizvoditi i dijeliti
mimove kroz koje su izrazavli svoje stavove povodom politickih subjekata. S obzirom na lakoc¢u
Sirenja, u mnogim slucajevima bi takvi sadrzaji postajali viralni i dopirali do Sirokog broja ljudi,
potencijalno uti¢u¢i na samu izbornu odluku bira¢a. Tokom Parlamentarnih izbora u
Ujedinjenom Kraljevstvu 2017. godine, mimovima su se na jednostavan nacin prenosile poruke
koje su dopirale 1 do manje zainteresovanih pojedinaca za politiku, a mimovi takode mogu igrati
ulogu u povecanju odziva biraca (McLoughlin & Southern, 2020).

lako se na prvi pogled mogu uliniti kao niSta viSe nego sredstvo razonode ili
jednostavnog nacina za slanje politi¢kih poruka na Saljiv nacin, znacaj mimova u danasnjem
vremenu je mnogo dublji. Mimovi se veoma ¢esto koriste za promociju i komuniciranje
odredenih politickih ideja. Svijet je bio Sokiran kada je u maju 2019. godine Australijanac

Brenton Tarant (Brenton Tarrant) pocinio masakr nad muslimanskim stanovniStvom u
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novozelandskom gradu Krajstcréu, ubivsi 51 osobu. Tarant je priznao da je inspiraciju za ovaj
zlo¢in crpio iz same internet mim kulture usmjerene ka veli¢anju islamofobije i rasizma, te da je
Cesto posje¢ivao mim veb sajt “ForCen” na kojem je prisustvovao ekstremistiCkim, krajnje
desniCarskim diskusijama (Perry, 2020). Ovaj veb sajt je prepoznat kao mjesto na kome se
akumuliraju mimovi desnog politickog spektra. Najbolji primjer internet mima koji je izazvao
kontroverze nakon ovog masakra je mim poznat kao ,,Rimuv kebab* (eng. “Remove kebab”, u
prevodu ,,Ukloni kebab“). Rije¢ je o mimu koji je internet publika, uglavnom desnih politi¢kih
uvjerenja, popularizovala 2010-ih godina. Ovaj mim je nastao po motivu srpske turbo-folk
pjesme iz 1993. godine, a centralni lik u spotu koji svira harmoniku (prikazan na Slici 7) je
postao maskota za ovaj mim. ,,Rimuv kebab* je medu internet publikom referenca za uniStavanje
muslimanskog stanovniStva. Kebab predstavlja tradicionalno tursko jelo i u ovom slucaju
predstavlja ljude islamske vjeroispovijesti, a rije¢ ,,remove‘ na engleskom jeziku doslovno znaci
uklanjanje. U toku masakra, Tarant je u svom autu pusStao ovu pjesmu, a na svom oruzju je imao
ispisanu frazu ,,Rimuv kebab*. Nakon masakra, zbog svoje kontroverznosti i u cilju sprije¢avanja
potencijalne radikalizacije ostalih korisnika, pjesma je uklonjena sa Jutjuba. Medutim,
mnogobrojni korisnici Jutjubaa su ponovo postavili ovu pjesmu, pravdajuci to kao ,,borbu protiv
cenzure® (Covucci, 2021). Nakon ovog dogadaja, pocela je sve vise da se skrece paznja na
internet mimove i da im se pridaje ve¢i drusStveni i kulturoloski znacaj, pogotovo kada su u

pitanju mimovi “desne” politicke orijentacije.

Slika 7. lzvor: Soundcloud.
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Pocetkom 2020. godine, svijet je zahvatila pandemija koronavirusa, poznata i kao Kovid
19 (COVID-19). Prvo je pocela u Kini, a zatim se proSirila na ostale dijelove svijeta. U cilju
sprijeCavanja Sirenja virusa, vecina drzava u svijetu je nametnula restrikcione mijere poput
karantina, policijskih ¢asova, ogranicenja kretanja, otezanog ulaska u drzavu za strane turiste te
obaveznog noSenja zaStitnih maski u zatvorenom prostoru. Iako su ove mjere, kao i njihov
intenzitet, varirale medu razli¢itim drzavama, gotovo svaka drzava je u nekom trenutku tokom
2020., 2021., 1 2022. godine nametnula neke od ovih mjera. U cilju poStovanja ovih mjera, ali 1
sopstvene, te sigurnosti svojih najblizih, mnogi ljudi su svoj druStveni zivot sveli na minimum 1
prenijeli ga u digitalnu sferu. Tako je tokom pandemije Kovida 19 doslo do porasta u kreiranju i
cirkulaciji mimova (Tiffany, 2020). U kontekstu Kovida 19, kojeg su okarakterisali nesigurnost i
duboke promjene u drustvenoj i profesionalnoj svakodnevnici, mimovi sluze kao oblici
snalaZenja, otpora i povezivanja, dok istovremeno teske situacije prikazuju na $aljiv nacin (Saint
Laurent, Glavenau & Literatu, 2021). Mimovi stvoreni tokom Kovida 19 su se uglavnom ticali
same pandemije, ali kroz mimove su se kritikovale drzavne 1 lokalne vlasti zbog nacina na koji
su postupale u sprijeCavanju Sirenja virusa. Najpoznatiji primjer koji je naiSao na ogromne
kritike, prevashodno u zapadnom svijetu, bila je politika “zatvaranja” (eng. “lockdown”) koja je
bila primijenjena u ogromnom dijelu svijeta sa ciljem suzbijanja Sirenja panedmije. Kroz
mimove su se ove politike kritikovale 1 izvrtale ruglu, ali kritikovali su se 1 sami politi¢ari koji su
javno podrzavali 1 sprovodili ovakve mjere, a privatno su ih krsili (poput Borisa DZonsona (Boris
Johnson), premijera Ujedinjenog Kraljevstva, i Gavina Njusoma (Gavin Newsom), guvernera
americke savezne drzave Kalifornije, koji su prisustvovali zurkama s ve¢im brojem ljudi iako su
na snazi bile mjere zabrane okupljanja). Kroz mimove je takode Siren i veliki broj teorija zavjere,
koje su jos 2020. godine cirkulisale u medjima i na internetu, pogotovo kada su u pitanju uloga
Kine u pandemiji i Kovid 19 vakcine (Romer & Jamieson, 2020). U mnogim mimovima,
vakcinama je pripisivano Stetno dejstvo, a neke teorije su iSle toliko daleko da se kroz vakcine

vr$i totalna politicka kontrola i1 uniStenje ¢ovjecanstva (Goodman & Carmichael, 2020).
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COVID-19 is everywhere but
countries with heads of state
managing the crisis better seem
to have something in common...

DON:TGFORGET TO WEAR I
THICK CORT,THIS WINTER

Slika 8. Izvor: Instagram (lijevo) & X (desno).

Na Slici 8 su predstavljeni mimovi vezani za pandemiju Kovida 19. Na prvom mimu se
ismijava Entoni Fauci (Anthony Fauci), koji je tokom pandemije vrSio ulogu glavnog savjetnika
americkog predsjednika za zdravstvena pitanja. Drugim mimom se afirmiSu Zenski lideri drzava
koje su prema tvorcu mima uspjes$no vodile politiku suzbijanja korona virusa

Pored panedmije, od 2020. godine se desio veliki broj znacajnih politickih i geopolitickih
dogadaja koji su pogodovali stvaranju velikog broja mimova. Neki od tih dogadaja su izlazak
Ujedinjenog Kraljevstva iz Evropske Unije, americki predsjednicki izbori 2020. godine praceni
mnogobrojnim kontroverzama, predsjednicki izbori u Brazilu, ruska invazija na Ukrajinu 2022.
godine, parlamentarne krize i padovi vlada u mnogobrojnim evropskim drzavama, kao i1
mnogobrojni dogadaji na lokalnim nivoima. S obzirom na to da su gradani Sirom svijeta usljed
pandemije sve viSe vremena provodili na internetu, kolicina mimova koji su se ticali ovih
dogadaja je bila u porastu. Kroz mimove je takode bila oli¢ena politi¢ka polarizacija u mnogim
druStvima Sirom svijeta. Putem mimova, gradani su na jednostavan nacin mogli da iskazuju svoje
stavove i da o goru¢im politiCkim i druStvenim temama komuniciraju sa ostalim korisnicima

drustvenih mreZa.
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Itisn't hard to understand

"My people are cold, tired, desperate
and hungry"

Everyone
Else

/ covip

UKRAINE

"I'm sorry to hear that Mr Sunak”

BREXIT UK

Why Britain's problems are
worse than everyone else's

Slika 9. Izvor: Global Network on Extremism & Technology.

Na Slici 9 su prikazani primjeri mimova putem kojih se kritikuje Bregzit (eng. “Brexit”,
slivenica koja oznacava izlazak Ujedinjenog Kraljevstva iz Evropske Unije).

Evropska Komisija (glavno izvr$no tijelo Evropske Unije) je 2021. objavila strateski
nacrt u kome se skrenula paznja na popularnost ,,desni¢arskog humora®, prventstveno oli¢enog u
formi internet mimova. Nacrt je nazvan ,,It’s not funny anymore. Far-right extremist’s use of
humour* (u prevodu ,,0Ovo vise nije smijesno. Upotreba humora od strane ekstremne desnice®).
Prema ovom nacrtu ,,Humor je postao centralno oruzje ekstremistickih pokreta u cilju podrivanja
otvorenih druStava, a u kontekstu skorasnjeg talasa ekstremno-desnicarskih napada, rasisticke
ideologije se komuniciraju na “humoristican* na¢in* (Fielitz & Ahmed, 2021).

Iako su misljenja javnosti po pitanju mimova razliita, od onih u kojima im se pripisuje
trivijalna uloga do onih u kojima se smatra da mimovi presudno uti¢u na politike procese,
nesporna je Cinjenica da oni predstavljaju jedan od fenomena moderne digitalne kulture XXI
vijeka. Mimovi su se probili u gotovo sve sfere drustva, od razonode i pop kulture do ozbiljnijih
tema, poput politike, istorije i nauke. Kada je rije¢ o mimovima u politi¢koj komunikaciji, iako
se njihova uloga moze smatrali diskutabilnom s obzirom na to da ne postoji kalup kojim se jasno
mogu utvrditi njihovi efekti i dometi, mimovi su bez sumnje sredstva koja su omogucila svima
da na brz, lak i jeftin nacin proizvode i konzumiraju politicke poruke uz minimalan utroSak
vremena. Rehman i Mahmood (2021) smatraju da internet i politicki mimovi predstavljaju
odli¢na sredstva za proSirenje znanja u vezi politike u pakistanskom drustvu, dok Kasirye (2019)

istice da “Internet i politicke studije u Ugandi ukazuju na potrebu za daljnjim istrazivanjem
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odnosa izmedu politickog komuniciranja i novih, nadolaze¢ih tehnologija” (str. 45). lako su do
sada u maloj ili neznatnoj mjeri koristeni od strane politickih subjekata, ne bi bilo zaéudujuée da
u skorijem periodu i sami politi¢ari po¢nu da koriste mimove u svrhe samopromocije ili
diskreditacije politicke konkurencije, pogotovo s obzirom na to da c¢e pripadnici
postmilenijumske generacije (poznate i kao “generacija Z”), koji su rodeni u digitalnom
okruzenju (Duronji¢, 2017) 1 koji su odrasli uz mimove u doglednom periodu predstavljati veci

dio politickog tijela.

Klasifikacije politickih mimova

Politicki mimovi su ideoloski obojeni, zato S$to mim kao politicka poruka, svoje
vrijednosno utemeljenje pronalazi u konkretnim ideologijama. Tako se politi€¢ki mimovi koriste
kao sredstva odobravanja i afirmacije, ali mnogo ceS¢e u cilju kritikovanja i nepovoljne
predstave odredenih politickih subjekata ili ideologija (Biillow & Johann, 2023). Cak i kada su
tvorci mimova politicki neafirmisani 1 stvaraju politicke mimove iz razonode, mimovi i1 dalje
nose odredene ideoloske vrijednosti s obzirom na to da mogu da izazovu osjecaje odobravanja ili
neodobravanja kod primaoca poruke.

Ne postoji jasna podjela politickih mimova s obzirom na to da ih je moguce klasifikovati
na razne nacine, pocevsi od same estetike mimova, efekata koji se mimovima zele izazvati do
ideologija koje se promoviSu kroz njih. S obzirom na to da je tema politickih mimova u
posljednjih deset godina masovno obradivana u akademskim krugovima, mnogobrojni autori su
na razli¢ite nacine klasifikovali politicke mimove. Na primjer, autori Chagas, Freire, RI0S i
Magalhaes (2019), politicke mimove klasifikuju kao ubjedivacke, mimove ¢iji je cilj izazivanje
politickog aktivizma i mimove Cija je svrha proizvodnja javne diskusije. Leiser (2019) pruza

cetiri konteksta u kojima se politicki mimovi pojavljuju:

1) Politicke kampanje,
2) Drustveni pokreti,
3) Mimovi kao sredstva za subverziju,

4) Svakodnevna politika.
Halversen 1 Weeks (2023) navode motive za koje se politicki mimovi koriste:

1) Komentarisanje gresaka i licemjerstva politicara,
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2) Sirenje poruka i pozivanje na akciju u vezi drustvenih pokreta,
3) Ometanje i preispitivanje struktura moc¢i kroz agitovanje politickih promjena,
4) Kritikovanje politi¢ara na humoristican nacin,

5) Sirenje svjesnosti u vezi politi¢kih pokreta.

1z perspektive politickih ideologija, mimove je moguce podjeliti na mimove desne i lijeve
politicke orijentacije. Mimovi lijeve orijentacije obiluju prisustvom politicke korektnosti,
terminom koji oznaCava jezik ¢ija je namjera da u najmanjoj mogucoj mjeri nekoga uvrijedi,
pogotovo kada je rije¢ o necijoj rasi, polu, kulturi ili seksualnoj orijentaciji (Britannica, n.d.).
Internet mimovi lijevog politickog spektra se Cesto smatraju manje duhovitim u odnosu na one
desnog spektra (West, 2021), jer zbog politicke korektnosti u svome sadrzaju tvorci mimova
Cesto izostavljaju odredene rasne, vjerske ili seksualne skupine da ne bi bili protumaceni kao
rasisti, ksenofobi ili homofobi. Teme koje se komuniciraju kroz “lijeve” mimove su obi¢no
klimatske promjene, prava zena, LGBTQ populacije, migranata, nacionalnih, rasnih i religijskih
manjina, te kritikovanje rasizma, homofobije, ksenofobije i seksizma (Merill i ostali, 2024).
Takode ovim mimovima se Cesto skre¢e paznja na teme poput policijske brutalnosti (pogotovo
nakon ubistva DZordza Flojda (George Floyd) 2020. godine od strane policajca u americkom
gradu Minijapolisu), te tema poput pravde, jednakosti, inkluzije 1 drustvene raznolikosti.
Medutim, 1 u odredenim lijevim mimovima, primjetne su tendencije pozivanja na nasilje protiv
neistomisljenika i onih koji ugrozavaju lijeve narative (Merill, i ostali, 2024), a nasilje je jedno
od karakteristika koje se obi¢no pripisuje mimovima desnog politickog spektra.

Iz ugla politicke ljevice, politicki mimovi desnog spektra se Cesto smatraju izvorom
politicke radikalizacije omladine, posebno nakon dogadaja u Krajstér¢u 2019. godine, a Cesto se
uporeduju sa fasistickim pokretima i ideologijama. Greenwalt i McVey (2023) navode da za
razliku od stereotipnih fasista koji svoje stavove otvoreno iskazuju kroz simbole poput kukastog
krsta, “prikrivanjem rasizma, mizoginije, nacionalizma 1 anti-kvir retorike iza Sala 1 mimova,
novi fasisti traze mogucnost poricanja svoje uloge u potpirivanju stohastic¢kog terorizma” (Str.
230). Kroz desne mimove cesto se obraduju tematike poput nacionalizma, religije,
konzervativizma 1 porodi¢nih vrijednosti. S obzirom na to da se ovaj tip mimova cesto smatra
kontroverznim zbog potencijala za radikalizaciju (primjer Brentona Taranta), desni mimovi se
rijetko kad otvoreno prikazuju u pozitivnom svjetlu. Tako proponenti desnih mimova umjesto

otvorene afirmacije, lijevim mimovima obi¢no pripisuju negativne karakteristike koje se inace
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daju desnim mimovima, poput radikalizacije, poziva na nasilje i politicke nekorektnosti, da bi ih
na taj nacin obezvrijedili. Prema Vitni Filips (Whitney Phillips), desni mimovi su popularniji od
lijevih zbog jednostavnih poruka koje se kroz njih komuniciraju i kojima se pospjesuje lakoca
stvaranja i Sirenja ovakvih mimova (Bish, 2017). S obzirom na to da su u vecini slucajeva desni
mimovi liSeni politicke korektnosti, samim tim imaju veéi manevarski prostor za koriStenje
humora u poredenju sa politicki korektnim lijevim mimovima u kojima se humor Kkoristi s
oprezom da bi se izbjegli bilo kakvi oblici omalovazavanja, vrijedanja ili ismijavanja.

Do ekspanzije u upotrebi internet mimova u politi¢koj komunikaciji doslo je u vrijeme
kada je na ¢elo SAD-a stupio Barak Obama. Medutim, najzapazenija uloga mimova u politickom
komuniciranju bila je tokom predsjednic¢kih izbora u SAD 2016. godine. Duboke podjele na
“lijevu” 1 “desnu” stranu u americkom drustvu su se refelktovale i kroz mimove koji su
generisani 1 Sireni u osvit izbora. Uvjerenje poznato 1 kao ,,iluzija objektivnosti® prema kojoj se
vlastita ideoloska strana percipira kao objektivna, a ona suprostavljena kao pristrasna, bilo je
Siroko rasprostranjeno medu pristaSama predsjedni¢kih kandidata na izborima 2016. godine
(Schwalbe, 1 ostali, 2020). Americ¢ki gradani su u formi mimova masovno izrazavali svoje
stavove o predsjednickim kandidatima, a koriSteni su i kao sredstvo simplifikacije politickih
stavova 1 onoga S$to su ovi kandidati predstavljali. Na primjer, predstavnik Republikanske
stranke, Donald Tramp je u mimovima uperenim protiv njega prikazivan kao rasista, ksenofob,
homofob i ,,ruski Covjek®, a Cesto je bio ismijavan i zbog fizickog izgleda, prvenstveno svoje
kose, dok je sa druge strane predstavnica Demokratke stranke, Hilari Klinton, u mimovima
uperenim protiv nje prikazivana kao saveznica i finansijer Islamske drzave, saveznik Kine i
pobornik ilegalnih migracija. Na Slici 10 su prikazani primjeri mimova putem kojih su se

kritikovali Tramp i Klinton u osvit izbora u SAD 2016. godine.

Slika 10. Izvor: Imgflip (lijevo) & Imgflip (desno).
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Bitno je istaci da se podjela na lijeve i desne ideologije u danasnjem vremenu ne moze
jednako prenijeti na sve drzave u svijetu. Kada su u pitanju politicki mimovi u zapadnim
drustvima (poput americkog i1 velikog dijela evropskog) ideoloske podjele na lijeve i desne
mimove su ucestale. Medutim, pojedini autori ovu podjelu smatraju zastarjelom tekovinom
Hladnog rata, perioda kada je svijet bio jasno podijeljen na dva bloka. Stoga, ideoloske podjele u
drugim krajevima svijeta mogu da sezu mnogo dublje nego §to je to podjela na lijevu 1 desnu
stranu. Takode, tumacenja Sta je “lijevo” a Sta “desno” mogu da se razlikuju medu gradanima u
razli¢itim drzavama (Lindqvist, 2022). Na primjer, iako teoretski pripadaju lijevom politickom
spektru, znacajna je razlika izmedu lijevih rezima u Evropi s jedne strane, i lijevih reZima poput
onih u Sjevernoj Koreji, Venecueli i Kubi sa druge strane, kada su u pitanju teme poput ljudskih
prava, nacionalizma i slobode izrazavanja, potvrduju¢i odredena misljenja da lijevo-desna
podjela vise nije jasna i precizna kao u proSlosti.

Sami politicki mimovi se razlikuju po pitanju svojih ciljeva. Dok neki mimovi sluze da
daju osvrt na odredena politicka deSavanja ili da ismiju neku politiCku pojavu, drugi se svjesno 1
ciljano koriste u propagandne svrhe, bilo u cilju afirmacije ili degradacije. Stoga je tesko pruziti
jednu opsteprihvacenu klasifikaciju politickih mimova, jer postoje razni uglovi podjela kao 1

raznovrsni tipovi politickih mimova.

Politicki mimovi i sloboda govora

U vecini mimova politicke prirode, politicki subjekat ili politicka ideja se na neki nacin
izvrgavaju ruglu ili Kkritici, bilo to eksplicitno ili suptilno, a mimovi u kojima se komuniciraju
pozitivne poruke o politickim subjektima su manje zastupljeni. Halversen i Weeks (2023)
smatraju da su glavni motivi tvoraca politickih mimova ismijavanje politi¢ara, te u manjoj mjeri
informisanje 1 ubjedivanje javnosti. Ovaj trend bi se mogao objasniti time $to negativni sadrzaji u
vijestima obi¢no izazivaju vecu paznju javnosti u odnosu na one pozitivne, kao i vece reakcije
kod publike. StaviSe, negativnim komuniciranjem o politickom subjektu se najéesée afirmise
suprotna ideoloska strana. I pored cinjenice da u danaSnjem vremenu gotovo svi imaju
mogucénost da komentariSu 1 kreiraju sadrZaje politicke prirode na drustvenim mreZama, mnogi
zbog straha od vladajuc¢ih politickih narativa ili ostrakizma pribjegavaju savremenim oblicima
autocenzure. Autocenzura predstavlja ¢in uzdrZavanja od izraZavanja miSljenja ili ideja koje bi se

mogle protumaciti kao zamjerljive (Merriam-Webster, n.d.) Ona nastaje iz straha ili postovanja
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ka osje¢anjima ili preferencama drugih ljudi, i bez otvorenog pritiska politickih stranaka ili
drugih autoriteta. Medutim, identitet tvoraca internet mimova gotovo da nikad nije poznat, tako
da ¢ak i kada podlijezu cenzuri, tvorci mimova obi¢no ostaju ,,netaknuti (Davison, 2012),
pogotovo kada se uzme u obzir ¢injenica da stvaranje mimova iziskuje veoma malo vremena i
tehnickih sposobnosti, te da se mimovi prenose i dijele putem drustvenih mreza ve¢om brzinom
nego ostali sadrzaji. Stoga, ponekad je gotovo nemoguée utvrditi odakle je odredeni mim
potekao. Ovo doprinosi vecoj slobodi izraZzavanja i ide u prilog demokratizuju¢oj ulozi interneta.
Medutim, iako mimovi predstavljaju sredstva savremenog demokratskog izrazavanja
politickih stavova 1 ideja, upotreba mimova u svrhe politicke komunikacije se u mnogim
drustvima moze protumaciti opasnom. Ne bastine sva druStva u svijetu isti stepen slobode
izrazavanja. Stoga, vlasti u mnogim drZavama posezu za razli¢itim oblicima cenzure, poput
uklanjanja objava sa druStvenih mreZa do ¢ak novcanog ili zatvorskog kaZnjavanja korisnika koji
kreiraju 1 Sire sadrZaje koji se mogu protumaciti opasnim po bezbjednost ili vladajuce narative.
lako su drustva sa nizim stepenom blagostanja gradana, kao i ona autoritativna, obi¢no prve
asocijacije kada je u pitanju cenzura, u danasnjem vremenu ovi trendovi se mogu uociti i u
nekim od bogatijih drustava sa razvijenijim stepenom demokratije. Na primjer, u Ujedinjenom
Kraljevstu, policija okruga Hemsir je 2022. godine uhapsila muskarca nakon $to je na jednoj od
drustvenih mreza podijelio mim u kome je zastava koja simbolizuje transrodne osobe prikazana
u obliku kukastog krsta, a policija je obrazlozila da je uhapSeni ovim ¢inom nekome izazao
osjecaj anksioznosti (Polumbo, 2022). Ve¢ su ranije pomenuti sluc¢ajevi gdje su mim sadrzaji koji
su tumaceni kao krajnje desni uklanjani (“Rimuv kebab” mim te nacrt Evropske Komisije
usmjeren ka borbi protiv desni¢arskog ekstremizma koji je ¢esto oli¢en u formi mimova). lako se
radi o svojevrsnoj cenzuri i uutkivanju slobode govora, u ovim slu¢ajevima pomenute akcije su

pravdane visim ciljevima za dobrobit 1 bezbjednost drustva.
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Slika 11. Izvor: Imgflip.

Na Slici 11, prikazan je mim kojim se kritikuje stanje slobode govora u Rusiji. Na mimu
je prikazan ruski predsjednik Vladimir Putin, koji navodno nareduje da se tvorac mimova (koji je
vjerovatno kroz mimove bio kriti¢an prema Putinu) osudi na dozivotnu zatvorsku kaznu.

Sloboda govora i izrazavanja neke su od tekovina demokratskih drustava. Medutim, zbog
uklanjanja odredenih objava (koje uklju¢uju i mimove) sa drustvenih mreza kao i pomenutog
materijalnog i krivicnog kaznjavanja korisnika koji dijele ovake objave, pitanje stvarne slobode
govora se ¢esto dovodi u pitanje. lako su drustvene mreze u vlasniStvu privatnih kompanija koje
imaju sopstvene uredivacke politike i mogu slobodno da djeluju u skladu sa njima,
nezadovoljstvo odredenog dijela javnosti zbog guSenja slobode govora dovelo je do
popularizacije alternativnih druStvenih mreZa, poput ruskog Telegrama na kojem je dopustena
gotovo apsolutna sloboda govora. Telegram je zbog omogucavanja slobode izrazavanja bio
primamljiv mnogim korisnicima koji su ina¢e strahovali od cenzure ili represije. Na primjer,
tokom Euromajdan protesta u Kijevu 2013. godine, osniva¢ i vlasnik Telegrama Pavel Durov
(TTagen dypos) odbio je da ruskim vlastima predo¢i podatke o Ukrajinacima koji su bili dio
Euromajdana i koristili Telegram (Kennedy & Southern, 2024). Medutim, s obzirom na to da se
na Telegramu nisu cenzurisali eksplicitni sadrZaji poput pornografije i snimaka nasilja, “druga
strana medalje” po pitanju slobode govora je takode bila na meti kritika. Telegram je i dalje
veoma popularna druStvena mreZa sa oko milijardu korisnika Sirom svijeta (Mehta, 2025), a

mimovi su jedan od popularnijih sadrZaja na Telegramu, pogotovo zato $to korisnici ne moraju
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da strahuju od cenzure i da se vode politickom korektnos$cu prilikom objavljivanja i dijeljenja
mimova.

Medutim, postoje i slucajevi gdje se upravo mimovima zaobilazi cenzura koja bi na
sadrzaje sa drugacijim oblicima izrazavanja inace bila primjenjivana. Jedan od primjera drzave u
kojoj se primjenjuju autoritativne metode po pitanju sadrzaja koji se objavljuju na internetu i
drustvenim mrezama predstavlja Singapur, mala drzava u jugoistocnoj Aziji koja je u samom
svjetskom vrhu kada su u pitanju bruto domaci proizvod po glavi stanovnika, kao 1 zivotni
standard gradana. Medutim, singapursko drustvo takode odlikuje visok stepen cenzure. Pored
zabrane pornografskih 1 ekstremistickih veb sajtova, singapurske vlasti nadgledaju 1 privatne
naloge na druStvenim mrezama, i cenzuri$u sadrzaje u kojima su prisutni rasizam i anti-religijski
sadrzaji, ali i kritike na racun singapurskih vlasti (Soh, 2020). Singapurski gradani su kroz
mimove upucivali razliite kritike prema singapurskim vlastima, ali mimovi nisu podlijegali
cenzuri zbog svoje humoristicke dimenzije 1 zbog toga Sto joS uvijek nisu smatrani ozbiljnim
sredstvom politicke komunikacije. Soh stoga navodi da su putem mimova, singapurski gradani
mogli da otvoreno iskazuju svoje negodovanje i kritike prema vlasti, a da ne budu inkriminisani.
Medutim, on takode upozorava da singapurske vlasti koje nemaju zakonskog osnova da gone
korisnike interneta koji dijele ovakve sadrzaje, pokuSavaju da minimiziraju stvarnu politicku
ulogu mimova i da ih trivijalizuju, poistovjecujuci ih kao nista drugo do jednog od savremenih
oblika humora. Na Slici 12 predstavljen je primjer mima kojim se u Singapuru iskazivalo
neodobravanje prema tadaSnjoj predsjednici Halimi Jakob (Halimah Yacob), a prevod teksta na

mimu je “#NijeMojaPredsjednica”.

@ Wake Up, Singapore
P

The entire elected presidency has become nothing but a farce.
#NotMyPresident
www.wakeupsg.com

ENOTMYPRESIDENT
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Slika 12. Izvor: Soh, W. J. (2020). Digital protest in Singapore: the pragmatics of political

Internet memes.

Fenomen viralnosti

Kao sto je ve¢ spomenuto, kroz mimove se moze skretati paznja na negativne pojave u
politici, kritikovati ili agitovati za razli¢ite politicke subjekte, pozivati na drustveno-politicki
aktivizam, te ismijavati politicke subjekte ili procese. Razumijevanje sadrzaja mimova moze
umnogome zavisiti od poznavanja samog politickog konteksta vezanog za dati mim, ali i
“blizine” mima. Na primjer, mim koji ima za cilj da izazove negativan publicitet kod nekog
lokalnog politicara zbog odredenih propusta vjerovatno nece izazvati veliku paznju kod publike
koja ne zivi, ili bar na neki nacin nije povezana sa mjestom u kome dati politiar vr§i duZnost.
Sli¢na je situacija i kada su u pitanju mimovi koji se ti¢u visih politi¢kih instanci, to jest
politickih subjekata koji obnaSaju visoke politicke pozicije, poput predsjednika ili premijera.
Izuzetak predstavljaju mimovi koji se ticu drzava ili njthovih predstavnika koji zbog svoje
geopoliticke mo¢i mogu da utiCu na politicke procese van svojih granica. Tako se drzave poput
SAD, Rusije, Kine, Japana 1 zapadnoevropskih zemalja obi¢no percipiraju kao “vaznije” u
geopolitickom kontekstu (Archer, Shelley & Leib, 1997), te mimovi vezani za njih mogu biti
intrigantni i ljudima koji u njima ne Zive, pogotovo onda kada se ti¢u geopolitickih poteza koji
imaju uticaj na zemlje iz kojih korisnici mimova poticu.

Medutim, ¢ak 1 manje relevantni politicki subjekti ¢esto mogu biti tema globalnih
mimova. Mimovi danas predstavljaju vrstu novog jezika kojim se komentariSu raznovrsni
problemi i skandali u drustvima Sirom svijeta, kao i tematike poput kvaliteta zivota ili gafova
politicara (Laineste & Voolaid, 2016). U ovakvim slu¢ajevima, mimovi se gotovo iskljucivo
temelje na elementu humora i njima se rijetko kad pokuSava izazvati promjena politicke
situacije. Drzave poznate po korupciji, kompleksnim politickim uredenjima, autoritarnim
reZimima te nepoStovanju ljudskih prava i sloboda se cesto obraduju kroz mimove. Tako
ponekad, ¢ak i manje uticajne drzave i politicki akteri dopiru do Sirih krugova na internetu.

Ovdje je znacajno istaci i faktor viralnosti, koji predstavlja brzo Sirenje 1 popularisanje
sadrzaja putem meduljudske komunikacije, posebno posredstvom interneta i druStvenih mreza
(Guerini, Strapparava & Ozbal, 2011). Sadrzaji koji kod publike izazivaju osje¢aje uzbudenja,

bilo pozitivne ili negativne, poput ljutnje, anksioznosti, zabave i ushi¢enja, obicno lakse postaju
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viralni u odnosu na sadrzaje koji izazivaju osjecaje tuge ili prezira (Ling i dr., 2021). Mnogi
sadrzaji na internetu su, prvenstveno zbog humora, postali viralni, i poslije pretvoreni u mimove
koji se i danas dijele i poznati su velikom dijelu javnosti koja ih konzumira.

Jedan od primjera sadrzaja koji su postali viralni predstavlja re¢enica Bunga Moktara
Radina, ¢lana parlamenta Malezije koji je tokom svog govora 2018. godine, nakon S$to je bio
isprovociran od strane drugog ¢lana parlamenta, uziknuo “F...K y...u” (u prevodu “J...i se”).
Snimci ovog govora su na Jutjubu prikupili milione pregleda. Na najpopularnijem videu koji
broji preko 20 miliona pregleda, montiran je isjeCak govora bivSeg malezijskog premijera
Mubhidina Jasina (Muhyiddin Yasin) koji je postavio pitanje “Do you speak English?” (u prevodu
“Da li govorite engleski?”), na Sta je uslijedio gore spomenuti odgovor Radina. Radinova
zapaljivost tokom govora, kao i na¢in na koji je izgovorio “f...K y...u” (koje je zvucalo vise kao
“pak” nego “fak”), te Cinjenica da je ovakvo neSto izgovoreno od strane ¢lana parlamenta na
jeziku koji je razmuljiv velikom dijelu internet publike, doprinjeli su tome da ovaj video postane
mim (Chan, 2020).

he do speak english

Slika 13. lzvor: Facebook.

Na Slici 13, prikazan je slikovni mim isje¢ak iz pomenutog videa putem kojeg se
ismijava Bung Moktar Radin i njegov engleski jezik. U tekstu ispod slike je namjerno napisano
“he do speak english”, $to je gramaticki neispravno (“He does speak English” (u prevodu “On
govori engleski”) je gramaticki ispravan nacin pisanja ove recenice).

Drugi primjer viralnog sadrzaja koji je naposljetku postao mim predstavlja gostovanje
Pepe DZulijana Onzime (Pepe Julian Onziema), transrodnog aktiviste za ljudska 1 LGBT prava,

na ugandskoj TV emisiji “Morning Breeze”. Nakon $to ga je najavio, voditelj Sajmon Kagva
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Ndzala (Simon Kaggwa Njala) ga je uptao “Why are you gay?” (u prevodu “Zasto ste vi gej?”),
na Sta je Onzima odgovorio sa “Who says I am gay?” (u prevodu “Ko kaze da sam ja gej?”).
Ndzala je na to odgovorio sa “You are gay” (u prevodu “Vi ste gej”), Sto ¢e kasnije postati
svojevrstan mim. Zanimljivo je istaci i to da ovaj sadrzaj nije postao viralan neposredno nakon
$to je objavljen na Jutjubu (originalni snimak intervjua na Jutjubu traje preko sat vremena), vec
2019. godine, nakon §to je jedan od Kkorisnika Jutjuba isjekao uvod emisije u kome su gore
pomenute recenice izrecene (Gayety, 2022). Nakon §to su isjecci iz ove emisije postali viralni na
Jutjubu (jedan od videa broji preko 35 miliona pregleda), pojavio se veliki broj mimova sa
Ndzalinim licem i frazama koje je izgovorio tokom emisije. Cinjenica da je ovaj sadrzaj postao
viralan tek nakon Sto je uvodni dio isje¢en 1 odvojeno objavljen daje u prilog tvrdnji Linga 1
drugih (2021) u vezi karakteristika sadrZaja koji postaju viralni, s obzirom na to da se uvodni dio
razgovora moze protumaciti smijeSnim ili uvrijedljivim, dok bi u suportonom emisija od preko
sat vremena imala manji potencijal viralnosti i vjerovatno bi bila posmatrana kao druStveno-
politicka debata u vezi prava LGBT populacije u Ugandi. Kao i u slucaju Radina u Maleziji,
Ndzalino ponaSanje, akcentuacija engleske rijeci “gay” (koja je zvucala viSe kao “ge” nego
“gej”) te nacin vodenja emisije privukli su paznju velikog dijela medunarodne javnosti i tako
ucinili “Why are you gay?” dobro poznatim mimom. Na Slici 14 je prikazan Ndzala, zastitno lice

“Why are you gay?/You are gay”’ mima.

WHY ARE YOU GAE

Slika 14. Izvor: Reddit.
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Sabvertajzing kao najzastupljenija tehnika u kreiranju mimova

U etimiloskom smislu, sabvertajzing je kovanica engleskih rije¢i “subvert” (u prevodu
podrivati, rusiti ili obarati) i “advertising” (u prevodu reklamiranje), tako da bi se doslovno
mogao prevesti kao podrivanje reklama. Zaceci sabvertajzinga se vezu za ulicne umjetnike koji
su prepravljali reklame na bildbordima i javnim povr§inama poput autobuskih stajalista tako Sto
bi doradivali postojec¢i sadrzaj ne¢im novim u cilju promjene znacenja poruke ili stvaranja
sasvim nove reklame (Somerville, 2019). Stoga bi se, kada je u pitanju kreiranje politickih
mimova, moglo govoriti o sabvertajzingu u digitalnoj formi, s obzirom na to da se u mimovima
takode vizuelno 1/ili tekstualno prepravlja postoje¢i sadrzaj, poput slika, politickih simbola 1
postojecih obrazaca mimova.

Kao S§to je ranije prikazano, politickim mimovima se uglavnom na negativan nacin
prikazuju politi¢ki subjekti, ideologije i1 procesi, s obzirom na to da negativni sadrzaji obi¢no
privlac¢e vecu paznju javnosti. Huntington (2013) navodi da je podrivac¢ka priroda mimova ono
Sto ih €ini privlatnim 1 da se mimovima podrivaju dominantne poruke u medijima s ciljem
stvaranja novih znacenja. Kroz mimove se takode podriva legitimitet glavnih vijesti stvaranjem
binarnih podjela na “nas” i1 “njih”, jer se Cesto koriste kao “oruzje” za napadanje, podrivanje,
otpor ili reaproprijaciju vodec¢ih diskursa (Peters & Allan, 2021). Stoga bi se moglo tvrditi da
sabvertajzing kao tehnika lezi u osnovi kreiranja politickih mimova, 1 to ne samo u njithovoj
estetskoj formi (koja je olicena doslovnim prepravljanjem postoje¢ih sadrzaja poput slika i
postera), nego 1 u samim porukama koje se odaSilju mimovima i kojima se Cesto radi na
podrivanju politickih subjekata. Iako Peters i Allan navode satiru i1 parodiju kao neke od tehnika
koje su uz podrivanje prisutne u mimovima i ¢esto se isprepli¢u jedne s drugima, podrivanje
(sabvertajzing) je tehnika koja je 1 formom i sustinom oli¢ena u velikom broju politickih
mimova.

Long (2024) takode napominje da, iako tehnika sabvertajzinga u mimovima ne
predstavlja novitet s obzirom na to da popularni $abloni za mimove poti¢u upravo iz svijeta
politike, filmova i1 pop kulture, druStvene mreZe su omogucile ve¢em broju ljudi da kreiraju,
dijele 1 konzumiraju ove sadrzaje nego Sto je to slucaj sa fiziCkim sabvertajzingom c¢ija je
dostupnost prostorno ogranicena.

Podrivanjem i ismijavanjem putem mimova se pokusava izazvati negativan publicitet kod

politickih subjekata, jer bilo da se u mimovima politiCar ismijava zbog govornog gafa ili
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kritikuje zbog korpucijske afere, ovo u osnovi ima za cilj da datu linost obezvrijedi ili unizi kod
ciljane publike. S obzirom na to da politi¢ari kao javne li¢nosti obi¢no pokusavaju odati imidz
ozbiljnih i predanih ljudi koji rade za dobrobit naroda, prikazivanje politiCara u ovom kontekstu
kroz mimove koji imaju potencijal da dopru do $irih masa se moze negativno odraziti na njihov

publicitet kod nenaklonjenog i politicki neafirmisanog dijela javnosti.

23

Slika 15. Izvor: Jowdynasty

Na Slici 15, prikazan je primjer sabvertajzinga logoa kompanije “Najk” (“Nike”). Slovo
“I” je prikazano u obliku noza, a na logu je prikazana krv koja kaplje. Ovim se potencijalno
aludia na kriminalitet povezan sa ubadanjem i to da pocinioci ovih zlo¢ina obi¢no nose najk

sportsku odjec¢u (Vice, 2008).
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IGRA PR]J ESTGH)LJA

POKIL.ONI VJECNIM VLADARIMA

KONJFLIX

Slika 16. Izvor: Facebook.

Slika 16 predstavlja sabvertajzing na primjeru mima. Na slici su prikazani, s lijeva na
desno, bosanskohercegovadki politi¢ari Bakir Izetbegovi¢, Milorad Dodik i Dragan Covi¢, kao
glavni likovi popularne americke serije “Igra prijestolja”, aludiraju¢i na njih kao vjeéne vladare
Bosne i Hercegovine. Iako je sabvertajzing u politickim mimovima prisutan u manjoj ili vecoj
mjeri, kao $to je ve¢ pojasnjeno, Slika 16 predstavlja doslovni primjer sabvertajzinga u digitalnoj

formi.

Politicko komuniciranje kroz mimove u kontekstu komunikoloskih teorija

Komunikologija je nauc¢na disciplina koja se najSire gledano bavi procesima ljudske
komunikacije. U uZem smislu, ona obuhvata niz pod-disciplina koje se bave razli¢itim
drustvenim fenomenima vezanim za komunikaciju. Rubin, Rubin i Piele (1986) tako navode pet
glavnih pod-disciplina komunikologije, a to su interpersonalno i komuniciranje u malim
grupama, jezik i sistemi simbola, masovno komuniciranje, organizacijsko komuniciranje i
govorno komuniciranje. Za ovaj rad, posebno zanimljivu pod-disciplinu predstavlja masovno
komuniciranje koje “podrazumijeva izuCavanje novinarstva, radija, televizije, filma, pozorista,
medijskih efekata, javnog mnijenja, komunikativnih tehnologija, medijske regulative, itd”
(Bogdani¢, 2005: 7). Pojava interneta i druStvenih mreza pogodovala je tome da javnost viSe nije

puki primalac poruka koje im se dostavljaju kroz medije masovnog komuniciranja.

42



Komunikologija je dinami¢na nauka zbog promjena koje se svakodnevno desavaju na poljima
tehnologije, medija i drustvenih mreza koje umnogome odreduju nacin na koji komuniciramo,
primamo i Saljemo informacije.

Mimovi se takode mogu analizirati kroz prizmu komunikoloskih teorija. U nastavku ¢e
biti pojasnjene neke od komunikoloskih teorija relevantne za ovaj rad, i one ¢e biti
kontekstualizovane sa mimovima kao formom politickog komuniciranja.

Teorija kultivacije vezana je za americkog komunikologa Dzordza Gerbenera (George
Gerbner) koji je 70-ih godina XX vijeka istrazivao efekte koje visoka izloZzenost televiziji izaziva
na percepciju svijeta kod gledalaca (Callanan & Rosenberger, 2017). Prema Gerbnerovoj teoriji
kultivacije, poruke koje se prenose putem medija (prvenstveno televizije) imaju veliki uticaj na
stavove 1 percepciju stvarnosti kod gledalaca, a u danaSnjem vremenu, ista uloga bi se mogla
pripisati drustvenim mrezama (Vinney, 2024). Park, Chung i Kim (2022) navode savremeni
primjer teorije kultivacije gdje su korisnici koji su bili u dodiru s neta¢nim informacijama na
druStvenim mreZama tokom pandemije Kovida 19 razvili generalno nepovjerenje prema
informacijama u vezi pandemije, ukljuujuci i onima koje su dolazile van druStvenih mreZa.

Tako bi se moglo pretpostaviti da politicke mim stranice, ciljano ili nenamjerno mogu
kultivisati one koje ih prate i svakodnevno konzumiraju njihov sadrzaj, posebno kada je rijec¢ o
stranicama koje su dosljedne u svom sadrzaju (npr. stranica posvecena druStvenom pokretu ili
stranica koja konstantno kritikuje odredeni politcki subjekat). Ve¢ su pomenuti primjeri u kojima
su mimovi igrali ulogu politickog informisanja i mobilizacije. Mimovi takode imaju potencijal
da sluze kao istinomjer, razvijaju kriticko misljenje i izazovu promjene u drustvu (Youvan,
2024). Simplifikacija politi¢kih poruka prozetih kroz humor i formate iz pop-kulture koji su
dobro poznati internet javnost tako moze dovesti do kultivacije, posebno medu mladom
komunikacije.

Politi¢ki mimovi se mogu analizirati i u kontekstu teorije pojacavanja stavova. Dzosef
Klaper (Joseph Klapper), rodonacelnik ove teorije je tvrdio da mediji nemaju mo¢ da utiCu na
misljenje pojedinaca u onoj mjeri u kojoj uticu porodica i drustvo, ve¢ da igraju ulogu u
osnazivanju ve¢ postojecih stavova (Klapper, 1960). Tako bi se moglo pretpostaviti da su pratioci

specijalizovanih politi€¢kih mim stranica pojedinci koji imaju istovjetne politicke stavove kao oni
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koji se zagovaraju na datim stranicama, te mimovi sluze kao sredstvo afirmacije ve¢ postjecih
uvjerenja, kroz dimenziju humora.

Vrlo je mala vjerovatnoca da su pratioci takvih stranica pojedinici koji su ¢lanovi
politickih partija ili zagovornici politika subjekata prema kojima su mimovi na tim stranicama
upereni. Cak iako se suode sa ovakvim mimovima, vjerovatnije je da ¢ée ih izignorisati ili im
kontrirati putem komentara ili kontramimova, nego to da ¢e ovakvi mimovi igrati ulogu
promjene njihovih stavova, ¢ak iako je kroz mimove prikazana istina. Medutim, kao §to je ranije
pomenuto, mimovi mogu da izazovu interesovanje kod politicki neafirmisanog dijela populacije,
prevashodno mladih generacija koje su aktivnije na drustvenim mreZama i da ih potencijalno
kultiviSu u zeljenom smjeru.

Teorija katarze takode predstavlja teoriju ¢iji se korijeni vezu mahom za televiziju, ali se
moze kontekstualizovati sa savremenim medijima, poput drustvenih mreza i video igrica.
Rodonacelnik ove teorije je americ¢ki psiholog Sejmor Fesbah (Seymour Fesbach), a katarza
predstavlja gréku rijec koja je u svom izvornom kontekstu oznacavala proc¢is¢enje emocija poput
sazaljenja ili straha, prvenstveno kroz forme umjetnosti (Golden, 1962). Prema FeSbahovoj
teoriji katarze, konzumiranjem negativnih sadrzaja putem masovnih medija, poput npr. onih
nasilne prirode, pojedinci se “procCis¢avaju” 1 “zadovoljavaju”, i1 time smanjuju mogucnost
repliciranja identicnog ponaSanja u stvarnom zivotu (Communication Theory, n.d.). Primjer
ovoga predstavlja smanjenje nasilnih nagona kroz gledanje filmova ili igranje video igrica koje
obitavaju nasiljem.

Stvaranje, dijeljenje 1 konzumiranje mimova bi se takode moglo posmatrati kao vid
katarze u savremenom dobu. Hernandes-Cuevas (2021) navodi da se putem mimova,
prvenstveno zbog njihove humoristi¢ne prirode, ljudi ¢esto “oslobadaju” od psihic¢kih tenzija.
Takode, stvaranje mimova bi se moglo posmatrati kao vid katarze per se. Stvaranje mimova
putem kojih se komunicira bijes, politicko nasilje ili govor mrznje predstavlja vid katarze i
oslobadanja negativnih emocija koje bi se inac¢e mogle ispoljiti u spoljnom svijetu.

Spirala ti§ine, komunikoloska teorija ¢ija je rodonacelnica Elizabet Noel-Nojman
(Elisabeth Noelle-Neuman) govori o tome da pojedinci izraZzavaju misljenja ili stavove za koje
procijene da su popularni, dok po pitanju manje popularnih misljenja “ostaju nijemi” zbog straha
od druStvene izolacije, a ovaj se proces odvija u spirali, jer popularnija misljenja nailaze na vec¢i

publicitet dok ona manje popularna ostaju zanemarena (Littlejohn & Foss, 2011). Spirala tiSine je
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i danas sveprisutna u drustvima Sirom svijeta. lako je zastita slobode govora regulisana zakonom,
mnogi se suzdrzavaju od izraZzavanja manjinskih, nepopularnih ili kontroverznih misljenja, bilo
da su ona u vezi radnog mjesta ili po pitanju politike i izbora (Wilhite, 2021). Stoga se nosioci
manjinskih misljenja ¢esto odlucuju da ih ne izrazavaju da bi sebe “zastitili” od vecéine i na taj
nacin osigurali drustveni komfor (Jin & Ye, 2018).

U savremenom kontekstu, mimovi se mogu posmatrati kao sredstva za prevazilaZzenje
spirale tiSine. Gearhart 1 Adegbola (2025) navode da se kroz politicke mimove mogu zaobici
zakoni autoritativnih 1 nedemokratskih rezima kojima se ogranicava sloboda govora, jer se kroz
elemenat humora koji je svojstven veé¢ini mimova izbjegava direktna konfrontacija sa politickim
tijelima prema kojima su kritike uperene (ranije je spomenuto izraZzavanje politickog
nezadovoljstva u Singapuru putem mimova 1 time zaobilazenje potencijalne inkriminacije).
Takode, druStvene mreZze omogucavaju anonimnost prilikom dijeljenja poruka ukoliko se one
objavljuju sa profila pod laznim imenom ili stranica poput onih na kojima mimovi ¢ine znacajan
ili dominantan dio sadrzaja. Na ovaj nacin, korisnici drustvenih mreza mogu da u formi mimova
komuniciraju nepopularna politicka miSljenja ili misljenja koja bi potencijalno mogla da se
negativno odraze na njihov drustveni komfor (poput gubitka prijatelja ili radnog mjesta zbog
oprecnih misljenja), time prevazilazeci spiralu tiSine.

Simboli su takode jedan od pojmova koji su Cesto prisutni u druStvenom 1 politickom
zivotu, pa samim tim i u mimovima. lako postoje mnogobrojne definicije simbola, oni se ¢esto
odnose na znakove ili ideje koji se koriste da predstave nesto drugo (Dambska, 1982), poput srca
kao simbola ljubavi. Pojam simbola je obradivan i u komunikologiji, a kao reprezentativne
teorije vezane za simbole iznjedrile su se teorija simbolickog interakcionizma 1 teorija
simbolickog priblizavanja.

Tvorac teorije simboli¢kog interakcionizma je DZordz Mid (George Mead), a neki od
postulata ove teorije su to da simboli nastaju u drustvenom procesu i dijele se medu ¢lanovima
drustva, imaju motivacijski znacaj, 1 njima se dodjeljuju znacenja koja nisu sadrzana u stvarima 1
pojavama, ve¢ se ona dodjeljuju kroz medusobnu komunikaciju (Cerepinko, 2011). Littlejohn i
Foss (2011) navode da se simbolima definiSu stvari zavisno od toga kako ih poimamo, te da ¢e u
zavisnosti od naSe li€ne percepcije objekta kojem se dodjeljuje simbolicko znacenje zavisiti i

nacin na koji se odnosimo prema istom. Bogdani¢ (2005) navodi da pojedini teoretiCari smatraju
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da simboli ne sluze samo da povezuju ljude i produbljuju znacenja u tom procesu, nego da uticu 1
na interpretaciju znacenja stvarnosti, ili da kod ljudi stvaraju prividnu druStvenu stvarnost.
Politika je djelatnost u kojoj simbolizmi nisu rijetkost, a simboli se manifestuju na razne
nacine, od boja, znakova pa do samih politicara kao simbola. Ono §to je sa komunikoloskog
stanoviSta znaCajno jeste to da kada je rije¢ o politickim subjektima, gotovo da ne postoje
jedinstveni simboli, tj. simboli koji se na isti na¢in poimaju medu svim pojedincima u drustvu.
Npr. odredeni politiar se u nekim dijelovima drustva moze posmatrati kao simbol pravde, dok u
nekim drugim krugovima moze da simbolizuje negativne pojave, poput korupcije i nepotizma.
Obama je kroz poster “Houp” prikazivan kao simbol nade i pozitivnih promjena, ali samo iz
vizure jednog dijela populacije. Da 1i politi¢ki subjekti simboloziju pozitivne ili negativne
politike zavisi od li¢nih stavova pojedinaca, jer kao Sto je reCeno, simbolicka znaCenja ljudi
dodjeljuju sami u zavisnosti od li¢nih stavova. Medutim, u mimovima, koji rijetko kada

politiare prikazuju u pozitivnom svjetlu, negativne konotacije preovladavaju.

SECURE THE
SOUTHERN
BORDER

CREATE AN
APP FOR
MIGRANTS TO
SCHEDULE AN
APPOINTMENT
TO ILLEGALLY
ENTER THE U.S.

Slika 17. Izvor: Rattibha.
Na Slici 17 prikazan je mim na kome se nalazi Dzo Bajden (Joe Biden), predsjednik SAD
u periodu 2021-2025, kao simbol otvorenih granica. Bajden i njegova administracija su u

suprotstavljenim politickim krugovima i javnosti Cesto optuzivani za nesprijeCavanje i
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pospjesivanje ilegalnih migracija u SAD. Ovaj mim je inspirisan Drejk mim Sablonom, gdje je na
gornjoj slici Bajden prikazan kako negoduje po pitanju uévrs¢ivanja americke juzne granice, dok
na donjoj slici odobrava kreiranje telefonske aplikacije za migrante koja bi im omogucila ilegalni
ulazak u SAD.

U ovom poglavlju predstavljeni su neki od osnovnih i starijih modela iz teorija o uticaju
medija. lako se djelovanje medija u savrmenom dobu manifestuje kroz raznolike nove forme,
komunikoloske teorije, koje su se uglavnom razvijale u drugoj polovini XX vijeka i koje su Cesto
bile povezane sa masovnim medijima svoje utemljenje mogu pronaci i u savremenom dobu kroz
internet mimove. lako u drugacijoj formi (S obzirom na to da internet mimovi i druStvene mreze
nisu postojali u trenutku nastanka ovih teorija), sustinska kontekstualizacija se i1 dalje moze
povu¢i izmedu komunikoloSkih teorija i novih medija (te mimova koji predstavljaju

karakteristian sadrzaj istih).

Trendovi na politickoj mim sceni i buduénost mimova u politickom komuniciranju

Mimovi postoje u gotovo svim drzavama u svijetu. lako se teme mimova razlikuju od
drustva do drustva, $to je u velikoj mjeri uslovljeno poltickim ili drustvenim kontekstima,
zaCetnike internet mim kulture predstavljaju anglo-ameri¢ki mimovi (mimovi na engleskom
jeziku, porijelkom iz SAD). Cinjenica da se radi o drzavi engleskog govornog podruéja koji se u
svjetskim okvirima posmatra kao “globalni jezik”, i da je SAD drzava u kojoj je nastao internet
(National Science and Media Museum, 2020) i u kojoj je zabiljeZena prva masovna upotreba
interneta 90-ih godina XX vijeka, su pogodovale stvaranju internet mim kulture i velikom broju
obrazaca za mimove koji ¢e preuzeti druga drustva. Vec¢ina najpopularnijih drustvenih mreza na
kojima se masovno Sire mimovi poput Fejsbuka, Iksa i Instagrama takodje poticu iz SAD-a.
Popularnost mimova u SAD i lakoéa njihovog Sirenja se postepeno prenijela u gotovo sva
drustva u svijetu, koja su kasnije iznjedrila sopstvene originalne mimove 1 njihove obrasce.

Uspon politickih mimova je takode doveo do pojave stranica i grupa na internetu i
druStvenim mreZzama na kojima korisnici mogu da dijele i diskutuju o mimovima sa svojim
politi¢kim 1 ideoloskim istomiSljenicima, ali i da “napadaju” i1 kontriraju onima koji dijele
razliCite stavove. Neke od ovih stranica imaju hiljade, ili ¢ak milione pratilaca i mogu imati

znacajan uticaj na politicka deSavanja i politicki diskurs.
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Pojedini autori smatraju da se kroz mimove trivijalizuju i pojednostavljuju ozbiljni
politi¢ki problemi, kao i to da upotreba mimova u politicke svrhe dovodi do dezinformacija te
manjka politickog informisanja. Leiser (2019) navodi da se mimovi od strane javnosti mogu
percipirati kao povrSni i manipulativni, te da se kroz mimove moZe pojednostavljivati istina i
sprovoditi propaganda. Mimovi su takode pogodna sredstva za Sirenje dezinformacija, glasina i
nepotpunih podataka, time stvarajuéi lazne vijesti, koje mogu da dovedu do potkopavanja
demokratskih procesa i1 gubitka povjerenja javnosti u drzavne vlasti (Mina, 2019). Vecinu
politickog tijela dana$njice 1 dalje ¢ine osobe koje su se profilisale kroz konvencionalne oblike
politicke komunikacije. lako vec¢ina politicara danas koristi druStvene mreZe 1 kroz njih takode
komunicira sa svojim birackim tijelom, moguce je da se mimovi zbog svoje forme jos uvijek ne
shvataju kao ozbiljna sredstva politicke komunikacije, te s toga 1 dalje ne postoji
rasprostranjenije koriStenje mimova od strane politicara. Medutim, postoje tendencije da bi se u
narednom periodu ovaj trend mogao promijeniti, s obzirom na to da je bivsi gradonacéelnik Nju
Jorka, Majkl Blumberg (Michael Bloomberg), tokom utrke za predsjednic¢ke izbore 2020. godine
sponzorisao mnogobrojne stranice na Instagramu koje su objavljivale mimove vezane za njegovu
kampanju (Lorenz, 2020).

Mimovi su u danaS$njem digitalnom dobu postali sastavni dio politicke komunikacije,
pogotovo kod korisnika interneta i druStvenih mreza, a vrijeme Ce pokazati da li ¢e ostati
sredstva kojima mahom javnost na Saljiv nacin iskazuje stavove povodom politickih pitanja, ili
¢e ith sami politiCari i politicke partije “prigrliti” 1 upotrijebiti za samopromociju i borbu protiv

politicke konkurencije.

Bosna i Hercegovina u medunarodnim mimovima

Drzave komunisti¢kih i postkomunisti¢kih uredenja su cCest predmet ismijavanja u
medunarodnim mimovima. Ovo se odnosi na drzave poput Sjeverne Koreje, te drzava bivSeg
Sovjetskog Saveza, VarSavskog pakta i Jugoslavije. Kroz mimove se Cesto prikazuje razlika u
zivotnom standardu isto¢noevropskih drzava, koje ¢ak i nakon demokrtizacije i tranzicije
odlikuje zaostatak po pitanju Zivotnog standarda, infrastrukture i ljudskih prava u odnosu na
drzave uslovno receno zapadnog svijeta. Tako se polovinom 2010-ih pojavio veliki broj mim
stranica putem kojih se na Saljiv nacin prikazivao Zivot slovenskih i ostalih istocnoevrpskih

naroda. Najpoznatija od tih stranica je “Squatting Slavs in Tracksuits”, koja na drustvenoj mrezi
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Fejsbuk ima preko milion pratilaca. Na ovoj i sliénim stranicama objavljivali su se mimovi
izvedeni iz stereotipa i viceva o slovenskim narodima koji “nose lazne adidas trenerke, i cuce
ispred post-sovjetskih visespratnih zgrada gdje piju vodku, puSe cigare i jedu suncokretove
sjemenke” (Nikolova, 2020). Iako ove stranice nisu eksplicitno politicke prirode, na njima
postoji veliki broj mimova kojima se na suptilan nacin kritikuju i ismijavaju politike
istocnoevropskih drzava, ali i medudrzavni politicki konflikti (poput onih u bivsoj Jugoslaviji ili
konflikta izmedu Rusije i Ukrajine), a mimovi povremeno sadrze i antagonizam prema drzavama

zapadnog svijeta, prvenstveno SAD.

Visiting the Living in the
Balkans S* Balkans

Slika 18. Izvor: Facebook.
Mimom na Slici 18 autor prikazuje razliku izmedu posje¢ivanja Balkana (lijevo) i zivota
na Balkanu (desno), koriste¢i se stereotipima kako je zivot na Balkanu tezak dok su u isto
vrijeme balkanske drzave odli¢ne destinacije za turizam. Miki Maus (Mickey Mouse), popularni

lik iz istoimenog crtanog filma je iskoriSten u dva razli¢ita ruha da doc¢ara ovu razliku.
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Slika 19. Izvor: Reddit.

Na Slici 19 prikazan je mim u kome se ismijavaju slovacke ceste. Prevod mima je: “U

Engleskoj se vozi na lijevoj strani, a u Slovackoj na onom §to je preostalo od puta” (engleska
rije¢ “left” se moze prevesti kao “lijevo”, ali i “ostatak™). Upotreba (u ovom slu¢aju homonima),
kao 1 druge igre rijeci se Cesto koriste u mimovima i doprinose humoru.

Podru¢je Balkana se u medunarodnim okvirima kroz mimove cesto prikazuje kao
nestabilno, neuredeno i dekadentno, a neke od Cestih tema koje se obraduju kroz mimove o ovom
podrucju, a koje su u isto vrijeme vezane za politiku su korupcija, autokratija, nacionalizam te
meduetnicki sukobi (Veczan, 2023). Zbog ratnih deSavanja 90-ih godina XX vijeka, prikazivanje
podrucja bivSe Jugoslavije kroz mimove je posebno zanimljivo u odredenim medunarodnim

krugovima (ve¢ je spomenut primjer ratnog “Rimuv kebab” mima).
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Scandinavia:

Slika 20. Izvor: Facebook.

Na Slici 20, prikazan je mim kojim se porede odnosi geografski bliskih zemalja. Na

gornjoj slici, prikazane su drzave Skandinavije kao slozne i harmoni¢ne, dok su na donjoj
prikazane balkanske drzave u stanju sukoba 1 haosa.

Rat u BiH (1992-1995) bio je najbrutalniji sukob na podrué¢ju bivse Jugoslavije po broju
zrtava, raseljenih lica i zaracenih strana (United Nations International Criminal Tribunal for the
former Yugoslavia, n.d.). U trenutku deSavanja, privlacio je paznju velikog dijela svjetske
javnosti, a 1 danas je Cesta asocijacija kada je BiH u pitanju. Postratni period, odlikovan
ekonomskim nejednakostima i meduetnickim tenzijama se takode moze posmatrati kao direktna
posljedica rata. Rat u BiH, ali i komplikovan politicki sistem koji je uspostavljen poslije njega,
kao 1 generalno nezadovoljstvo njenih gradana politicko-ekonomskim uredenjem ceste su teme
mimova u kojima se iz medunarodne perspektive prikazuje BiH druStvo. Potrebno je ponovo
naglasiti da iako se ovim mimovima komuniciraju polit¢ke poruke, a humor je centralna figura
ovih mimova i njihova poenta nije kritika niti promjena vlasti (bar ne direktno), jer tvorci
ovakvih mimova, kao 1 njihovi konzumenti, obi¢no ne zive niti imaju dodirne tacke s BiH, ve¢
kroz stereotipizaciju BiH drustva pokusavaju da stvore sadrzaj koji bi mogao biti duhovit ciljanoj

publici.
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Vranjes (2018) navodi da su gradani zahvaljujuéi internetu postali subjekti globalnog
komuniciranja u ve¢em stepenu nego ikada ranije, dok je kod mnogih drzava prisutan gubitak
nacionalnog suvereniteta u oblasti komunikacija, $to se odnosi i na internet. U tom kontekstu,
tesko je utvrditi iz kojih drzava poti¢u mimovi koji se tiCu BiH, te u kojem stepenu se o BiH
komunicira kroz mimove van njenih granica. Mimovi se kreiraju i dijele na dnevnom nivou, i
kao $to je ve¢ pojasnjeno, Cesto je veoma tesko uéi u trag porijeklu mimova. Popularne mim
stranice objavljuju veliki broj mimova na dnevnom nivou, ali to ne zna¢i nuzno da svi mimovi
objavljeni na tim stranicama potiCu iz drzave iz koje sama mstranica vodi porijeklo. Na primjer,
moguce je da se objavljeni mimovi na datoj stranici potencijalno preuzimaju sa drugih stranica ili
ih korisnici interneta iz drugih drzava dostavljaju administratorima stranice, a oni ih potom
objavljuju. U nastavku ¢e biti prikazani odabrani inostrani mimovi kojima se na duhovit na¢in

prikazuju neki od aspekata politike na Balkanu i BiH.

Notth Macedonialleaving
Mheaceiully with nolresistance

Slika 21. Izvor: Imgflip.

Na Slici 21 predstavljen je mim kojim se prikazuje Sjeverna Makedonija kao jedina
drzava koja je napustila bivSu Jugoslaviju mirnim putem i bez oruzanog sukoba. Sjeverna
Makedonija je predstavljena kao mi§ Dzeri (Jerry), junak crtanog filma “Tom i DZeri” (“Tom and
Jerry”), koji zbunjeno posmatra sukob izmedu psa Spajka (Spike), predstavljenog kao BiH,
Hrvatska i Slovenija s jedne strane, i mac¢ka Toma, predstavljenog kao Srbija i Crna Gora s druge

strane. Ova scena iz Toma i DZerija inace je jedan od popularnih mim Sablona.
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My phone:*falls on the ground*
Me:Please don't break
My phone:

Slika 22. 1zvor: Facebook.

Na Slici 22 predstavljen je mim kojim se na $aljiv nadin prikazuje pucanje ekrana na
telefonu. Nakon $to je telefon navodno pao na zemlju, vlasnik telefona se nada da ekran nije
pukao. Medutim, telefon je prikazan kao bivSa Jugoslavija ¢ime se sugeriSe da je ekran telefona
uistinu pukao.

Teacher: Today we're going on
a field trip to Bosnia and Herzegovina!

The Balkan kids:

Slika 23. Izvor: Imgflip.

Na Slici 23 predstavljen je mim na kome se rat prikazuje kao prva asocijacija na BiH.
Nakon §to nastavnik navodno obavijesti u¢enike da ¢e i¢i na ekskurziju u BiH, djeca porijeklom
sa Balkana (pretpostavka je da je Skola koju ucenici pohadaju u nekoj od zapadnih zemalja sa
zna¢ajnom dijasporom ljudi sa podrucja Balkana) odlazak u BiH povezuju sa ratom. Rije¢ “Wor”
na bosanskohercegovackoj zastavi predstavlja iskrivljivanje rije¢i engleske rije¢i “War” (u

prevodu “rat”).
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Slika 24. Izvor: Reddit.

Na gornjem dijelu Slike 24 prikazan je natpis u ugostiteljskom objektu koji u prevodu
zna¢i “Ovdje nemamo Vvajfaj (eng. wi-fi, bezi¢ni internet putem koga se korisnici mogu umreziti
na prenosivim elektronskim uredajima poput mobilnog telefona i laptopa)... Pricajte jedni s
drugima. Pravite se da je 1995. godina”. Na donjoj slici je tri puta prikazan isti ¢ovjek sa
nelagodnim izrazom lica, predstavljen kao hrvatski, bosanski i jugoslovenski (srpski) vojnik.
Ovim mimom se aludira da bi za ljude iz Hrvatske, BiH i Srbije bilo veoma ¢udno da se
pretvaraju da je 1995. godina kada bi se nasli u ovom lokalu, zbog ratova koji su se u toj godini

odvijali na podrucju bivse Jugoslavije.

3lS; BETTEII THAN 1

¥IOHAT #OTURMN QIERA2AEL)

Slika 25. Izvor: Quickmeme.

Na Slici 25 predstavljen je mim kojim se na $aljiv na¢in prikazuje komplikovan politicki

sistem u BiH, s obzirom na to da BiH nema jednog predstavnika (poput predsjednika ili
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premijera) ve¢ troélano predsjednistvo. Na slici su prikazani Bakir Izetbegovié, Zeljko Komsi¢ i
Nebojsa Radmanovic¢, ¢lanovi predsjednistva BiH u periodu 2010-2014, a prevod teksta na slici
je “Bosna i Hercegovina — 3 je bolje nego 17, aludiraju¢i na jedinstven politicki sistem u BiH s

tri predstavnika.

Annual spending on defence:

thall

Man|Cityz1$322m [ Bosnial=$250m
Slika 26. Izvor: 9GAG.

Na mimu na Slici 26 prikazuje se godisnje izdvajanje na odbranu u dolarima. U gornjem

lijevom uglu su prikazane SAD koje izdvajaju 611 milijardi dolara, u gornjem desnom uglu
Ujedinjeno Kraljevstvo koje izdvaja 48 milijardi, u donjem desnom uglu fudbalksi klub
Mancester Siti (Manchester City) koji izdvaja 322 miliona, i u donjem desnom uglu BiH koja
izdvaja 250 miliona. Ovim mimom se na S$aljiv nacin predstavljaju Oruzane snage Bosne i
Hercegovine, s obzirom na to da jedan fudbalski klub izdvaja veca sredstva za odbranu (igrace
na odbrambenim pozicijama) nego jedna drzava za svoju vojsku.

Ovim se zakljuCuje generalni dio rada koji se ti¢e razvoja politickog komuniciranja,
istorijata mimova, njihove upotrebe u politickom komuniciranju, podjela mimova, te njihove
kontekstualizacije sa slobodom govora, komunikoloskim teorijama i konceptom sabvertajzinga.
U nastavku rada ¢e biti predstavljena studija sluc¢aja mimova kao forme savremenog politickog

komuniciranja u BiH.
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Politicki mimovi u Bosni i Hercegovini

U prethodnom dijelu rada, predstavljeni su internet mimovi, njihove karakteristike,
istorijski razvoj kao i njihova kontekstualizacija sa politickom komunikacijom. Kao §to se moglo
vidjeti, mimovi su postali veoma popularna sredstva izrazavanja Sirom svijeta kroz koje se na brz
obzirom na to da se veé¢ina mimova koja se cirkuliSe na internetu tiCe politickih tema, nije
zaCudujuce to da su mnogi prepoznali mimove kao sredstva za izrazavanje politi¢kih stavova, ali
1 za motivaciju birackog tijela te pozivanja na drustveni ili politicki aktivizam. Ross 1 Rivers
(2017) navode da je kultura mimova mnogima omogucila moguénosti politickog izrazavanja,
ukljuc¢ivanja i sudjelovanja koje im van ovoga ne bi bile dostupne.

Prostor bivSe Jugoslavije se pokazao kao plodno tle za politicke mimove, posebno zbog
svoje veoma turbulente i komplikovane prosSlosti isprepletene politikom. Pojava mimova na ovim
prostorima se podudarila sa masovnijom upotrebom drustvenih mreza. Mim stranica ,,Neguj mo
srbski jezik® iz Srbije dozivjela je ogromnu popularnost medu publikom zbog svojh
humoristicnih sadrZaja, a jezika istovjetnost u Hrvatskoj, Srbiji, Crnoj Gori i Bosni i
Hercegovini pogodovala je Sirenju i populariasnju mimova i van mati¢ne drzave (Mudrinic,
2018; Joki¢, 2020). Potencijal mimova je veoma brzo prepoznat, i kao u ostalim drzavama Sirom
svijeta, pojavio se veliki broj stranica ¢iji je primarni cilj politicko komuniciranje u formi
mimova.

Bosna i Hercegovina (u nastavku BiH), kao drzava najteze pogodena ratnim deSavanjima
devedesetih godina, a danas i1 dalje duboko podijeljeno drustvo po nacionalnim, vjerskim i
politickim osnovama, postala je neiscrpan izvor za komuniciranje politi€kim mimovima. Nacini
na koje se mimovi koriste u politickoj komunikaciji u BiH su raznovrsni. Mimovima se skreée
paznja na teme poput korupcije, nepotizma, loSeg upravljanja drzavom, odlaska stanovnistva,
partitokratije 1 izdaje nacionalnih interesa od strane politickih subjekata. Mimovima se takode
povremeno komunicira i govor mrZnje prema nekom od konstitutivnih naroda BiH. Ovakav
govor ¢ine izrazi ruganja, etiketiranja ili klevetanja pojedinaca ili osoba zbog njihove pripadnosti

ili ideolo8kog opredjeljenja (Bogdani¢, 2010).
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S obzirom na to da ¢e se rad baviti mimovima kao sredstvima politicke komunikacije u
BiH, potrebno je prvo definisati okvir istrazivanja i utvrditi koji mimovi ¢e biti obuhvaceni u
ovom radu. Prvi parameter kojim ¢e se definisati izbor mimova za ovaj rad je porijeklo samih
mimova. Jedan od nacina utvrdivanja porijekla mimova kojima se vrsi politicka komunikacija u
kontekstu BiH je jezik na kome se mimovi pojavljuju. Srpski, hrvatski i bosanski su zvani¢ni
jezici u BiH. S obzirom na to da je srpski takode sluzbeni jezik i u Srbiji, a hrvatski i u
Hrvatskoj, ponekad moze biti tesko utvrditi da li mimovi zaista poti¢u iz BiH, s obzirom na
gotovo potpunu uzajamnu razumljivost izmedu ovih jezika. Kada je rije¢ o mimovima na
srpskom i hrvatskom jeziku, ponekad se porijeklo mima moze utvrditi kroz razli¢ite dijalekte
ovih jezika (npr. mimovi na ekavici su obi¢no porijeklom iz Srbije, a mimovi na ikavici iz
Hrvatske, jer ovi dijalekti nisu Siroko zastupljeni u BiH). Takode, brzina i lako¢a prenosenja
mimova, kao i gotovo konstantna anonimnost njihovih tvoraca doprinose teskoc¢i utvrdivanja
geografskog porijekla mimova. Medutim, samo geografsko porijeklo mimova nije uvijek
presudan faktor odabira mimova. S obzirom na brojnu dijasporu ljudi porijeklom iz BiH, od
kojih su mnogi maticu napustili upravo zbog politi¢kih razloga (poput rata ili nezadovoljstva
politi¢ko-ekonomskom situacijom u drzavi), moguce je da se pojedini mimovi generiSu u
inostranstvu, a direktno ti¢u politicke situacije u BiH.

Drugi parametar koji ¢e se uzeti u razmatranje je sam kontekst mimova. Uticajni BiH
politiari na pozicijama mo¢i mogu biti tema mimova koji poti¢u iz drZzava regiona, ali se u
njima, van satiricnog prikazivanja, rijetko kad pokuSava izazvati promjena misljenja o samim
politi¢arima. Medutim, ukoliko se mimovima komuniciraju politicke poruke u vezi manje
regionalno-poznatih politi¢kih subjekata (poput narodnih poslanika, ministara i lokalnih
politi¢ara), kao i detaljnije analize kada su u pitanju politi¢ari na vode¢im pozicijama, vrlo je
vjerovatno da mimovi poticu iz BiH, ili da se ovim mimovima Zeli izazvati uticaj na politicku
situaciju u BiH, bilo na lokalnom, entitetskom ili drzavnom nivou.

Stoga ¢e kao primarni izvor mimova za ovaj rad posluZiti specijalizovane stranice sa
drustvene mreze Fejsbuk namijenjene politickim mimovima. Ove stranice poticu iz BiH, njihovi
mimovi su na jezicima u sluzbenoj upotredi u BiH, i1 oni se tiCu Sirokog spektra
bosanskohercegovackih politickih subjekata. Sekundarno ¢e se obraditi pojedini mimovi koji ne

vode proijeklo sa ovih stranica, ali se mogu dovesti u vezu sa politickom komunikacijom u BiH,
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jer zadovoljavaju parametre koji se ticu jezika i konteksta koji su obrazlozeni u prethodnim
pasusima.

Rad ¢e se primarno baviti vremenskim periodom od pocetka organizovanog plasiranja
politickih mimova u BiH, tj. 2016. pa do kraja 2022., tj. perioda opstih izbora u BiH odrZzanih
iste godine.

Politicke mim stranice porijeklom iz BiH ¢iji ¢e sadrzaj u ovom radu biti analiziran su
“Konjske Vijesti” (sa 44 hiljade pratilaca u trenutku pisanja rada), “Dnevna doza Diktatora” (35
hiljada pratilaca), “Dnevna doza ministra Gicka Pras¢i¢a” (70 hiljada pratilaca), “CAT Bosna i
Hercegovina” (26 hiljada pratilaca), “Tuzlanski nadrealizam” (17 hiljada pratilaca) 1 “Raja sa
biroa” (14 hiljada pratilaca). Sa izuzetkom “CAT Bosna i Hercegovina”, koji je stranica
prvenstveno namijenjena drustvenom aktivizmu, a mimovi ¢ine sekundaran, mada znacajan dio
sadrzaja, 1 “Dnevne doze Diktatora” na kojima se pored mimova Cesto objavljuju i video isjecci
politickih govora te slikovne objave koje nisu u formi mimova (poput slika politi¢ara 1 statusa
kojima se obi¢no upucuju kritike) na ostalim stranicama politicki mimovi ¢ine primarni sadrzaj.
S obzirom na to da medu stranicama namijenjenim politickom komuniciranju putem mimova u
BiH ove stranice imaju najve¢i broj pratilaca, smatram da su relevantan izbor kao izvor
politickih mimova za ovaj rad. Rad ¢e takode obuhvatiti 1 nekoliko politickih mimova na BHS
jeziku sa dijalektima krakteristiénim za BiH Koji ne poti¢u sa pomenutih stranica, ali koji su
znacajni za ovaj rad.

Naposlijetku, o BiH se putem politi¢kih mimova takode komunicira i na medunarodnom
nivou, a razlozi za to se uglavnom ticu rata, ¢injenice da je BiH bila drzava pod komunistickim
uredenjem kao i loSe materijalno stanje njenih gradana. Politicki mimovi koji se ticu BiH, a
poticu van BiH i komuniciraju se jezicima mimo dijalekata BHS jezika karakteristicnim za BiH
nece biti glavna tema ovog rada. U prethodnom dijelu rada, prikazani su pojedini primjeri
mimova putem kojih se pojave vezane za BiH politiku komuniciraju na medunarodnom nivou.
Kratak osvrt na ove mimove pruzio je uvid u to kako je BiH politika percipirana izvan svojih
granica, te posluzio kao adekvatan uvod u politicke mimove porijeklom iz BiH koji ¢e biti

detaljno obradivani u nastavku rada.
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Karatkeristike politickih mimova u BiH

U narednim poglavljima bi¢e predstavljeni mimovi porijeklom iz BiH (parametri
porijekla su utvrdeni u prethodnom poglavlju) kojima se vrsi politicka komunikacija u vezi
politickih subjekata BiH. Ovi mimovi ¢e biti analizirani kroz njihov tekstualni i vizuelni sadrzaj,
te ¢e se kontekstualizovani sa politickom pozadinom koja stoji iza njih (npr. pojedini mimovi
nastaju kao reakcija na politicke propuste nekog od politi¢kih subjetaka).

Analizom pomenutih politickih mim stranica sa podruc¢ja BiH koje ¢e biti glavni izvori
mimova za ovaj rad, moze se utvrditi da su se politicki mimovi u BiH poceli masovnije
generistati u periodu uoci i nakon lokalnih izbora u BiH 2016. godine. Najpopularnija drustvena
mreza za objavljivanje mimova u BiH je Fejsbuk. Stranice Tuzlanski nadrealizam i1 Konjske
Vijesti su nastale 2016. godine, i na njima su objavljivani mimovi koji su se uglavnom ticali
kandidata za nacelnike 1 gradonacelnike na izborima koji su se odrzali te godine. Stranice CAT
Bosna 1 Hercegovina, Dnevna doza Diktatora i Dnevna doza ministra Gicka Pras¢i¢a su nastale
2017 godine. lako je stranica Raja sa biroa nastala 2020. godine, originalna stranica pod tim
nazivom koja je brojala oko 150 000 pratilaca je nastala ranije (vrlo vjerovatno u slicnom
vremenskom periodu kao i1 ostale pomenute stranice). Medutim, nakon mnogobrojnih prijava
zbog krSenja standarda ove druStvene mreze, Raja sa biroa je 2020. godine ugasena od strane
Fejsbuka (Bahtanovic¢, 2020).

Na stranicama Tuzlanski nadrealizam i1 Konjske Vijesti zabiljezeno je prvo masovnije i
organizovanije koriStenje mimova sa ciljem prenoSenja politickih poruka. Do 2016. godine, u
BiH nije postojala nijedna stranica isklju¢ivo namijenjena politickom komuniciranju putem
mimova, te su kreiranje i upotreba mimova u svrhe politicke komunikacije bili sporadicni i
pojedina¢ni. Nakon 2016. godine, nastale su ostale gore pomenute stranice, kao i1 znacajan broj
drugih stranica sa sli¢nim ciljem (koje necée biti dio ovog rada), te je politicko komuniciranje u

BiH putem mimova dobilo zamah.
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Bosnom
plakat
probeharao. . .

Slika 27. 1zvor: Facebook.

Na Slici 27, prikazan je mim iz septembra 2016. sa stranice Konjske Vijesti. Na mimu su
prikazani plakati kandidata Stranke demokratske akcije (SDA) na lokalnim izborima iz Trnova,
koji su postavljeni na drvecu pored ruralnog puta. Na mimu je prikazan i konj (inace maskota
Konjskih Vijesti) koji pjeva “Bosnom plakat probeharao...” (aludiraju¢i na pjesmu Dina Merlina

pod istim nazivom). Mimom se ismijava mjesto postavljanja predizbornih plakata.

KONJU;, IDU IZBORLI,
REZULTATA NIBRE...

Slika 28. lzvor: Facebook.

Na Slici 28 takode je prikazan mim sa Konjskih Vijesti iz septembra 2016. godine. Na

mimu su prikazani Milorad Dodik i Bakir Izetbegovi¢, koji se navodno zale kako su zabrinuti za
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rezultate izbora. Konj im na to daje savjet Sta da urade da bi ostvarili zeljeni izborni rezultat, sa
¢ime su Dodik i Izetbegovi¢ prikazani kao saglasni. Iako nisu bili kandidati na lokalnim izborima
2016. godine, kao lideri najveéih politi¢kih stranaka u BiH i uticajne politicke figure, bili su

Cesta tema politickih mimova.

a/i

Slika 29. lzvor: Facebook.

Na Slici 29 predstavljen je mim iz septembra 2016. godine sa stranice Tuzlanski
nadrealizam. Na slici je prikazan predizborni plakat Bahrudina Hadziefendi¢a (poznatog pod
nadimkom “Bato”) na kome piSe “za nacelnika”. Mimom se ismijavaju Bato i njegova stranka
SDA zbog navodnog elementarnog neznanja i aludira se na pokusaj vracanja statusa opstine
Tuzli, s obzirom na to da Tuzla, u kojoj se Bato kandidovao, ima status grada (te bi stoga trebao
da se kandiduje za gradonacelnika), dok se u opStinama (koje su teritorijalno i populaciono
manje od gradova) politi¢ari kandiduju za pozicije nacelnika.

Drustvene mreZe poput Instagrama, Iksa i Telegrama su danas takode veoma popularne
za objavljivanje i konzumiranje mimova. Krajem 2020. godine, predstavnici Instagrama su
putem bloga objavili da se na ovoj drustvenoj mrezi na dnevnom nivou objavi oko milion
mimova (Ahmed, 2020). S obzirom na to da se broj korisnika interneta Sirom svijeta i dalje
znacajno povecava iz godine u godinu (Datareportal, n.d.), moZe se pretpostaviti da se samim tim

povecava 1 broj korisnika druStvenih mreza, te da je dnevna brojka objavljenih mimova na
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Instagramu danas vjerovatno premasila milion. lako je kod mnogih internet mim stranica,
posebno onih popularnijih, primjetan proces “diversifikacije” kada su u pitanju platforme na
kojima se mimovi objavljuju (npr. Najngeg ima svoj sopstveni vebsajt, kao i stranice na Fejsbuku
i Instagramu), u BiH, bar kada je rije¢ o stranicama vezanim za politicke mimove, ovaj trend nije
primjetan. CAT Bosna i Hercegovina i Raja sa Biroa imaju svoje pandane na Instagramu, ali broj
pratilaca je znacajno manji nego Sto je to na Fejsbuku. Konjske Vijesti, iako takode prisutne na
Instagramu, od 2022. godine nisu aktivne na toj drustvenoj mrezi. Takode, ne postoji nijedna
stranica vezana za politicke mimove u BiH koja je etablirana na Instagramu ili nekoj drugoj
drustvenoj mrezi, a da ve¢ ne posjeduje svoj popularniji pandan na Fejsbuku. Ovo se moze
objasniti generalno manjom zainteresovanos¢u mlade populacije za politiku 1 izborne procese u
poredenju za starijom populacijom (Quintelier, 2007), Sto korelira sa veCom popularnosc¢u
Instagrama medju mladim korisnicima i Fejsbuka medju onim starijim (Marketing Charts, 2023).

Politicka pristrasnost je takode jedan od elemenata koji je uzet u obzir tokom analize
pomenutih stranica koje su glavni izvori mimova za ovaj rad. Stranice Dnevna doza Diktatora i
Dnevna doza ministra Gicka Pras¢i¢a, ¢iji se mimovi uglavnom ti¢u politiCke situacije u
Republici Srpskoj, su veoma kriticne prema njenim vlastima. Od nastanka ovih stranica pa do
trenutka pisanja ovog rada, vlast u Republici Srpskoj ¢ini Savez nezavisnih socijaldemokrata
(SNSD) sa koalicionim partnerima. Mimovi na ovim stranicama se ponajvise ticu Milorada
Dodika, predsjednika SNSD-a koji je vrSio duznost predsjednika Republike Srpske u dva
mandata od 2010. do 2018., i1 koji ponovo vrsi tu funkciju od 2022., a takode je obavljao i
funkciju ¢lana PredsjedniStva Bosne 1 Hercegovine iz reda srpskog naroda od 2018. do 2022.
Takode, mimovi su kriti¢ni 1 prema drugim politickim subjektima koji su u koaliciji ili na neki
drugi nac¢in povezani sa SNSD-om ili Dodikom. S druge strane, pogotovo na primjeru Dnevne
doze Diktatora, vidljiva je otvorena afirmativna pristrasnost prema opozicionim strankama u
Republici  Srpskoj, prvenstveno prema Srpskoj demokratskoj stranci (SDS) i Partiji
demokratskog progresa (PDP). Medutim, afirmacija prema spomenutim subjektima se uglavnom
izrazava u formi pisanih statusa ili fotografija sa tekstualnim opisom, a ne putem mimova.
Kritike na ra¢un opozicionih politi¢kih subjekata su veoma rijetke, i uglavnom su usmjerene
prema nekompetentnosti u cilju smjenjivanja trenutne vlasti ili kada smatraju da se odredeni

opozicioni politi¢ar priklonio strukturama na vlasti.
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Stoga se ove stranice mogu posmatrati i kao aktivisticke, jer se pored kritika i ismijavanja
vladajué¢ih struktura u Republici Srpskoj, otvoreno svrstavaju na stranu opozicionih politickih
politiara sa vlasti koje se smatraju problemati¢nim, kao i pojedine fotografije, koje iako nisu u

formi mimova, poprimaju ulogu mimova.

Slika 30. Izvor: Facebook.

Shodno tome, sadrzaji koji se objavljuju na ovim stranicama imaju vidno za cilj da
kritikovanjem rezima putem svojih objava uticu na javno mnjenje, pogotovo onaj politicki
neaktivan dio, u cilju njegovog afirmisanja prema opozicionim politickim subjektima i promjeni
vlasti u Republici Srpskoj. Npr., na Slici 30 koju je objavila stranica Dnevna doza ministra Gicka
Praséica je prikazan Mico Mici¢, dugogodisnji gradonacelnik Bijeljine iz SDS-a koji se tokom
lokalnih izbora u BiH 2020. godine priklonio SNSD-u i nastupio kao njegov kandidat. Opis ove
fotografije (vidljiv na Fejsbuk objavi pored objavljene fotografije) je “Evo slobodno me pljunite
u lice ako sam vas ikad nesto zaje*0”. Ovom slikom Mici¢ se ismijava zbog izdaje svojih biraca,
a s obzirom da je fotografija nastala tokom pandemije Kovida 19 i da na njoj Mi¢i¢ nosi masku 1
vizir, propratni opis poprima sarkasticnu formu. lako ova slika ne predstavlja mim u
konvencionalnom obliku (s obzirom da se radi o originalnoj fotografiji Mici¢a bez ikakvih

izmjena), ona se moze posmatrati kao mim s obzirom na kontekst objave.
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S druge strane, kod ostalih stranica koje ¢e sluziti kao izvor mimova u ovom radu,
politi¢ka pristrastnost afirmativnog tipa je manje primjetna. Objave na ovim stranicama se ticu
politicke situacije na nivou BiH, tj. nisu vezane za politiku jednog entiteta ili konstitutivnog
naroda u BiH, nego se kroz mimove kritikuju i ismijavaju politicki subjekti iz svih dijelova BiH.
Stranica Konjske Vijesti posebno odaje utisak izbalansiranosti u svojim objavama, jer na
negativan nacin prikazuje politike kako stranaka na vlasti, tako i onih opozicionih (iako u
manjem obimu s obzirom na to da ne vrse vlast i samim tim snose manju politicku odgovornost).

Afirmativni mimovi prema politickim subjekatima na ovim stranicama su gotovo
nepostojeéi. Cak i nakon smjene politickih subjekata na vlasti koje su kritikovali i ismijavali, isti
pristup bi veoma brzo bio zauzet prema onima koji su ih zamijenili. Primjer ovoga predstavlja
Stranka demokratske akcije (SDA) na celu sa Bakirom Izetbegovi¢em, koja je tokom opstih
izbora 2022. godine izgubila vlast na drZavnom 1 entitetskom nivou 1 bila zamijenjena od strane
stranaka okupljenih oko Socijaldemokratske partije Bosne i Hercegovine (SDP BiH). Vrlo brzo
su uslijedili mimovi kritike prema novim predstavnicima vlasti iz reda boSnjackog naroda. Za
razliku od Dnevne doze Diktatora i Dnevne doze ministra Gicka Prasci¢a koje su iskljucivo
kriticne prema vladaju¢im strukturama, iz objava Konjskih Vijesti i Raje sa Biroa se sti¢e utisak

da je politicka situacija u BiH beznadezna bez obzira na to ko obavlja funkciju vlasti.

DAO SAM
SAMO 1 MILION
ZA SVADBU!

73]3;4;;

Slika 31. lzvor: Facebook.
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STANJE JE
SVE BOLJE!

USKORO
[ CEVAM 3
~ PROSJECNE PLATE |
\ BITI MALO ZA //
PREZIVITII
Slika 32. Izvor: Facebook.

Ovo je ilustrovano primjerima mimova na slikama 31 i 32. Na Slici 31 (Konjske Vijesti)
prikazan je mim na kojem se Bakir Izetbegovi¢ (koji je u trenutku objave mima vrSio funkciju
vlasti) kritikuje zbog prijasnjih izjava da je siromasan za jednog politicara, dok je svadba
njegove kéerke navodno kostala preko milion konvertibilnih maraka. Na Slici 32 (Konjske
Vijesti) prikazan je mim kojim se kritikuje Nermin Niksi¢ (iz SDP BiH), koji u trenutku pisanja
rada obnaSa funkciju premijera Federacije BiH, zbog rastu¢ih troSkova Zivota u BiH. Do 2022.
godine, Niksi¢ je uz stranackog kolegu Denisa Becirovi¢a predstavljao glavnu opoziciju Bakiru
Izetbegvicu 1 SDA od politicara iz bosnjackog nacionalnog korpusa.

Politicko komuniciranje mimovima u kontekstu politicke situacije u BiH

U ovom poglavlju, obradi¢e se neki od izabranih mimova 1 njihova kontekstualizacija s
politickim deSavanjima koja su ih inspirisala. Kroz odabrane primjere, pokuSace se prikazati
kontekst i dogadaji koji stoje iza odredenih politickih mimova. Na ovaj na¢in, mogu se prikazati
problemi u BiH drustvu iz vizure jednog dijela njenog stanovniStva kroz prizmu sredstava
moderne politicke komunikacije $to mimovi danas svakako jesu. lako su informisanje,
edukovanje 1 ubdjedivanje neke od osnovnih funkcija politickog komuniciranja (koje su ¢esto 1
isprepletene), u politickim mimovima ono obi¢no ima ubjedivacku ulogu, jer se kod primaoca

poruke pokuSava izazvati promjena misljenja prema politickom subjektu ili ideji u Zeljenom
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smjeru, kroz sredstva poput ironije, sarkazma ili kritike. Tako se kroz politicke mimove, bilo to
ciljano ili ne, u manjoj ili ve¢oj mjeri uti¢e na publicitet politickih subjekata. Publicitet je poznat
i kao prisustvo u medijima, a jedna od karakteristika koja ga razlikuje od odnosa s javnosc¢u (koji
su kontrolisani i placeni) jeste to Sto je on neplaceni oblik oglasavanja o fizickoj ili pravnoj osobi
ili dogadaju koji kreiraju “treca lica” i on moze biti pozitivan ili negativan (Franji¢, 2019).

Jedna od cestih problematika u BiH politici je status hrvatskog naroda u BiH. Hrvati, uz
Bosnjake i Srbe, ¢ine jedan od tri konstitutivna naroda BiH, a prema posljednjem Popisu
stanovni$tva u Bosni i Hercegovini iz 2013. godine, Hrvati ¢ine 15.4% ukupne populacije BiH
(Statistika.ba, n.d.). lako po Ustavu Bosne i Hercegovine Hrvati uzivaju ravnopravnost kao
ostala dva naroda, Ceste su optuzbe predstavnika hrvatskog naroda u BiH u vezi majorizacije
Hrvata od strane druga dva naroda, prvenstveno bosnjackog. Ovo se najvise ogleda kroz izbor
Zeljka Komsi¢a na poziciju ¢lana Predsjednistva Bosne i Hercegovine iz reda hrvatskog naroda.
S obzirom na to da se prema Izbornom zakonu Bosne i Hercegovine (2001/2024) u Republici
Srpskoj bira jedan ¢lan predsjednistva iz reda srpskog naroda, a u Federaciji BiH dva clana,
jedan iz reda bosnjackog, a drugi iz hrvatskog naroda, bosnjacki narod u Federaciji BiH je ¢esto
optuzivan za svoju ulogu u izboru Zelika Komsiéa za hrvatskog ¢lana predsjednistva BiH, a

Komsi¢ za nezastupanje hrvatskih nacionalnih interesa.

MUDZAHEDIN, TURSKI SIN

Slika 33. lzvor: Facebook.

Na Slici 33, Zeliko Komsi¢ je prikazan uz stihove bosanske ratne turbo-folk pjesme
Mabhira Burekovi¢a, pod nazivom “Mudzahedin”. Ovim mimom se aludira na KomsSi¢a kao
zastupnika bosnjackih nacionalnih interesa, koji deklarativno zastupa koncept gradanske BiH bez
entiteta i kantona u kojoj bi svi narodi imali jednaka prava na politicko djelovanje (Dekovic,
2022), a sustinski podrzava mahom bosSnjacke interese u BiH, i ne pokazuje privrZzenost

hrvatskom narodu iz kojeg potice.
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Slika 34. 1zvor: Facebook.

S druge strane, na Slici 34 (Konjske Vijesti) se Dragan Covi¢, predsjednik Hrvatske
demokratske zajednice Bosne i Hercegovine (HDZ BiH) i glavna politicka figura medu
bosanskohercegovackim Hrvatima osuduje zbog svoje bliske saradnje s Miloradom Dodikom i
vlastima u Republici Srpskoj. S obzirom na to da je pretendent na poziciju hrvatskog ¢lana
predsjednistva i da je Gest kriti¢ar Izbornog zakona Bosne i Hercegovine i Zeljka Komsic¢a (koji
ga je porazio na opstim izborima 2018. godine za datu poziciju), mimom iznad se Covi¢ ismijava

1 sugeriSe mu se da bi bolje prosao ako bi se kandidovao za istu poziciju u Republici Srpsko;j.

#0DGOVORNOST:

Slika 35. lzvor: Facebook.
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U mimu na Slici 35 (CAT Bosna i Hercegovina), prikazan je raskol izmedu stranaka SDA
1 HDZ BiH, kroz dvije osobe koje se fizi¢ki obracunavaju, dok trec¢a osoba (SNSD) to posmatra
sa uzivanjem dok jede kokice. Ovo je posebno evidentno nakon Opstih izbora u BiH 2018.
godine gdje su sukobi na relaciji SDA-HDZ BiH sve ucestaliji, prvenstveno zbog optuzbi HDZ-a
povodom majorizacije hrvatskog naroda u BiH, izbornog zakona i slu¢aja Komsi¢. Sa druge
strane, HDZ-u je zamjerana bliska saradnja sa SNSD-om §to nikad u tolikoj mjeri nije bio slucaj,
prvenstveno jer su prepoznati kao ruSilacki faktor u BiH, npr. po pitanju stranih sudija u
Ustavnom sudu Bosne i Heregovine, za ¢iji su se odlazak zajedno sa SNSD-om zalagali
(Carkadzié, 2020).

Slika 36. Izvor: Facebook.
U mimu na Slici 36, koji je nastao tokom pandemije Kovida 19, Dragan Covi¢ se
prikazuje sa navodnim zahtjevom za koronavirusom na hrvatskom jeziku, na taj nacin
sarkasticno prikazujuéi da njegove zalbe i1 optuzbe povodom majorizacije i statusa hrvatskog

naroda i jezika u BiH idu do besmislenih granica.

68



mvT
2050 GODINA
Ly

‘g

REFERENDUM CE BITI TO JE
B NASA DUZNOST B

Slika 37. lzvor: Facebook.

Jedna od cestih optuzbi upucenih Miloradu Dodiku je desni populizam, koji se izmedu
ostalog manifestuje kroz najave referenduma na nivou Republike Srpske povodom mnogih
nacionalnih pitanja, poput onog o otcjepljenju Republike Srpske od BiH (Kati¢, 2025). U mimu
na Slici 37, Dodik se ismijava zbog Cestih poziva za referendum kao jednog od mehanizama za
opstanak na vlasti tako $to je prikazan kako i u poznim godinama navodno koristi narativ o

referendumu.

Viralaps) nadyzaltzdm
Portal Tuzlarije.net dijeli poveznicu.
e
A 1h-Q@

Trump: Ako pobijedim,
zaposlit ¢u 25 miliona ljudi
bhstring.net

MALOMEKOPIRAS Dllilﬂllll TRAMPE

Slika 38. lzvor: Facebook.
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Bakir Izetbegovi¢ je Cesto kritikovan zbog svog predizbornog obec¢anja o 100 000 novih
radnih mjesta ukoliko bude izabran za boSnjackog clana predsjedniStva na OpStim izborima
2014. godine (Klix, 2015). Iako je Izetbegovi¢ u viSe navrata tvrdio da je ovo obecanje ispunio,
veliki dio javnosti je ovo obecanje smatrao oblikom populizma radi obezbjedivanja izborne
pobjede. S obzirom na to da mnogi smatraju da se ova obecanja nisu ispunila, izjava o
“Bakirovih 100 000 radnih mjesta” je postala Cest predmet ismijavanja, ali i uzrok bijesa i
nezadovoljstva u narodu s obzirom na to da je BiH drzava sa drugom najviSom stopom
nezaposlenosti u Evropi (Trading Economics, n.d.), te je zbog datog stanja ovakva izjava veoma
osjetljive prirode. Na Slici 38 (Tuzlanski nadrealizam), prikazuje se Donald Tramp koji je
nacinio sliéno obecanje ukoliko bude izabran za americkog predsjednika na izborima 2016.
godine, i Izetbegovi¢, uz sarkastican propratni tekst kako Tramp navodno kopira njegove ideje i

retoriku.

-

-
0
T
\

Slika 39. Izvor: Facebook.
Na Slici 39 (CAT Bosna i Hercegovina), aludira se na ¢esto mi$ljenje u javnosti da iza
nacionalisti¢kih retorika 1 prividnih sukoba izmedu vodecih politickih aktera u stvari stoji Zelja
za opstankom na vlasti, s obzirom na to da su nacionalna pitanja kod velikog dijela naroda jedan

od presudnih faktora u izboru kandidata za koje glasaju na izborima (Ljubas, 2017). Takode,
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nacionalistiCkom retorikom i narativom o ugrozensoti nacionalnih interesa se skre¢e paznja sa
problema koji pogadaju stanovni§tvo u svakodnevnici, poput siromastva, visokih stopa
nezaposlenosti, odlaska stanovniStva u druge drzave u potrazi za boljim zivotom, dok se
politicke elite u isto vrijeme enormno bogate. Na Slici 39 su prikazani Dodik, Izetbegovié¢ i
Covié, a mimom se aludira da ovi politi¢ki akteri koji javno, i svako na svoj naéin prisvajaju BiH

ili njene dijelove, sustinski koriste datu retoriku za privatno bogaéenje i opstanak na vlasti.
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Slika 40. lzvor: Facebook.

Na Slici 40 (Konjske Vijesti) prikazani su na sarkasti¢an nacin, s lijeva na desno, Fadil
Novali¢ (tadaSnji premijer Federacije BiH), Milan Tegeltija (tadasnji predsjednik Savjeta
ministara BiH) i Radovan Viskovi¢ (tadasnji i aktuelni premijer Republike Srpske), u
novogodi$njem ruhu (mim je inace objavljen 31. decembra 2021. godine) kojim se kroz odlazak

170 000 ljudi iz BiH kritikuju predstavnici drZzavne i entitetskih vlasti.
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Slika 42. Izvor: Facebook.

Fadil Novali¢ je takode bio Cesta tema mimova u kojima je optuzivan za politicki
kriminal i korupciju, pogotovo nakon $to je protiv njega 2020. godine podignuta optuznica zbog
zloupotrebe poloZaja prilikom nabavke kineskih respiratora tokom pandemije Kovida 19, koja je
kulminirala zatvorskom kaznom od cetiri godine (Slobodna Evropa, 2023). Na Slici 41 (CAT

Bosna i Hercegovina), Novali¢ je prikazan kao politi¢ar Koji nije u¢inio nista znacajno u periodu
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svoje vladavine, osim davanja pukih obe¢anja. Na Slici 42 (Konjske Vijesti), Novali¢ je prikazan
sa Sebijom Izetbegovi¢, suprugom Bakira Izetbegovic¢a, Novali¢evog stranackog Sefa iz SDA.
Ovim mimom se insinuira da je i Sebija Izetbegovi¢ povezana sa aferom “Respiratori”, s
obzirom na to da je u vrijeme pandemije Kovida 19 u BiH obnaSala funkciju direktorice
Klini¢kog centra Univerziteta u Sarajevu (KCUS), gdje je od posljedica koronavirusa preminuo
odredeni broj pacijenata koji je bio na respiratorima. lako je istraga protiv nje na kraju
obustavljena, u mimovima je Cesto kritikovana zbog raznih kontroverzi, poput navodnog
neprofesionalnog odnosa prema zaposlenima na UKCS i skandala u vezi diplome mastera
medicine koja joj je nakon sprovedene istrage oduzeta (Kurtic, 2023). U pojedinim mimovima je
prikazivana kao siva eminencija svog supruga Bakira, tj. kao osoba koja je “vodila glavnu rije¢”

kada su u pitanju Izetbegoviceve politicke odluke.

'
T

——

Slika 43. lzvor: Facebook.

Na Slici 43 (Tuzlanski nadrealizam), Zeliko Komsi¢ se kritikuje zbog navodne izdaje
dijela svojih biraca kroz koaliranje sa SDA. Mnogi glasa¢i su u konceptu gradanske BiH, politici
koju Komsi¢ zagovara, vidjeli alternativu nacionalistickim politikama koju su SDA, SNSD 1
HDZ BiH (ali i veliki dio manjih i opozicionih stranaka) zagovarale. Takode, u viSe navrata je
javno tvrdio da nece koalirati sa SDA, a na kraju je ipak uSao u koaliciju s tom strankom
(Jabuka.tv, 2019). Ovim mimom se kritikuje Komsi¢ev karakter i politicka prevrtljivost kroz

podilaZzenje SDA.
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Slika 44. 1zvor: Facebook.

Na Slici 44 se aludira na politicku nesposobnost opozicionih stranaka u Republici
Srpskoj, prvenstveno SDS-a i PDP-a. Na mimu su prikazani engleski kralj Carls 111 (Charles I11)
i njegova supruga kraljica Kamila (Camilla), koja mu navodno govori da je najstrpljiviji ¢ovjek
na svijetu s obzirom na to da je na kraljevski prijesto doSao u svojoj 75-0j godini, nakon mnogo
godina ¢ekanja. Carls joj na to odgovara da je opozicija u Republici Srpskoj ipak strpljivija od
njega. SNSD na Celu sa Miloradom Dodikom i koalicionim partnerima je na vlasti u Republici
Srpskoj od 2006. godine, kao i na drzavnom nivou (izuzetak su izbori 2012. godine kada su SDS
i PDP odnijeli pobjedu na nivou BiH). Ovim mimom se aludira na to da opozicija nije sposobna
da pobijedi Dodika i da ¢e jo§ dugo &ekati na smjenu vlasti. Carls je inate u velikom dijelu
svjetske javnosti bio Cest predmet ismijavanja jer je u poznim godinama jo$§ uvijek nosio titulu
princa, a mnogi su govorili da ¢e ga njegova majka, kraljica Elizabeta Il (Elizabeth II) nadZivjeti.

Politicari 1 politicke partije, nisu medutim uvijek direktna meta politickih mimova.
Mimovima se ¢esto komuniciraju problemi u bosanskohercegovackom drustvu, koji su ipak u

manjoj ili ve€oj mjeri povezani sa politickim subjektima ili procesima.
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Probao razumijeti politicko uredenje u BiH

Slika 45. lzvor: Facebook.

Na Slici 45 (CAT Bosna i Hercegovina) prikazan je Hoakin Finiks (Joaquin Phoenix),
glumac koji je tumacio ulogu popularnog lika DZokera u istoimenom filmu. Ovim mimom se
ismijiava komplikovano politicko uredenje u BiH, s obzirom na to da se na sarkastican nacin
prikazuje da se Finiks pripremao za ulogu depresivnog i mentalno oboljelog DZokera tako §to je
pokusao da razumije isto. Ovaj format mima je inae veoma popularan Sirom svijeta, 1 korisnici
interneta mogu da napiSu bilo $ta §to smatraju smijeSnim ili pogrdnim i na taj nacin da kritikuju

ili ismijavaju dati trend ili pojavu.

o
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Na Slici 46 (Dnevna doza Diktatora), prikazan je poplavljeni put u Republici Srpskoj sa
opisom “Putevi Republike Srpske prvi put bez rupa”. Ovim mimom se kritikuju dvije stvari —
nadlezna tijela zbog stanja puteva u Republici Srpskoj u normalnim uslovima, kao i propusti istih

u sprijeCavanju poplava.
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Slika 47. 1zvor: Facebook.

U BiH drustvu, javna pripadnost ili izrazavanje podrske LGBT populaciji se 1 dalje
generalno smatraju kontroverznim i nailaze na osudu velikog dijela javnosti. Tokom parade
ponosa odrzane u Sarajevu 2023. godine, samo je nekolicina politicara javno pruzila podrsku
LGBT zajednici u BiH (Klix, 2023).

Na Slici 47 (CAT Bosna i Hercegovina), prikazano je kako nacionalisti u BiH, i pored
dijametralno suprotnih stavova povodom tema poput proSlosti, ratnih deSavanja i nacionalnih
politika, ipak pronalaze “zajednicki jezik” kada su u pitanju prava LGBT populacije i Zena u

BiH.
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Slika 48. lzvor: Facebook.

Na Slici 48 (CAT Bosna i Hercegovina) se kritikuje partitokratija, tj. davanje prednosti
pri zaposljavanju kandidatima koji su ¢lanovi politickih partija. Na mimu je prikazan macak
Tom, popularni lik iz crtanog filma Tom 1 DzZeri. Nakon §to je pronaSao papir na kojem pisSe
“Prilika za posao”, Tom je ozaren. Medutim, nakon toga biva udaren u glavu tepsijom na kojoj
pise “Moras se uclaniti u stranku”. Ovim mimom se prikazuje realnost s kojom se mnogi u BiH,
ali i Sirom regiona suocavaju, s obzirom na to da je ¢lanstvo u politickoj partiji ¢esto presudan

faktor za dobijanje posla (Partitokratija, n.d.).
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Slika 49. Izvor: Facebook.

Na Slici 49 (Tuzlanski nadrealizam), takode se kritikuje partitokratija, ali ovaj put na
konkretnom primjeru. Na mimu su prikazani djevojfica 1 njen otac koji joj govori da Ce je
ispisati iz Skole. Nakon Sto ga kcerka upita koji je razlog za to, on joj odgovara da je naucila
napisati slova S, D i A (aludiraju¢i time na Stranku demokratske akcije — SDA), te da je to sve
Sto joj je potrebno da uspije u zivotu. Ovim mimom se kritikuje ne samo partitokratija, nego 1
nivo obrazovanja partijskih ¢lanova, s obzirom na to da se kod dijela javnosti isti percipiraju kao
neobrazovani 1 nepismeni. Sli¢an format mimova se moze pronaci i kada su u pitanju druge
politicke partije u BiH, pogotovo one s najve¢im brojem ¢lanstva i politiCkim uticajem (pogledati

Sliku 50, Dnevna doza ministra Gicka Prascica).
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Slika 50. Izvor: Facebook.
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Upotreba mimova od strane politickih subjekata

Jedna od pomoc¢nih hipoteza ovog rada je da za razliku od zacetka politickog
komuniciranja u BiH kada su politicke mimove pretezno objavljivali pojedinci koji nisu dio
politickog zivota, danas je trend da i politicke partije neposredno iniciraju ovakvu formu
komuniciranja. Pregledom Fejsbuk stranica vodecih politickih partija u BiH (poput SNSD-a,
SDP-a BiH, SDA i drugih), evidentno je da se mimovi ne koriste sa ovim ciljem. Sli¢na situacija

je 1sa profilima istaknutih BiH politiara, na kojima nema objava koje su u formi mimova.
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svoje vlasti aludirajuci na sebe kao gospodara prstenova, s obzirom na to da je period njegove

vlasti okarakterisan izgradnjom 11 novih kruznih raskrsnica u Banjaluci (Eremija, 2020).

cey e

mimova radi afirmacije sopstvene ili kritikovanja tude politike nije prisutno kod drugih politickih

subjekata. Zanimljivo je i to da cak i kod istaknutih politi€ara mladih generacija, poput Draska
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Stanivukovica, koji u trenutku pisanja rada obnasa funkciju gradonacelnika Banjaluke i koji je
poznat po istaknutim politickim kampanjama posredovanim druStvenim mrezama, sadrzaj u
formi mimova nije prisutan.

lako su mimovi u danas$njem vremenu popularna sredstva za izraZzavanje politi¢kih
stavova, zbog svoje forme, utiska neozbiljnosti ali i neupucéenosti velikog broja glasaca,
prvenstveno onih iz starijih generacija, moguce je da se jos uvijek ne uzimaju za ozbiljno kod
politi¢kih subjekata, ili da postoji bojazan da bi ovakva forma politickog izrazavanja mogla da se
negativno odrazi na njihov imidz. Politicki subjekti na svojim drustvenim mreZama uglavnom
odaju utisak ozbiljnosti 1 istiCu pozitivne stvari koje su oni ili njihove politicke partije ucinile
svojim politiCkim djelovanjem, sastanke sa zvani¢nicima ili predstavnicima drzava ili drugih
politickih tijela, objave usmjerene ka jaCanju nacionalnog identiteta (poput sje¢anja na Zrtve
rata), ali 1 argumentovane kritike upucene prema politickim konkurenatima. Mimovi se tako,
barem sa estetskog stanovista, ne bi uklapali u radije ustaljen format objava na datim stranicama.
Na kraju krajeva, ni na medunarodnoj politi¢koj sceni situacija joS uvijek nije mnogo drugacija
po pitanju upotrebe mimova od strane politickih subjekata. Neki od istaknutih politicara koji su
na svojim lks profilima objavljivali mimove su Donald Tramp, koji je u svom prvom mandatu
objavio mim sa likom zabca “Pepea”, kontroverzne figure koja se povezuje sa desniCarskim
pokretima (Revesz, 2016), te Viktor Orban (Viktor Orban), madarski premijer koji je putem
mima ismijavao stav Evropske Komisije povodom navoda o korupciji u Madarskoj (Cakmak,
2022). Profil Liberalne stranke Australije je takode, tokom izbora 2019. godine, objavio mim
kojim su se kritikovali prijedlozi opozicione Laburisticke partije (Kaprenick & Baronio, 2024).
Medutim, koriStenje mimova od strane politickih subjekata i dalje vise predstavlja izuzetak nego
pravilo. Stoga nije previSe zacuduju¢e da ovo nije postao trend kod bosanskohercegovackih
politickih subjekata, pogotovo s obzirom na to da u BiH trendovi vezani za nove tehnologije
obi¢no kaskaju za zapadnim drustvima. Stoga, politicki mimovi u BiH i dalje ostaju prvenstveno
u rukama specijalizovanih stranica na druStvenim mreZama, kao i pojedinaca koji putem mimova

izrazavaju svoje stavove povodom politickih subjekata ili desavanja.
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Zakljucak

Internet i1 druStvene mreze su doveli do promjena u gotovo svim aspektima nase
svakodnevnice. Ove promjene su vidjljive i na polju politicke komunikacije, s obzirom na to da
danas gotovo svi politi¢ki subjekti §irom svijeta putem drustvenih mreza komuniciraju politicke
poruke upucene javnosti. Pored politickih subjekata, internet i drustvene mreze su omogucili 1
“obi¢nim” ljudima da izrazavaju svoja miSljenja povodom politickih tema, te da ucestvuju u
politickim diskusijama s drugim korisnicima drustvenih mreza, ali ponekad i samim politi¢arima.
Kao jedna od popularnih formi izrazavanja misljenja povodom politi¢kih tema iznjedrili su se
internet mimovi. Putem mimova se obi¢no na humoristi¢an na¢in prenose politicke poruke koje
zbog elementa humora, ali i fenomena viralnosti imaju potencijal da dopiru do velikog broja
korisnika druStvenih mreza, a ponekad 1 da uti€u na njihove politicke stavove ili ith motiviSu na
drustveno-politi¢ki aktivizam. Ovaj rad predstavlja studiju slu¢aja o upotrebi mimova kao forme
savremenog politickog komuniciranja na primjeru BiH.

Glavna hipoteza ovoga rada bila je da se mimovima uglavnom pokuSava izazvati
negativan javni publicitet prema politickim subjektima prema kojima su mimovi upereni. Na
gore odabranim primjerima, prikazan je odgovaraju¢i broj mimova putem kojih se obavlja
politicka komunikacija u BiH. Kao §to se moze vidjeti, u svim odabranim mimovima se na neki
nacin, u manjoj ili ve¢oj mjeri pokusSava izazvati negativan publicitet prema politickim
subjektima, obicno putem kritikovanja ili ismijavanja. Osjecanja poput ljutnje, bijesa, prezira ili
sazaljenja koji ovakvi mimovi mogu da izazovu kod primalaca daju u prilog negativnom javnom
publicitetu, jer negativne pojave u drustvu obi¢no izazivaju ve¢u paznju javnosti U 0dnosu na one
pozitivne. Stoga su mimovi afirmativne prirode prema nekom politickom subjektu veoma rijetki,
a u kontekstu analiziranih stranica gotovo nepostojeci.

Prva pomoc¢na hipoteza ovog rada je da prva masovnija upotreba mimova u politickom
komuniciranju u BiH datira iz 2016. godine i da je povezana za lokalnim izborima koji su se
dogodili te godine. lako su politicki mimovi postojali i ranije, u kontekstu bosanskohercegovacke
politike nije bilo organizovanog stvaranja i dijeljenja mimova, kao $to je to sluacaj na stranicama
obradenim u ovom radu. Fejsbuk ima mehanizam da prikaZze najraniju godinu objava na svojim
stranicama. Ovim mehanizmom, utvrdeno je da su se na stranicama “Konjske Vijesti” i
“Tuzlanski nadrealizam” mimovi masovnije objavljivali 2016. godine (iste godine su pomenute

stranice 1 nastale), posebno u osvit lokalnih izbora u BiH odrzanih iste godine. Istim
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mehanizmom je utvrdeno da su stranice “CAT Bosna i Hercegovina”, “Dnevna doza ministra
Gicka Prasc¢i¢a” 1 “Dnevna doza Diktatora” nastale 2017. godine. “Raja sa biroa” postoji od
2020. godine, medutim, kao S$to je ranije spomenuto, originalna stranica, koja je imala najveci
broj pratilaca od svih politickih mim stranica u BiH (preko 150 hiljada) bila je ugaSena od strane
Fejsbuka zbog navodnog krSenja standarda ove drustvene mreze. Indicije su da je originalna
stranica nastala u sli¢nom (ili ¢ak i ranijem) vremenskom periodu kao i ostale pomenute stranice
(medutim ovo se ne moze tvrditi sa sigurno$¢u s obzirom na to da ne postoji uvid u originalnu
stranicu, tako da ova tvrdnja ostaje na nivou pretpostavke). Ovim je potvrdena hipoteza da se
prva masovnija upotreba mimova u kontekstu bosanskohercegovacke politike vezuje za 2016.
godinu i lokalne izbore iz te godine, jer do 2016. nije postojalo organizovanije stvaranje i
objavljivanje politickih mimova u BiH, kao $to je to ¢injeno na pomenutim stranicama.

Druga pomoc¢na hipoteza u ovom radu je ta da sabvertajzing predstavlja najzastupljeniju
tehniku koja se koristi pri kreiranju mimova. Definicija sabvertajzinga te njegove osobine u
kontekstu kreiranja politickih internet mimova su u ovom radu bili detaljno prikazani. lako
sabvertajzing primarno predstavlja prepravljanje reklama na javnim povrSinama, njegove
osobine su vidljive i na primjeru mimova, $§to je evidentno iz literature koja se bavila ovom
tematikom. lako sabvertajzing nije nuzno u osnovi svih mimova, on je Siroko zastupljen u
kontekstu politickih mimova, s obzirom na to da su ruganje i kritikovanje veoma zastupljeni u
politickim mimovima, 1 njima se podriva imidz politiara kroz negativan javni publicitet. Stoga,
pored formalnog vida sabvertajzinga, koji se tiCe prepravljanja postojecih slika i obrazaca, on se i
sustinski manifestuje kroz ucestalo izvrgavanje ruglu politickih subjekata. Time je hipoteza o
sabvertajzingu kao najzastupljenijoj tehnici u kreiranju mimova dokazana, i u formalnom i u
sustinskom kontekstu.

Treca pomoc¢na hipoteza u ovom radu je da je sve zastupljeniji trend da politicke partije
neposredno iniciraju ovakvu formu komuniciranja. Kao $to je ve¢ prikazano, mimovi se
uglavnom objavljuju putem stranica na druStvenim mrezama, na kojima su politicari i politicke
partije takode prisutni. Medutim, iako moderna i popularna forma politiCkog izrazavanja i
komuniciranja, politicari i politicke partije u BiH i dalje ne pribjegavaju njihovom koristenju,
ve¢ se oslanjaju na konvencionalnije oblike politickog komuniciranja sa svojim bira¢ima putem
drustvenih mreza. Ovo je utvrdeno detljnom analizom Fejsbuk stranica uticajnih politi¢kih

partija 1 politicara iz BiH, i prebrojavanjem je utvrdeno da mimovi kao forma politicke
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komunikacije ni u kojoj mjeri nisu zastupljeni. Objave na ovim stranicama uglavnom odaju
utisak ozbiljnosti §to se kosi sa prirodom mimova, a kritike koje se upucuju na racun politicke
konkurencije su uglavnom u analitickoj formi i potkrijepljene argumentima. Jedina zapazena
objava u formi mima je prisutina na Fejsbuk stranici Igora Radojicica, i ona je prikazana u ovom
radu. Stoga je pomocéna hipoteza o sve zastupljenijoj upotrebi mimova od strane politickih
subjekata u BiH oborena.

Posljednja pomoc¢na hipoteza ticala se toga da znaCajan broj mimova kojiima se
komuniciraju politi¢ke poruke o BiH poti€e iz drugih drzava. Ova hipoteza nije testirana jer, kao
Sto je objaSnjeno, danas je teSko utvrditi geografsko porijeklo mimova u globalnim okvirima, s
obzirom na to da su u danasnjem vremenu pojedincu potrebni samo internet konekcija i uredaj
koji se moze povezati na internet da bi mogao proizvoditi i dijeliti sadrzaj. U kontekstu BiH,
obradene stranice 1 mimovi kontekstualno 1 jezicki upucuju na porijeklo iz BiH, ili ¢ak 1 ukoliko
se generiSu i1z inostranstva evidenta je povezanost kreatora mimova s BiH. Medutim, kada su u
pitanju mimovi na engleskom jeziku, koji se danas koristi kao globalni jezik i na kojem se
obavlja ve¢ina medunarodne komunikacije, dosta je teze utvrditi iz kojih drzava ovakvi mimovi
koji se tiu BiH zaista poticu. Takode, jezicke barijere stvaraju prepreku da se istrazi da li i u
kojoj mjeri se 0 BiH komunicira u drugim drzavama u kojima engleski jezik nije jezik u
sluzbenoj upotrebi. Moglo bi se pretpostaviti da bi se u drzavama poput Srbije, Hrvatske 1 Crne
Gore, koje imaju jezicku podudarnost te kulturne 1 istorijske veze sa BiH mogli prona¢i mimovi
u kontekstu politicke komunikacije o BiH, ali u njima se vjerovatno ne bi davao detaljniji uvid u
politicku situaciju u BiH (kao $to se mimovi sa obradenih stranica rijetko kad doticu politicke
situacije u Hrvatskoj, Srbiji i Crnoj Gori). Stoga su prikazani pojedini medunarodni mimovi na
engleskom jeziku koji se ticu odredenih politickih tema u BiH, ali zbog ve¢ naznacenih razloga

ova hipoteza nije mogla biti adekvatno testirana.

Predvidanja bududéih trendova u BiH u vezi koriStenja mimova u svrhe politicke

komunikacije

Mimovi kao sredstva politickog komuniciranja u BiH su se masovnije poceli koristiti u
periodu od 2016. godine. Generalna popularnost mimova uticala je na to da gradani kroz mimove
iskazuju mahom nezadovoljstvo u vezi politicke situacije u drzavi, ili da putem njih ismijavaju

negativne pojave u bosanskohercegovackoj politici. Ovo je dovelo do pojave specijalizovanih
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stranica na druStvenim mrezama, prvenstveno Fejsbuku, na kojima politicki mimovi ¢ine veéinu
sadrzaja. Ove stranice su i dalje u manjoj ili ve€oj mjeri aktivne i popularne kod dijela internet
javnosti u BiH.

Medutim, sami politicki subjekti i dalje ne koriste mimove u svrhe politickog
jednu Fejsbuk objavu u formatu mima afirmativno prikazao period svoje vlasti, komuniciranje
putem mimova nije zapazeno ni na jednom od profila vode¢ih politicara 1 politickih partija u
BiH. Ovo se odnosi i na politi¢are rodene 90-1h godina, kod kojih su druStvene mreze, pa samim
tim 1 mimovi ¢inili sastavni dio internet zivota. S obzirom na to da u drustvu 1 dalje postoje
predrasude prema mimovima kao trivijalnim besmislicama (Ossorio, 2024), ovo bi moglo
posluziti kao objasnjenje zasto se mimovi ne koriste u vecoj mjeri od strane politickih subjekata,
posto politi¢ari uglavnom zele da odaju imidz ozbiljnih ljudi koji rade za dobrobit naroda.

Stoga, ne postoje indicije da ¢e u nekom skorijem periodu mimovi biti masovnije
koristeni u politickom komuniciranju kod samih politickih subjekata u BiH. Smjena generacija
na politickoj sceni, tj. onda kada veéinu politicCkog 1 glasatkog tijela budu cinile
postmilenijumske generacije, bi mogla potencijalno dovesti do vece upotrebe mimova u
politickom komuniciranju i kod politickih subjekata, s obzirom na to da su ove generacije
najve¢i konzumenti mimova i ovaj oblik komuniciranja im je manje stran nego starijim
generacijama, koje 1 dalje dominiraju politickom scenom. Vrijeme ¢e pokazati da li ce
postmilenijumske generacije u svojoj politickoj komunikaciji na¢i mjesta za mimove koji su
jedan od najreprezentativnijih proizvoda internet kulture, ili ¢e ih i oni odbaciti kao neozbiljne, i
drzati se konvencionalnijih oblika politickog komuniciranja.

Mimovi bi zbog svojih karakteristika, poput elementa humora i potencijala viralnosti
mogli biti efikasno sredstvo za afirmisanje vlastitih politika, a pogotovo za diskreditaciju
politickih protivnika. Ako se prevazidu predrasude o mimovima, $to u smjeni generacija u
politici ne bi bilo iznenaduju¢e, mozda ¢emo u buducnosti svjedoéiti masovnijoj upotrebi

mimova u politickoj komunikaciji kod samih politi¢kih subjekata, kako u svijetu, tako i u BiH.
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https://www.facebook.com/CATBIH/photos/a.643812359144531/1863277627197992/?type=3&mibextid=wwXIfr&rdid=gYvI2Ucq1fBWxOEv&share_url=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fshare%2F1C6XFqHDG4%2F%3Fmibextid%3DwwXIfr
https://www.facebook.com/CATBIH/photos/a.643812359144531/1863277627197992/?type=3&mibextid=wwXIfr&rdid=gYvI2Ucq1fBWxOEv&share_url=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fshare%2F1C6XFqHDG4%2F%3Fmibextid%3DwwXIfr
https://www.facebook.com/CATBIH/photos/a.643812359144531/1863277627197992/?type=3&mibextid=wwXIfr&rdid=gYvI2Ucq1fBWxOEv&share_url=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fshare%2F1C6XFqHDG4%2F%3Fmibextid%3DwwXIfr
https://www.facebook.com/KonjskeVijesti/posts/2868073610105712/
https://www.facebook.com/share/1FtniHMTSW/?mibextid=wwXIfr

https://www.facebook.com/photo.php?fhid=507796494681879&set=pb.100063545981974.-
2207520000&type=3 (Preuzeto 05.05.2025).

Slika 45
https://www.facebook.com/share/16jSjbsVgg/?mibextid=wwXIfr (Preuzeto 12.05.2025).

Slika 46
https://www.facebook.com/DnevnaDozaDiktatora/photos/a.2163628943864043/3388698294690
429/?type=3&mibextid=wwXIfr&rdid=IxHue Attm1T6mZ2B&share_url=https%3A%2F%2Fww
w.facebook.com%2Fshare%2F1FcZUwFsjs%2F%3Fmibextid%3DwwXIfr (Preuzeto
07.06.2025).

Slika 47
https://www.facebook.com/share/1 AkQeL BynU/?mibextid=wwXIfr (Preuzeto 11.05.2025).

Slika 48
https://www.facebook.com/share/1L8CwDnv2A/?mibextid=wwXIfr (Preuzeto 08.05.2025).

Slika 49
https://www.facebook.com/share/16pho4ErcE/?mibextid=wwXIfr (Preuzeto 11.05.2025).

Slika 50
https://www.facebook.com/share/1CAFBPwFB3/?mibextid=wwXIfr (Preuzeto 11.05.2025).

Slika 51
https://www.facebook.com/mrradojicicigor/photos/a.612596672138116/3491460394251715/?typ
e=3&ref=embed_post (Preuzeto 09.05.2025).
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https://www.facebook.com/photo.php?fbid=507796494681879&set=pb.100063545981974.-2207520000&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=507796494681879&set=pb.100063545981974.-2207520000&type=3
https://www.facebook.com/share/16jSjbsVgg/?mibextid=wwXIfr
https://www.facebook.com/DnevnaDozaDiktatora/photos/a.2163628943864043/3388698294690429/?type=3&mibextid=wwXIfr&rdid=lxHueAttm1T6mZ2B&share_url=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fshare%2F1FcZUwFsjs%2F%3Fmibextid%3DwwXIfr
https://www.facebook.com/DnevnaDozaDiktatora/photos/a.2163628943864043/3388698294690429/?type=3&mibextid=wwXIfr&rdid=lxHueAttm1T6mZ2B&share_url=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fshare%2F1FcZUwFsjs%2F%3Fmibextid%3DwwXIfr
https://www.facebook.com/DnevnaDozaDiktatora/photos/a.2163628943864043/3388698294690429/?type=3&mibextid=wwXIfr&rdid=lxHueAttm1T6mZ2B&share_url=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fshare%2F1FcZUwFsjs%2F%3Fmibextid%3DwwXIfr
https://www.facebook.com/share/1AkQeLBynU/?mibextid=wwXIfr
https://www.facebook.com/share/1L8CwDnv2A/?mibextid=wwXIfr
https://www.facebook.com/share/16pho4ErcE/?mibextid=wwXIfr
https://www.facebook.com/share/1C4FBPwFB3/?mibextid=wwXIfr
https://www.facebook.com/mrradojicicigor/photos/a.612596672138116/3491460394251715/?type=3&ref=embed_post
https://www.facebook.com/mrradojicicigor/photos/a.612596672138116/3491460394251715/?type=3&ref=embed_post

BIOGRAFIJA

Nikola Pozderovi¢ roden je 01.02.1996. u Banjoj Luci. Osnovnu i srednju $kolu zavrsio
je u Teslicu. Kao stipendista Kennedy-Lugar Youth Exchange and Study programa americke
vlade, tre¢u godinu srednje Skole zavrSio je u Sjedinjenim Americkim Drzavama. Osnovne
studije novinarstva i komunikologije na Fakultetu Politickih Nauka Univerziteta u Banjoj Luci
zavrsio je 2018. godine kao student generacije na svom studijskom programu. Trenutno pohada
master studije iz engleskog jezika i obrazovanja na Malmé Univerzitetu u Svedskoj. OZenjen je i

ziviu Banjoj Luci.
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YH’HHEI“:!HTETYB

PAKYITET 1O yrpppgyepes TV UM

YKHX HA YKA

YHHUBEP3UTET Y BAILOJ JIYIIA
PAKYJITET HOJJUTUYKHUX HAYKA

ey, ko,

Komucuja 3a oujeny n onbpany 3aBPINHOT MacTep paja Ha IPYroM HHKIYCY CTYAH]a

HACTABHO-HAYYHOM BHJERY
OAKYJITETA HOJIMTHYKUX HAYKA

ITPEJIMET: M3Bjemraj o onjenn 3appurmor pana kananaata Huxosne ITozgeposnha

Hacragno-nayuno Bujehe (axynarera monuTHukux Hayka YHuBepsutera y Bamoj JIymu je ma
141. cjennnmu oxpxanoj 18. 04. 2022. romune nonujeno Omnyky 6poj 08/3.381-6/22 o
HMEHOBay MEHTOpa H Komucuje 3a orjeny i o0pamy 3aBpIIHOT paja I10/] Ha3HBOM »HAHTepHeT
'MHMOBH' Ka0 (OpMa CaBpPeMEHOT ITOJUTHYKOT KoMmynummpama, CTynuja ciyuaja Boche u

Xepueropuue® y cacrany:

1. Ilpod. ap Tatjana JTypomwuh, penosuu mpodecop, yxa Hayuna obmact Komynnxomnoruja,
dakynTer MoNHTHYKHX HayKa YHHBep3utera y Bamoj Jyim, TIPE/IC) SIHHUK

2. Ilpod. np Cunamma Atnaruh, pej:[OBHH npodecop, yxa Hayuma o6mact ITONHTHKOTOMKO-
COLHONIOMIKE CTyuje, PaKyITeT NONUTHIKAX Hayka YHUBep3uTeTa v Beorpazy, wian

3. Mp Bopucinae BykojeBuli, BHIIH aCHCTEHT, yka HaydHa 06JacT Komynuxornoruja, ®axyrer

IIOJTUTHYKHX Hayka YHHUBep3uTeTa y bamoj Jlyim, wian

HaxoH rpoBeieHHX CBUX HEONIXO/IHUX MPOLE/IYPa, Te U3BPIIEHOT YBHJIA Y TEKCT 3aBPILHOT pajia
kaugunara Hukome Ilosmeposuha m meroBor pasmarpama Komucuja mopnocn Hacrarmo-

HayuHoM BHjehy PakyiTeTa HOTUTHYKNX HayKa YHHBEp3HTeTa y Bamoj Jymu cibenehn:



H3BJEILTAJ
0 OIJEHH 3aBPIIHOL Pa/ia Ha JAPYTOM LMKIYCY CTY/Hja 0] HA3HBOM:
»AHTePHET 'MUMOBH' K20 opMa cABPEMEHOT TIOTHTHIKOT KOMYHHIHPAIHA; Cryimja

ciayyaja Bocue n Xepueropmme®
OCHOBHH IIOJIALIA O KAHJIUJIATY

Huxona Iosaeposuh je pohen 01. debpyapa 1996. ropuse y bamoj Jynm. OcHoBHY H cpeasy
Koy 3aBpuino je y Tecnuhy. Kao crunenzmcra Kennedy-Lugar Youth Bxchange and Study
programme aMepuuke Biajge, Tpelly TomuHy cpejmbe mKoie 3aBpuiHo je y Cje/HmeHHM
AmeprikiM [lpxxaama. OcHOBHE CTyIHMje HOBHHApCTBA M KOMYHHKOIOTHje Ha dakynrery
Homaruuxnx Hayka Yuusepsurera y bamoj Jlyum sappmmo 2018. rogmme xao cryjent
TeHepalije Ha CTy/ujckoM nporpamy. TpeHyTHO Imoxalja MacTep CTymje eHIVIECKOT je3HKa Ha

Yuusepsurery Manme y IlIgeackoj. OxemeH je v xuBH y bamoj JIyiu.

YBO/IHHU JHO OLJEHE 3ABPIHIHOT PAJTA

3aspunu paj kanjuaata Huxone ITosneposuha mon Hasusom ,MHTepHeT 'MUMOBH' Kao (hopma
CaBPEMEHOT TIOJIMTHYKOT KoMyHHIMpama; Cryauja ciydaja boche u Xepueronxe® Hanucan je
Ha 85 CTpaHula TEKCTa IO/IH)eJbeHOT Ha YBO/, TPH IOTJIaBiba M Ofe/bak y KOME Cy HaBejeHH
KopuIheHHn H3BOPH. 3aK/by4aK je Ca/[pKaH y MOCIBENIbeM Ofjesbky Tekcta. Paj je mammcan
IpeMa TpaBHIMMA IACAkA HAyYyHOT pPajia IPH UeMy Ce KAHIHAAT ApKA0 IUIAHA THCAmA

npezeuleror nperxoaHo ogodpeHom Ilpujaom paja.

Y npBOM HOrNIaBiby pajga KaHAHAAT yKasyje Ha IPoOIEMCKH OKBHD HCTPaXKHBAMA, XHIOTETHIKI
OKBHp — OJipeljerbe HCTPaKHBAUKOT NHTAMa H OCHOBHHUX MPETIOCTABKH OJf KOJUX CE HOWLIO Y
HCTPAKHBaFby, METONONOTH]Y HCTP@KMBAlha, KAa0 M HA 3HAYa] TpPEIOKEHE TeMe 3a

HCTPAXXHUBAILE.

Y Apyrom IoTJiaBpJpy ayTop II0Ja3H OJ IIOJIHTHYKOI KOMYHHIIMpama Kao TBOijCKOI‘ OKBHpa y

kome he pasmatpaTd yJIOTY MHMOBA Ka0 HOBHMX KOMYHHKaumoHMX dopmu. Ilocebuy maxy



noceehyje T3B. HOBUM Me/IHjHMA Kao CPE/ICTEUMA TIoMONy KOjHX Ce TIacHpajy mopyke y (GopMH
T3B. MHMOBA, Y OBOM JIMjelly pajia KaHIUAAT [aje MCTOPH]CKH MPETIIe]l pa3B0oja «MHMOBAY, PBO
y Be3u ca mnpescjennnykuM mu3bopuma y CAJI, a omga M y ApYTMM JMjenoBHMa CBHjeTa
3aKJ/bY1HO Ca aKTyeJHHM BpemeHOM. Kanmunmatr myam v xiacuUkanujy T3s. MEMoBa monasehu
O/l HMXOBOr HAeOJOmKOr ¢ona. Ilope oBora, Kamaupar pasmatpa ynotpeby MuMoBa y
KOHTEKCTY €11000/Ie TOROpPA @ HA KPajy HOINaBJba U KOMYHHIMPARE «MEMOBHMA» y KOHICKCTY

KOMYHHKOJIOINKHX TEOPH]a.

Y TpelieM, LEHTPaIHOM IOTMIaBIBY y pajy KaHAMAAT ce 0aBM KopumhemeM «MHMOBa»
IONHTHYKO] KomyHukaiwju y bBocmnm wu Xepuerosunn. OH uueHTH(HKYje HajBaHH]e
IIaTGOpME HA HHTEPHETY Ca KOJHX CE GMHTY]jy [OpYKe Y BHIY «MHMOBa» a y Be3H ca
IOTHTHYKOM CHTYALIjOM Y 3eMJbH. Y OBOM [Mjely pajia KaHJHJAT HaBOAX 6pojHe mphMjepe
ynorpebe oBe popme mosmTHYKE KoMyHHKanuje. CacTaBHH IHO OBOT NOIABIba je i 3aKkibydak y
KOME KaHJHJaT Jaje OJTrOBOpPE y BE3M Ca HCTPAKHUBAUKHM IHTAILEM, OHOCHO XHIIOTETHIKHM

OKBHPOM HaBEJEHUM Y YBOIHOM JIHjeITy paJia.

INPEMET UCTPAYKUBAIHA

IIpesMeT HCTpaxuMBama y 3aBPINHOM pajly KaHJHAaTa je, Y ILIMpPeM CMHCIY, HOTHTHYKO
KOMyHHI[Hpame. Y y>KEeM CMHCIY pHjed je o mnocebHoj (opmum caBpeMeHe MOMHTHUKE
KOMYyHHKaIHje — yrnoTpeOu T38. MUMOBa. PHjed je o crienupnynoj Gopmu KoMyHHKALHje Koja ce

peanusyje ynorpe©oM KOHKPETHOT CPECTBA KOMYHHIMpalba — HHTEPHETA.

Osa dopma KoMyHHIMparba HAaOMjeHa je CATMPUYHHM ENEMEHTHMA W Kao Taksa ce Hajuemhe
KOPHCTH Kao CPeJICTBO NOJUTHUKE Hepeyasuje. Hajuenihe je pujed o npubapmbamy HeraTsHor

myOMHIUTETa JAPYIITREHHM HIH IIOTUTUHUKHM CYOjeKTHMA,

YV KOHTEKCTY KOMYHHKOJIOTH]E, OBaj BHI KOMYHHKALIM]e MOXE CC PA3MATPATH Y KOHTEKCTY HH3a
HJIja Pa3BHJEHMX Y BE3H Ca HEHUM TEOPHjaMa — O/l OHUX K0jHMa Ce 3aroBapa T38. Nojauarajyha
yII0Ta Me/ija JI0 OHHX TIpeMa KojuMa 0Ba (hopMa KOMYHHKALHje yKa3yje Ha IPEBA3HIAKCHLE T3B,

CITHpaJie THIIHAHE.



METO/10JIOTHJA UCTPAKUBAIHLA

Hcrpaxupame 3a notpeGe sappumsor macrep pajga Kamamaata Hukone ITo3nepoeuha
pean3oBato je kopuimhemeM Hajluse campikaja Ka0 OCHOBHE HCTpaXKHBAYKE MeToje. Pujed je o
KBAIIMTATHBHO] AHAIM3H BU3YEIHOI M TEKCTYAIIHOT caJpykaja TOJHTHYKHX MHMOBA HA TIOAPYU]Y
buX, amn u mHOCTPaHMX MuMOBa koju ce THuy BuX. C 063upoM a ce Kamgupat 0aBHO
YHOTPEOOM «MHMOBA» y Das/MUATHM JIpYIITBHMA, y HCTpaxkuBamy je kopuinhena u
KomnapatieHa MeTona. ITopes Hase/eHuX, KaHIM/IaT jé KOPUCTHO M HCTOPHJCKY METOLY H TO y

OIMCY MCTOPH]CKOT Pa3B0Oja MHMOBA KA0 CIEIHMHUHOT 06JIMKA KOM HHUIIHPAA.
]

PE3VYJITATH U HAYYHHU JIOIIPUHOC

3Hayaj CIPOBE/ACHOT HCTPAKUBAMLA JIEKH y UHICHHIAMA J1a je, TIPBO, PHjey, npema mojjaiuMa
KojuMa pacmionaxe Komucuja, 0 jeqMHCTBEHOM HCTPaXKMBAMY OBOT THIIA (3aBpHIHK aKajeMCKH
payr). JIpyru [OIPHHOC je y BE3H Ca FHErOBHM HAay4HHM kapakrepoM. Hamme, kaHammar oBimm
HCTPOXHBAIHEM OTBAPA IPOCTOP 32 Najke Pa3MaTpame 0Be (OpPME KOMyHHIHPAma Y CBETIy
OpOjHHX KOMYHHKOJIONIKHX TEOpHja. Y3 HABEACHM 3HAYaj, HCTPAKHBAILE MOXKE /1A HMa IIHPH
sHa4aj Oyayhu fia TOCTOjH MHTEpECOBamE 3a IOJIMTHYKO KOMYHHIHPAIE KAo HPaKTHYHY
OjeNaTHOCT — Koja Tpeba, HAa TEMe/bYy KPHTHYKOr IPOMHILBAGA 14 OJIAKIIA pasyMHjeBarse

MOTYHOCTH KOMYHHKAIMJCKOT MjeloBama y BPeMeHy HOBHX TEXHOJOIHja u BPHJ€THOCHHX

CHCTEMA.

3JAKJbYYAK U IIPHJEJJIOT

Komucuja omjemyje na je KaHJuIaT NPUCTYIHO MCTPAXHBAKY y CKIagy ca HCTPAOKHBAUKAM
IM/BEBUMA, XHIIOTE3aMa U METOJI0IOTHjOM HapejeHo] Y Ilpnjapy nojHetoj Hacrapro-nayunom
sujehy Paxynrera nonMTHIKKHX Hayka Ynusepsutera y Bamoj Jlynu. Komucuja, name, Hanasn
Ja Je KaHJUIAT YCHELIHO JIOUPA0 HCTPAKMBAYKO IHMTAE Y IIMPH KOHTEKCT MONHTHIKOL

KOMyHMIHpaba, Ka0 M f1a je JEMOHCTPHPAo 3al0BOJbaBajyhin HHBO MO3HABAISA PEJIeBaHTHE



/IMTCPATYPe O TEMM y BE3H ca KOJOM je BpmIMO HMcTpaxuBame. Komucuja cmatpa u ma je

KaH/[M/1aT CBOJHM pAaJOM JIEMOHCTPHPAO MOTYhHOCT amiKaluje oZabpaHOT KOHIENTa Y

PA3NIHYUTUM KOHKPETHHM yCIIOBUMA,

Honasehn on ropenarenenor Komucuja Hamasu na xammumar Hukona [To3neposuh mcnymara
CBE YCIIOBE 32 0/10paHy 3aBPUIHOT paja Ha APYTOM LHKIYCY cryauja 1 Hay4no-nactaBHOM
Bujehy Daxynrera monmuTHukHX Hayka Yuugepsutera y bamoj Jlymu npennake na my on00pu
jaBHy on6pany 3aBpinHor paja »HHTepHeT 'MHMOBH' K20 (JOPMaA CABPEMEHOT NOJHTHYKOL

KomyHuuHpamwa; Cryauja cayqaja Bocre u Xepueropune®,

KOMHCHIA:

: 1. ap Tarjptia lypowuh, pedosru npodecop, npencjemmmk
QW@Q g “@mo

2. npod. np Cunwuiia ATnath, penoBHu npodecop, wian
7 (Q/
%ﬁm

3. np bopucnap Bykojeuh, Buim acuctent, wian
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YHUBEP3UTET Y BAH0J NYLIN
UNIVERSITY OF BANJA LUKA

QAKYNTET NONTUTUYKMX HAYKA
FACULTY OF POLITICAL SCIENCES

bpoj:08/1.830/25
Hatym:9.6.2025.

Ha ocHoBy wnana 3. Ilpasminuka o mocrymky MpOBjepe OPUIHHATHOCTH 3aBPUIHMX pajoBa

cryncnata Ha Il w I wuknycy crynuja Veusepsurera y Bamoj JIymu Opoj 02/04-3.121-3/23 on
26.01.2023. romuue usnaje ce

YBIEPEHWE

Oeum  ce notephyje na je macrep pan  kamammara Hukone Io3nepoBuha nox  Hasueom
»AHTEPHET MHMOBH K20 (opMa caBpeMEHOr MOTHTHYKOT KomyHHuHpamwa: Cryanja ciayuaja
Bocue u Xepuerosune® nporjepen myrem 3aHudHOT cOTBEpa 33 OTKpHBAMbE miarvjata jjana
8.6.2025. ronune.

.

Hled bubnuoreke ﬂpb}{&}t‘f@&sa HayYHOHUCTPaXKHBAYKH pay

Ny Dy
o

JOCTABJBEHO:

- Menropy

- A/A

QAKYNTET NOAUTHYKUX HAYHA FACULTY OF POLITICAL SCIENCES Ten/Phone: +387 (0) 51 304 001 info@fpn.unibl.org
YHwBepauTeTesu rpan Univerzitetski grad ®anc/Fax: +387 (0) 51 304 032 www.fpn.uniblorg
Bynenap pojsoge Nerpa bojosuha 1A Bulevar vojvode Petra Bojovita 1A

78000 Barba Nyna 78000 Banja Luka

Peny6nuna Cpncka, buX The Republic of Srpska, BiH



[Tpunor 2.

YHUBEP3UTETY Y BABOJ JIYIIH
[TOJALIM O AYTOPY OJIBPAILEHOT MACTEP/MATUCTAPCKOT PAJIA

Hme u npesume ayropa macrep/marucrapckor paga: Hukona [Tospeposuli;

Jatym, mjecro u apxasa pobhema ayropa: 01.02.1996. ropune, Bamwa Jlyka, Bocha wu
XepueroBsuHa,

Hasus saspuieHor ¢axynarera/Axanemuje ayropa u roamua gumiommpama: Dakyirer
MOJIMTHYKHX Hayka, YHusep3uter y bawoj Jlyuu, nana 05.09.2018. rogune;

Matym oabpaHe 3aBpIIHOT/ANNIOMCKOL PajJa ayTopa:-
Hacusios 3aBpunor/annioMckor paaa ayropa: -

AKAIEMCKO 3Bal€ KOjy je AYTOp CTeKA0 0AOPAHOM 3AaBPUIHOI/AMIIIOMCKOr paja:
Jlunnomupanu Hosunap — 240 ECTS;

AKaZeMCKO 3BaIbe Koje je ayTop crekao oa0paHOM MacTep/MArHCTAPCKOr paaa: Macrep
xomyHukousoruje-300 ECTS;

Hasus daxynrera/Akagemuje Ha Kome je MacTep/MAruCTAPCKH Paj oabpamen: Dakynrer
MOJIMTHYKUX Hayka, YHuBepsurer y bawoj Jlyuu;

HacaoB macrep/marucrapckor paga m garym oabpamne: ,UurepHer 'MuMosu' kao dbopma
CaBpPEMEHOT MoyuTHYKor KomyHunmpawa: Cryamja cnyuaja bocne u Xepuerosune®, nartym
obpane: 01.07.2025. ronuwe;

Hayuna obnacr macrep/marucrapekor paga npema CERIF wudpapunky: [Ipymrsene
Hayke (S 210);

Hmena menTopa v 11aHOBA KOMHCHje 320A0paHy MacTep/MATHCTAPCKOT paja:
[. TIpod. ap Tatjana [lypowuh, npeacjennuk Komucuje;
2. llpod. np Cunuma Arnaruh, unan-meHrop,
3. mp bopucnas Bykojesuh, unan;

Y bawoj Jlyuu, nana 02.07.2025. roaunue; Wi \J 3‘ .
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IIpuior 3.
H3sjasa 1

H3JABA O AYTOPCTBY

Hsjasmyjem na je
mMacTep/MarucTapcku paj

HaC‘J/IOB pana [JHTERHET ‘HUHOGu kAp dofM4 CABPEHER {b,QL{TMYLJr ({)H}J/ HVQMW‘)A -
I ( & CAYMPE  GOCHE KECLETOGUHE N -
Hacﬁﬁ?n?ﬁan‘i‘égmecmM%&?y M‘]%KNEF H{LFS AS FoeM OF COMTEMPpzpey eOLITICAC
comny JATIONSCASE STVPY OF GOSHIA AWD HeeZ £ (VWA

X pesy.Tar ConCTBEHOr ACTPAKHBAYKOr paza,

A a MacTep/MarucTapcké pal, y LjeHHE Wi y AWjenoBuMa, Huje GHO TpemiokeH 3a

Iobujame 6u0 Koje AMIIOME Mpema CTYZIMjCKUM TIPOrPAMHMA IPYTHX BHCOKOLIKOICKHX
YCTaHOBa,

X 11a cy pe3ynTaTH KOPEKTHO HABEICHH U
X na mucam kpumo/na ayTOpCKa NpaBa H KOPHCTHO MHTENEKTY &IHY CBOjHHY APYTHX JIHIA.

VY Bamoj JIyuu 4.9-0?1 'Z CZ,S

INorruc xanpunara

ilﬂ ézzﬂq’i W, 219



Hsjaga 2

Hsjaea kojom ce osnamhyje nj ) 1 M ™ 'Kwtg:my%?/ Akanemuja ymjerHoctn

Yuusepsutera y Bamoj JIyuu aa MacTep/MArHCTAPCKH Pall YIHHH jaBHO JOCTYNHHM

NiI7E KA
Onauthyjem r&ﬂb{ T "{U/b( H/Pé)axymer/ Axanemujy ymjeTnoctd YuuBepsurera y Bamoj
Jlyuu na moj mactep/marucrapcky pag, moj| HACIOBOM

UHTECHET MuMopU' o qoeua C ABREME HOT (p)urydkor Kps Hitl,Up A6+

ChomA BOHE U XEPLEroBuws

KOjH je MOje ayTOPCKO I1jei0, yYHHH jABHO JOCTY [THHM.

Mactep/marucTapcki pax ca cBHM TpHIOMMA npejao/na caM y eneKTpoHCKOM (opmary,
TIOTO/THOM 32 TPajHO ApXUBUPARE.

Moj macrep/marucrapck pan, noxpameHy TUH TH TATHHPENO3HTO P ¥ j ym YHuBep3uTeTa
y bar0j Jlyum, Mory na kopHcTe cBH kojH nomTyjy onpexnbe capxane y oxabpasom THITY JHLEHIE
Kpeatusne 3ajennnue (Creative Commons), 3a kojy cam ce OIyuHo/Ta,

1. AyTtopctBO
2. AyTOpCTBO - HEKOMEpILIH]jaTHO
3. AyTopCTBO - HEKOMEPLHjaIHo - 6e3 npepare
AyTOpCTBO - HEKOMEPIHjAIHO - JUJENUTH TOJ HCTHM YCII0BHMA
. AyTopcTso - 63 npepaze
6. AyTOpPCTBO - IMjENUTH MO KCTHM YCIOBHMA

(MoimMo na 320KpyKHTE CaMo jeIHy OJ IIECT OHYlEeHHX JHUEHIH, KPATaK OIHC JHMLEHLH JaT je
Ha nonefuHuU TUCTa).

V Bawoj Jlymn /] 0.0t 2028 [loTrxe kamaunara

L dputid Jhayle

a‘jq Wa



Hzjapa 3

H3jaBa 0 HIEATHIHOCTH IITAMIIAHE H eJeKTPOHCKE Bep3uje
MacTep/MarucTapckor pajia

HWme u ipesume ayTopa HM KOJTA lrl 0%5 POUA

Hacron pana YATE PHET ‘MUM0BU' g d0PA (4 operEngr NOuTvetror KpMauuu At (TR
CISUMA §OCHE U <EP4ETVBUAE
Mertop 1P0¢. 3P (unlljiA ATAATUT

M3jaBibyjeM Ia je MTaMIIaHa BEP3Kja MOT MACTEP/MarucTapckor pajia AeHTHIHA el1eKTPOHCKO]
BEP3HJH KOjy caM IIpefac/ia 3a JUTHTATHU PEIO3UTOpHjyM YHEBep3uTeTa v Bamoj JIymm.

V Bamoj JIymu 0.0t 72028 IToTnue KaHIUIAT
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