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I. Uvod

U posljednje dvije decenije empirijska istrazivanja socijalnih i1 politickih
aspekata kulturne participacije dobila su znatnu paznju u regionu, posebno u Srbiji,
(Cveticanin, 2007; Cveticanin i Milankov, 2011; Kronja, 2001, 2004; Lazar et al.,
2004; Mrda i Milankov, 2020; Mrda, 2010; Spasi¢, 2013); Hrvatskoj (Adamovi¢, 2017;
Krolo i Tonkovi¢, 2020; Krolo et al., 2016, 2014; Tonkovi¢ et al., 2017); u Crnoj Gori
(CvetiCanin, 2012), dok su takve analize u Bosni i Hercegovini relativno rijetke
(analizu praksi u oblasti kulturnog 1 umjetnickog menadzmenta kulturnih institucija u
BiH sacinili su ,,PAC Multimedia Skopje” 1 ,,AKCIJA” Sarajevo, 2011. godine).
Drustvu koje je zastalo u procesu transformacije proizvodnih i stvaralackih vrijednosti
potrebno je detaljno istrazivanje kulturnog kapitala i na¢ina njegove reprodukcije.
Analiza kulturnih potreba, navika i ukusa gradana Republike Srpske predstavlja osnov
za istrazivanje kulturnog kapitala i odgovor na pitanje o njegovoj simbolickoj moc¢i,
naro¢ito u odnosu na ekonomski kapital. Zbog toga je vazno ispitati koji faktori uticu
na izbore u pogledu kulturne potrosnje i stavove u pogledu kulturnog iskljucivanja.
Potvrda ili opovrgavanje zasnivajuce (radne) hipoteze, ukazace na mjesto i simbolicki

polozaj kulturnog kapitala buducih generacija.
Predmet i cilj istrazivanja

Osnovni cilj istrazivanja je da se stekne uvid u kulturne prakse gradana
Republike Srpske kroz: predstavljanje kulturnih potreba, navika, kulturne recepcije,
ukusa, znanja i1 informisanja o kulturi, kulturne proizvodnje, kulturne potrosnje, te
posjedovanja kulturnih dobara. Imaju¢i u vidu da su ranija istraZivanja na temu
kulturnih potreba i navika bila sprovedena na teritoriji susjednih zemalja (Srbija,
Makedonija, Hrvatska), smatramo da je neophodno ispitati strukturu kulturnih
aktivnosti i na podrucju Republike Srpske, kako bi se utvrdili pravci razvoja kulturne
potroSnje i publike na Sirem podrucju nekada zajednicke drzave. Ujedno, time se
ostvaruje moguc¢nost komparacije podataka u svrhu buducih istraZivanja u oblasti
sociologije kulture (s obzirom na to da kulturna proizvodnja i kulturna potrosnja utiu
na socijalne procese), marketinskih istrazivanja (imaju¢i u vidu ekonomske efekte

kulturne potroSnje), kao i donoSenja kulturnih politika 1 racionalizacije Strategije



razvoja kulture u Republici Srpskoj. Uz ovako definisane ciljeve, o¢ekivani su sljedeéi

rezultati istrazivanja:
- utvrdivanje nivoa kulturne participacije publike u Republici Srpskoj;

- uspostavljanje baze za dalja istrazivanja u oblasti kulturne participacije i

kulturne potrosnje;

- uspostavljanje komparativnog elementa za rezultate istrazivanja u okruzenju.
Hipoteze

Radna hipoteza:

Socijalna stratifikacija nije osnov kulturne participacije gradana Republike
Srpske, jer ne utiCe na izdvajanje kulturne elite, koja diskriminiSe odredene vrste

umjetnosti.
Pomoc¢ne hipoteze:

1. U kulturnoj potrosnji gradana Republike Srpske dominantan je model omnivora;

2. Unutar grupa sa istim stepenom obrazovanja mogu se identifikovati razliCite
potkulture ukusa;

3. Izdvajanja za kulturu gradana Republike Srpske nisu direktno uslovljena visinom
njihovih prihoda;

4. Pracenje medija je znaCajan faktor u kulturnoj participaciji gradana Republike

Srpske, koji uti¢e na informisanje o kulturnoj ponudi.
Metode i tehnike istrazivanja

Osnovu rada ¢e Ciniti empirijsko istraZivanje, koje ¢e se bazirati na nekim
osnovnim i opStenau¢nim metodama misljenja (1), kao 1 metodama za prikupljanje

podataka (2) (Milosavljevi¢ i Radosavljevi¢, 2008):

1. Analizom sadrzaja i strukturalnom analizom ste¢i ¢emo uvide o predmetu

istraZivanja, te tako rasc¢laniti:

- kulturnu participaciju na privatnu i javnu potroSnju kulturnih sadrzaja,

kulturno stvaralastvo i kulturnu interakciju,



- komparativnom analizom ¢emo utvrditi sli¢nosti i razlike izmedu kulturne

participacije i njenih karakteristika u Republici Srpskoj i Srbiji,

- deskriptivnom analizom ¢emo predstaviti saznanja o kulturnoj participaciji,

kulturnom stvaralastvu, informisanju o kulturi i publici u Republici Srpskoj.

- Eksplikativnom analizom i sintezom postoje¢ih i novih saznanja utvrdi¢emo
faktore od znaCaja za kulturnu participaciju, te strukturu ukusa unutar odredenih

drustvenih grupa.

2) Za identifikovanje kulturnih obrazaca koristiCemo anketno istraZivanje sa
visefaznim skupnim sluc¢ajnim uzorkom (multi-stage cluster random sample), koje ¢e
ispitivati distribuciju karakteristika kulturne potroSnje 1 recepcije (navike, ukusi, znanje
0 kulturi) na teritoriji Republike Srpske, kao i online istrazivanje sa ciljanim uzorkom
(studenti dva javna univerziteta u Republici Srpskoj), kroz koje ¢emo istrazivati

muzicke preferencije ove grupe.

Analize koje ¢e se koristiti za obradu podataka su inferencijalne i
multivarijacione statisticke metode: deskriptivna statistika, za provjeru povezanosti
izmedu varijabli, te korelaciona analiza (y2-test i Kramerov V-koeficijent). Navedene

metode ¢e se primjenjivati u softveru za statisticku analizu SPSS.
Primjena i znacaj istrazivanja

Rezultati istrazivanja mogu da pomognu u implementaciji Strategije razvoja
kulture u Republici Srpskoj, kao i u artikulisanju mjera kulturne politike u lokalnim
zajednicama. U naucnoj zajednici istraZivanje pruza veliki broj novih podataka koji
mogu biti od koristi za dalja istrazivanja u sociologiji kulture, marketinskim 1

medijskim istrazivanjima.

Na samom pocetku razja§njavamo osnovne pojmove i koncepte koji se koriste u
istrazivanju kulture u Sirem smislu, kako u okviru sociologije, tako i u okviru srodnih
disciplina, te objaSnjavamo kontekst u kojem ¢e biti koriSteni u naSem radu. Kulturna
participacija obuhvata aktivnosti kulturne proizvodnje, kulturne potrosnje i kulturne
interakcije. Ovaj pojam ¢emo koristiti u totalnom smislu, obuhvatajuéi javnu i privatnu
kulturnu potro$nju, amatersko i profesionalno bavljenje umjetnos¢u, kao i razlicite

tipove kulturnih interakcija. Kulturne potrebe se definisu kao potrebe koje se ostvaruju



kroz kulturnu recepciju i interakciju, dok se publika posmatra kao aktivan ucesnik u
kulturnoj potros$nji. Kulturni ukus se analizira kao koncept koji opisuje individualne i
grupne preferencije u vezi sa kulturnim sadrzajima, dok kulturni kapital ukljucuje

akumulirano kulturno znanje i resurse koje pojedinci posjeduju.

U teorijskom okviru istrazivanja osnovu ¢ine radovi Pjera Burdijea i njegova
teorija homologije, koja istrazuje veze izmedu kulture, moci i stratifikacije. Burdijeova
teorija kulturnog kapitala pruza osnovu za razumijevanje socijalnih razlika u kulturnim
praksama. Osim toga, rasprava o omnivorima i univorima, koju su razvili istrazivaci
poput Pola Di Mada 1 Ricarda Pitersona, omogucava dublje razumijevanje razlicitih
kulturnih obrazaca 1 preferencija medu razli¢itim drustvenim grupama, zasnovano na

nacinu konzumacije kulture.

IstraZivanja koja pruzaju osnovu za komparativnu analizu kulturne participacije
predstavljena su u poglavlju Referentna istrazivanja kulturne participacije u regionu. U
Srbiji, Hrvatskoj 1 Crnoj Gori sprovedena su brojna istraZzivanja koja su obuhvatila
razli¢ite aspekte kulturne potroSnje i1 recepcije, a ovo poglavlje omogucava uvid u
osnovne nalaze o kulturnim praksama okolnih zemalja. Saznanja razli¢itih socioloskih
studija omogucavaju nam da konstruiSemo polazne pretpostavke zasnovane na
kulturnom pejzazu poteklom iz zajednickog istorijskog nasljeda, ali 1 da pratimo

dinamiku transformacija koje su uporedno prolazila navedena drustva.

Metodoloski okvir istrazivanja sadrzi empirijske metode i tehnike prikupljanja
podataka o opstoj populaciji, te detaljno obrazlaze koncepte koji su uslovili
konstruisanje instrumenta za prvo istrazivanje ove vrste u naSem druStvu. Osnovni
postulati kojima smo se vodili svode se na to da, s jedne strane, pratimo standardizaciju
medunarodnih organizacija koje se bave istrazivanjima kulturnih aktivnosti, a da, S
druge strane, neizostavno izvrSimo prilagodavanja ispitivanja aktuelnom drustvenom i

kulturnom kontekstu Republike Srpske.

Rezultate prvog istrazivanja na opstoj populaciji analizirali Smo i interpretirali
na na¢in da obuhvatimo razli¢ite aspekte kulturnih preferencija, kao Sto su muzicke i
filmske preferencije, kultura Citanja, medijske navike, kulturna participacija u javnom
prostoru i kulturno stvaralastvo. Nakon toga predstavljeno je dodatno istraZivanje,

izvidajnog karaktera, u kojem su posebno istrazene muzicke preferencije studenata dva



javna univerziteta u Republici Srpskoj kako bi se utvrdile specificne kulturne navike 1

preferencije ove populacije.

Diskusija sintetizuje dobijene rezultate i nudi kriticki osvrt na istrazivacke
nalaze, dok u zakljuc¢ku sumiramo glavne uvide i iznosimo odredene preporuke za
buducéa istrazivanja i kulturne politike. Ocekivani rezultati — utvrdivanje nivoa kulturne
participacije publike u Republici Srpskoj, uspostavljanje baze za dalja istrazivanja u
oblasti kulturne participacije i kulturne potros$nje, te uspostavljanje komparativnog

elementa za rezultate istrazivanja u okruzenju — U potpunosti su ispunjeni.



Il. Kategorijalno-pojmovni aparat

Kulturna participacija

Pod terminom kulturna participacija podrazumijevaju se ,,aktivnosti kulturne
proizvodnje (bavljenje umetnos¢u — amaterski ili profesionalno — ili nekim kreativnim
hobijem) i1 dva tipa kulturne potros$nje (posete kulturnim institucijama i kulturnim
dogadajima na jednoj, odnosno recepcija umetnickih i kulturnih sadrzaja kod kuce, na
drugoj strani)* (CvetiCanin, 2007, str. 12). Jelena Petkovi¢ (2007) posmatra kulturnu
participaciju kao proces kojim se uvecavaju kulturni resursi pojedinaca 1 grupa u
drustvu, ostvaruju kulturna prava i razvijaju kulturni kapaciteti. Time se istice da
kulturna participacija ne obuhvata samo elitisticko poimanje kulture ve¢ kulturu u
totalnom pojmu’ (Kokovi¢, 2006). U tradiciji socioloskih istraZivanja kulturna
participacija se najc¢eS¢e razmatrala iz sljedecih aspekata: kulturna potrosnja (koja moze
biti javna — out door i privatna — in door), kulturno stvaralastvo i kulturna interakcija
(Mrda 1 Milankov, 2020; Petkovi¢, 2020; Tonkovi¢ et al., 2017; Chan, 2010;
Cveti¢anin, 2007; Morrone, 2006).

Konceptualizacija i operacionalizacija navedenih  aspekata kulturne
participacije realizuje se kroz izdvajanje medusobno uslovljenih kulturnih dispozicija i
aktivnosti: kulturne potrebe, navike, kulturna recepcija, ukusi, znanje i informisanje o
kulturi, posjedovanje kulturnih dobara. U nastavku ¢emo razraditi pojmovno-

kategorijalni aparat 1 kontekst u kojem ¢emo ga koristiti.
Kulturne potrebe

Na osnovu istrazivacke tradicije potroSackog ponasanja u kulturi, smatra se da
potrebama prethodi motivacija, sposobnost, kao i prilika za kulturnu recepciju. lako se
u ovom kontekstu radije upotrebljava termin kulturna interesovanja, kao prikladniji za
postmoderne teorije koje naglasavaju fragmentarne i fluidne identitete i impliciraju

nestabilne kulturne interese i1 prakse, u domaé¢im empirijskim istraZivanjima (Lazar et

! Pod elitistickim shvatanjem kulture podrazumijevamo koncepciju po kojoj je kultura ,.pristupacna
samo uskoj, posebno obrazovanoj eliti; ostali deo stanovnistva je posve iskljuden i predstavlja masu koju
treba vaspitavati i obrazovati®, dok kultura u totalnom pojmu ,,u njene nosioce ne ubraja samo uske elite,
ve¢ sve pripadnike odredenog drustva, kao i njihov nadin Zivota — uverenja, ponasanje, delanja,
proizvode uz ¢iju pomo¢ ljudi osiguravaju svoje prezivljavanje, integritet i reprodukciju drustva®
(Kokovi¢, 2005, str. 37-38)



al., 2013; Cveticanin, 2007) utvrdena je stabilnost i ,,rigidnost* (Cveti¢anin, 2007, str.
41) kulturnih interesovanja, te jasan zahtjev za njihovim zadovoljenjem, Sto ih Cini

potrebama.

Pod kulturnim potrebama podrazumevamo, pre svega, one potrebe kojima se
covek ostvaruje kao bice razli¢ito od svih ostalih (najvec¢i broj fizioloskih
potreba: hrana, san itd. karakteriSe sva ziva bi¢a) i kao jedinstvena li¢nost u
svom druStvenom 1 kulturnom okruZenju. To su one potrebe pomocu kojih
c¢ovek razvija svoju licnost tako da aktivno deluje, proizvodi, stvara nove
materijalne 1 duhovne vrednosti, uzZiva u postoje¢im, komunicira... (Dragicevi¢

Sesi¢ i Stojkovi¢, 2011, str. 27)

Ovako sveobuhvatno definisane potrebe ukazuju na Sirok dijapazon moguénosti

njihovog zadovoljenja, Sto smatramo primjerenim za ovakav tip istraZivanja.
Publika

U sociologiji kulture, kao i u komunikoloSkim istraZzivanjima, pojam publika
ranije se posmatrao iz perspektive teorija o masovnim medijima, pri ¢emu su
karakteristike publike bile pasivnost i nonkonformisticka recepcija. U istrazivanju
medijskih publika, pojam ,medijske publike* odnosi se na konzumente medijskih
sadrzaja, pri ¢emu je kljuCno razumijevanje njihove uloge u procesu proizvodnje i
recepcije medijskih tekstova, kao i njihovog aktivnhog ucestvovanja u javnoj sferi i
komunikaciji (Livingstone, 1998; Katz, 1996; Webster & Ksiazek, 2012 kao $to je
citirano u Bili¢ et al., 2014). Kokovi¢ (2007) istice da je u interaktivnom odnosu
publike 1 masovnih medija vazno iz kakvog drustvenog okruzenja dolazi publika, te da
takvi faktori — kao §to su sloj, pol, obrazovanje, pa i raspolozenje — mogu znatno da
uticu na znacenja i zadovoljstvo programom, Cak i1 u tolikoj mjeri da se potpuno

razlikuju od namjera autora programa.

Prema novijim teorijama, publika se posmatra kao aktivan ucesnik U
konzumaciji kulturnih sadrZaja, sa izraZzenim ukusima, navikama i individualnim, ali i
grupnim preferencijama. ,,Pojam publika odnosi se na primaoce poruka, bez obzira na
to da li se radi o ¢itaocima, gledaocima, slu§aocima, nezavisno od prirode medija preko
kojih se odvija komunikacija ili od sadrzaja poruka” (Mrda i Milankov, 2020, str. 23).
U naSem istrazivanju ovaj pojam ¢emo koristiti u uzem znacenju — pod pojmom
publika podrazumijevamo sve pojedince koji participiraju na razliite nacine u
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kulturnim aktivnostima i kulturnoj potrosnji, dok ¢emo za one koji ne vole odredene
tipove umjetnosti niti posjec¢uju kulturne ustanove koristiti izraz ,,ne-publika”, koji se
pokazao kao adekvatan u ranijim studijama (Mrda i Milankov, 2020; CvetiCanin,

2007).
Ukus

Kulturni ukus je koncept koji se koristi u sociologiji kulture kako bi se opisali
individualni izbori 1 preferencije u vezi sa kulturnim sadrzajima. Ovaj koncept je
klju€an za razumijevanje nacina na koji ljudi konzumiraju 1 razumiju kulturu, kao 1 za
proucavanje drustvenih razlika u kulturnim navikama. U odredenju pojma ukusa, kao
licnog doZivljaja pojedinca u susretu 1 komunikaciji sa proizvodima umjetnosti,
polazimo od Kantovog (Immanuel Kant) odredenja ukusa kao ,,mo¢i prosudivanja
jednog predmeta ili neke vrste predstavljanja pomoc¢u dopadanja ili nedopadanja, bez
ikakvog interesa“ (Kant, 1991, str. 120). Tako Kantovo odredenje ukusa govori o
estetskom sudu kao culno zasnovanoj karakteristici svakog pojedinca, ogranicenja
njegovog eksplanatornog modela nadogradicemo pomoc¢u Burdijeove klasifikacije
zona ukusa. Prema Burdijeu (2013), kulturni ukus nije samo stvar individualnog izbora
ve¢ je duboko ukorijenjen u drustvene strukture i drustvenu reprodukciju nejednakosti.
On tvrdi da pojedinci razvijaju kulturni ukus putem procesa socijalizacije i da se on
odrazava u njihovim izborima u vezi sa umjetnoscu, knjizevnoséu, muzikom i1 drugim
kulturnim oblastima. Burdijeova klasifikacija na legitimni, osrednji i popularni (,,ukus
nuznosti) ukus heuristi¢ki je plodonosna za jasnije pozicioniranje drustvenih grupa
unutar odredenih tipova potrosnje, kao polazista za razumijevanje simbolickog okvira
mo¢i prosudivanja kulturnih proizvoda. Drugi znaajni pristupi u sociologiji kulture
proucavaju kulturni ukus u kontekstu klase, roda, etnicke pripadnosti 1 drugih
drustvenih faktora. Na primjer, kriticka teorija kulture naglasava da kulturni ukus moze
biti oblikovan hegemonijskim ideologijama i mo¢nim institucijama, sa ciljem da se
ocuvaju postoje¢e drustvene nejednakosti (Markuze, 1989), dok poststrukturalistiCka
teorija kulture istice da kulturni ukus moze biti fluidan i promjenljiv, zavisno od
konteksta i identitetskih pozicija. Misel Fuko (Michel Foucault) objasnjavao je da
kulturni ukus nije univerzalan ili objektivan, ve¢ je konstruisan u odnosu na mocéne
diskurzivne prakse (Fuko, 1998). Kulturni ukus se smatra nacinom na koji se
izrazavamo 1 identifikujemo, ali ove identitetske pozicije nisu fiksne, ve¢ su rezultat

stalnih promjena i pregovora. Na primjer, pojedinac moze imati razli¢ite kulturne ukuse
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u razli¢itim kontekstima ili moze izazivati tradicionalne norme ukusa kako bi preispitao
drustvene norme i ocekivanja. Sve ove teorije pruzile su vazne perspektive za
razumijevanje kompleksnosti kulturnog ukusa i njegovog odnosa prema druStvenim
strukturama 1 identitetima. Novije teorije o kulturnoj potrosnji, o kojima ¢e kasnije biti
rijeci, koristicemo kao alternativu u istrazivanju kulturnih obrazaca i1 provjere
simboli¢kih okvira ukusa unutar kulturnih praksi publike u Republici Srpskoj,
uvazavajuéi da se radi o socio-kulturno i ekonomski razli¢itom prostoru u odnosu na
prostor na kojem Burdije temelji svoje istrazivanje klasno uslovljenih kulturnih

obrazaca.
Kulturni kapital

Znanje i informisanje o kulturi, kao i posjedovanje kulturnih dobara igraju
vaznu ulogu u istrazivanju kulturne participacije. U okviru sociologije istrazuju se
nac¢ini na koje ljudi sticu 1 koriste znanje o kulturi, kao 1 pitanja povezanosti
posjedovanja kulturnih dobara, izbora Zanrova i1 kulturnih sadrzaja koje konzumiraju. U
tom pogledu najvecu prekretnicu u proucavanju kulturne participacije napravio je
Burdije uvodenjem koncepta kulturnog kapitala. Kulturni kapital odnosi se na
akumulirano kulturno znanje, vjeStine, obrazovanje i resurse koje pojedinci posjeduju.
Obuhvata poznavanje umjetnosti, knjizevnosti, muzike i drugih oblika kulture, kao 1
sposobnost njihovog koriStenja i ukljucivanja u kulturne institucije i prakse. Kulturni
kapital nije samo rezultat formalnog obrazovanja ve¢ ukljucuje i implicitno kulturno
znanje steCeno kroz socijalizaciju i vaspitanje. On igra znacajnu ulogu u oblikovanju
drustvenog statusa, prilika i pristupa kulturnim dobrima i privilegijama u odredenom
drustvu (Bourdieu, 1986). Burdije razlikuje tri vrste kulturnog kapitala: otjelovljeni,
objektivizovani i institucionalizovani. Prvi oblik se odnosi na dugotrajne dispozicije
uma i tijela, odnosno na dispozicije koje smo ,naslijedili kroz proces socijalizacije 1
koji izrazavamo putem habitusa; drugi oblik se izrazava kroz kulturna dobra koja
posjedujemo (umjetnicka djela, knjige, instrumenti i sli€no); trec¢i oblik odnosi se na
institucionalna priznanja, odnosno akademske (obrazovne) kvalifikacije i zvanja koja

garantuju legitimitet posjedovanog kulturnog kapitala (Bourdieu, 1986).

Posjedovanje kulturnih dobara, kao simbol statusa i prestiza, pronalazimo i u
istrazivanju Torstena Veblena (Thorstein Veblen), koji je u svom djelu ,,Teorija

dokoli¢arske klase* razvio koncept ,,prikaza“ (eng. conspicuous consumption), koji se



odnosi na javno prikazivanje posjedovanja skupih i luksuznih kulturnih dobara radi

sticanja prestiza i drustvene potvrde (Veblen, 2008).
Popularna i masovna kultura

Popularna kultura je kompleksan fenomen koji se definiSe kroz interakciju s
razlicitim kulturnim i umjetnickim formama. Prema Storiju (Storey, 2021), njeno
znacenje je uslovljeno odnosom prema folk kulturi, masovnoj kulturi te kulturi
radniCke klase, pri ¢emu kontekst odreduje interpretaciju. Laba§ i Mihovilovi¢ opisuju
popularnu kulturu pomoéu ,spektakla, pruzanja zadovoljstva, progresivnosti i
drustvene promjene, kontradiktornosti, emocionalnosti te raskida s tradicionalnim
normama i vrijednostima® (2011, str. 96). Nasuprot folk kulturi, koja se vezuje uz
specifiéne zajednice i tradiciju, popularna kultura se identifikuje kao kultura otpora i
bunta, posebno izrazena u generaciji mladih nakon Drugog svjetskog rata. Ovaj oblik
kulture izrastao je kao odgovor na tadasnji druStveni poredak, a na domacéim prostorima
se razvio i u formu neo-folk (turbo-folk) kulture, oblikujuc¢i novi kulturni identitet u
turbulentnom politickom 1 ekonomskom kontekstu kasnih osamdesetih i devedesetih

godina.

Masovna kultura, prema Adornu i Horkhajmeru (Theodor Adorno i Max
Horkheimer), predstavlja industriju zabave koja manipuliSe masama putem
standardizovanih 1 pojednostavljenih sadrzaja, dok se popularna kultura istice kroz
kriticki aktivizam publike, teznju za interakcijom i otkrivanjem visSeslojnosti. Njen
nastanak seze u pocetak XX vijeka, s ekspanzijom novih tehnologija koje su omogucile
Siru distribuciju 1 razliite pristupe proizvodnji i recepciji. Kroz vrijeme, popularna
kultura je postala dinami¢na i promjenljiva, s lako dostupnim sadrzajima,
komercijalnim aspektom i neraskidivom vezom s novim tehnologijama, dok su teorije o
popularnoj kulturi evoluirale od kritike masovne kulture do analize interakcije teksta i
publike. Osim toga, postmodernisticki pristup donio je zaokret prema mijeSanju
Zanrova, ironiji te neraskidivoj povezanosti s trzistem, §to je dovelo do promjene u

kvalitetu produkcije 1 konzumacije (Masirevi¢, 2020).

Dalji razvoj teorija o kulturnoj participaciji razradi¢cemo u narednom poglavlju,
gdje ¢emo prikazati najuticajnije i ujedno najpopularnije savremene teorije koje ¢e se

pokazati kasnije kao osnovni okvir interpretacije rezultata dobijenih istrazivanjem.
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I1l. Kulturna participacija: pregled teorija |

istrazivanja

Unutar sociologije kulture najuticajniju Klasifikaciju teorija o kulturnoj
participaciji ponudili su Cen (Tack Wing Chan) i Goldtorp (John H. Goldthorpe).
Prema njihovom mis$ljenju, zasnovanom na razmatranju odnosa izmedu socijalne
nejednakosti 1 obrazaca kulture i potroSnje, te grupe teorija pocivaju na sljede¢im

tezama:
1) tezi o individualizaciji;
2) tezi o podudarnosti ili klasno-kulturnoj homologiji;
3) tezi o omnivorima i univorima (Chan & Goldthorpe, 2005, str. 193).

Prva teza se odnosi na stav prema kojem socijalna struktura ima malo ili nema
nikako uticaja na razvoj kulturnih preferencija, navika i potreba. Njeni zastupnici,
medu kojima se izdvajaju kao najznacajniji Ulrih Bek (Ulrich Beck) i Entoni Gidens
(Anthony Giddens), isticu da je razvoj kulturnih praksi rezultat individualnog
samoostvarenja, odnosno kombinacija nasljednih 1 steenih dispozicija u datim
drustvenim okolnostima. Argumenti koje zastupnici ove teze iznose govore o tome da u
imuénim, komercijalizovanim druStvima nestaje utemeljenosti kulturnih ukusa 1
konzumacije u poziciji unutar socijalne stratifikacije. Drugi kriterijumi, kao Sto su
pripadnost odredenom polu, etnickoj grupi, seksualna orijentacija ili slicno, mnogo vise
opredjeljuju kulturne preferencije. Radikalnija verzija ove teze nastoji da predstavi
kulturne ukuse i1 navike kao individualni izbor, liSen bilo kakvog druStvenog uticaja,
sveden na izraz Zivotnog stila. Ima autora koji podvlace da je neophodno imati u vidu
da su ove teorije usmjerene na razvijena postindustrijska drustva, za koja se smatra da u
obilju materijalnog bogatstva statusne markere pronalaze u Sirokom izboru stilova
potrodnje, zbog Cega se za prouCavanje nerazvijenih drustava i drustava u razvoju
smatraju neadekvatnim (Cveticanin, 2007; Spasi¢, 2011). Iz istog razloga smatramo
opravdanim da se u ovoj disertaciji ne bavimo Sire ovim teorijama, ve¢ da,
primjenjujuéi verifikovane istrazivacke prakse iz okruZenja, predemo na druge dvije

grupe teorija, odnosno druge dvije teze o kulturnoj participaciji.
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Druga teza je zasnovana na tvrdnji da su socijalna i kulturna stratifikacija
podudarne i time se suprotstavlja tezi o individualizaciji. Najznacajniji predstavnik ove
teze je Pjer Burdije, koji je tezu o klasno-kulturnoj homologiji postavio dugo na
dominirajuéu poziciju unutar sociologije kulture. Prema ovoj tezi, pojedinci i grupe koji
se nalaze visoko na socijalnoj ljestvici imaju razvijene ukuse i preferencije prema
djelima visoke kulture, to jest visoke umjetnicke vrijednosti, a kako se ljestvica spusta,
pronalazicemo podudaranje izmedu pripadnika nizih klasno-socijalnih polozaja i
njihovih preferencija nekih od oblika popularne kulture ili djela nize umjetnicke
vrijednosti (Burdije, 2013). Burdijeovoj teoriji ¢emo posvetiti posebno poglavlje u

nastavku.
Temelji: Pjer Burdije i teorija homologije

Istrazivacki opus Pjera Burdijea u fokusu ima ispitivanje bliskih veza izmedu
kulture, moc¢i 1 stratifikacije, te za svoj predmet izuCavanja uzima upravo one stavove,
dispozicije 1 percepcije stvarnosti koje kao pripadnici odredene druStvene klase
uzimamo ,zdravo za gotovo‘. Kulturni atributi koji se ne propituju zapravo
predstavljaju stubove sistema dominacije, odnosno hijerarhija koje se uspostavljaju

izmedu pojedinaca i1 izmedu drustvenih klasa.

Prema Burdijeu, ukusi kulturnih potrosaca (sklonost ka odredenim umjetnickim
zanrovima), te njihove navike (posje¢ivanje ustanova kulture, izlozbi, ¢italacke navike i
sl.) rezultat su stepena obrazovanja i drustvenog porijekla. Zanimljiva je paralela koju
istice na samom pocetku svoje knjige ,,Distinkcija: drustvena kritika suda®, a to je da
»drustveno prihvacéenoj hijerarhiji umjetnosti i, unutar svake od njih, zanrova, Skola ili
epoha, odgovara drustvena hijerarhija potrosaca“ (2013, str. 7). To kome pripada
legitimitet proglasavanja umjetnickim djelom nekog kulturnog proizvoda unutar
odredene epohe, odredeno je takode porijeklom (kulturno plemstvo), a potvrdu
ispravnosti (objektivnost) njihovog ,Citanja®, odnosno kodiranja umjetni¢kog djela

ucvrséuje obrazovni sistem.

Socijalni sistem ¢ine drustvo i1 njegova relativno autonomna polja koja
Su zasnovana na hijerarhijama koje pocivaju na slicnim zakonima. Hijerarhije opstaju
u drustvenom uredenju koje ih odrzava i reprodukuje. Opstanak ovakvog uredenja

zavisi od sistematske legitimacije ili ,,zablude o spoznaji“ (eng. misrecognition; hrv.

12



lazno spoznavanje) njihove opresivne prirode, kako od strane dominantnih, tako i od
strane potéinjenih. Ova legitimacija se usaduje razlicitom socijalizacijom djece koja
dolaze iz razli¢itih klasa; kao i1 putem racionalizacije koju podsticu institucije i razli¢ita
polja; 1 kontinuiranim radom na ,,eufemizaciji*, podsvjesnoj autocenzuri komunikacije,
kako bi je ucinili legitimnom unutar polja u okviru koga treba da se primi (Bourdieu,
1977 kao §to je citirano u DiMaggio, 1979, str. 1462). Cilj ljudskih aktivnosti je
akumulacija i monopolizacija razlicitih vrsta kapitala. Takav kapital se manifestuje u

razli¢itim oblicima — simbolicki, kulturni, drustveni, lingvisticki, kao 1 ekonomski.

U svojim radovima Burdije nastoji da razvije ekonomiju simbolicke razmjene 1
transformacija razli¢itih vrsta kapitala jednog u drugi. U savremenim drustvima takva
transformacija se odvija u obrazovnom sistemu. Burdije identifikuje sistem viSeg
obrazovanja kao fundamentalnu instituciju za reprodukciju klasnih nejednakosti medu
razli¢itim generacijama. Skolski sistem, putem poucavanja i nametanja vrijednosti,
doprinosi uspostavljanju legitimne kulture, te tim putem prenosi dispozicije sadrzane u
znanjima i praksama koje priznaju skolske institucije i teze da budu primjenjive i van
skolskog okruZenja. Jedan od skrivenih efekata $kolstva je dodjeljivanje titula. Skolstvo
ima ,efekat statutarne odrednice, pozitivne (davanje plemickih titula) ili negativne
(zigoisanje)“ (Burdije, 2013, str. 28). Skole reprodukuju i legitimi$u klasnu strukturu
tako $to transformis$u druStvene nejednakosti u obrazovne nejednakosti, koje se kasnije
prikazuju kao meritokratske. Pomenuti efekat tokom cijelog Skolovanja djeluje
manipulisanjem aspiracijama i sklonostima, te nametanjem pozeljne slike o sebi.
Nazivajuéi to efektom ,alokacije”, Burdije (2013, str. 30) tvrdi da Skolski sistem
usmjerava pojedince i grupe na usko specijalizovane oblasti, uz koje smjesta niz
vanskolskih ponasanja i aktivnosti (npr. posjeivanje pozorista, bavljenje odredenim
sportom, pisanje pjesama i sl.), koje doprinose legitimnoj klasifikaciji. Na taj nacin
razlike 1 klasifikacije koje proizvodi Skolski sistem postaju realne razlike koje se
potvrduju 1 uévrséuju precutnim ponavljanjem i podrazumijevanjem. Time §to Skolske
institucije namecu kulturne prakse koje su vezane za vanskolski Zivot, one ih potvrduju
kao ,,atribute statutarno povezanih* (2013, str. 30) sa pozicijama i titulama koje daje

upravo sam skolski sistem.

Djeca razli¢itog socijalnog porijekla ulaze u Skole sa razli¢itim stepenima
,lingvistickog i kulturnog kapitala® (odnosno kompetencija koje su usvojili primarnom

socijalizacijom), razli¢itim odnosom i afinitetima prema dominantnoj estetskoj kulturi,
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stilovima interakcije i razli¢itim pretpostavkama prema samoj skoli (Bourdieu, 1968;
1974 kao $to je citirano u DiMaggio, 1979, str. 1464). Za potomke onih klasa koje su
bogate kulturnim kapitalom (Burdije ih naziva ,nasljednici®), Skolovanje je samo
nastavak primarne socijalizacije, dok se za djecu iz srednje klase $kola manifestuje kao
polje teske borbe, ali cijenjene, i jedino polje iz kojeg je moguée posti¢i bolje klasne
pozicije. Burdije tvrdi da Skole naglasavaju i umnozavaju pocetne nejednakosti kroz
sistem evaluacije koji se prvo zasniva na prenoSenju znanja koje je lakSe usvojivo
nasljednicima koji imaju bolje predispozicije da dekodiraju prenesena znanja, a zatim i
na nagradivanju talenta, koji predstavlja niSta drugo do stecene kapacitete predstavljene
kao intrinzicne osobine li¢nosti. Prema ovome, Skolski sistem legitimiSe simbolicko
nasilje kroz arbitrarnu kontrolu pokretljivosti djece iz srednje 1 nize klase 1 svoju ulogu
u klasnoj 1 drusStvenoj reprodukciji. U tom kontekstu je za opStu kulturu, odnosno
legitimnu kulturu, vazno prepoznavanje legitimnih djela, gdje Burdije razlikuje one
koji su na osnovu Skolskog kapitala sposobni da izdvoje 1 prepoznaju legitimna djela
pripisana visokoj klasi 1 one koji na osnovu konzumacije odredene vrste djela umiju da
prepoznaju i nelegitimna, avangardna djela. Razlika je u tome $to ovi prvi, prilikom
prepoznavanja, istiCu posebnost djela i samim tim istiCu sopstvenu ekskluzivnost
zasnovanu na posjedovanju takvih znanja, to jest, prema Burdijeovim rije¢ima,
.prisvajaju estetsku dispoziciju“ (Burdije, 2013, str. 33). Posjedovati estetsku
dispoziciju podrazumijeva posjedovati druStveno priznatu percepciju (mjerodavnost)
neophodnu za definisanje nekog djela kao umjetnicki legitimnog. Burdije se bavi i
pitanjem Sta je to Sto neko djelo izdvaja kao umjetnicko djelo, odnosno $ta je to Sto
razdvaja tehnicki i estetski predmet. Polaze¢i od Ferdinanda de Sosira (Ferdinand de
Saussure), koji tvrdi da ,.estetsko gledista stvara estetski objekat™ (Burdije, 2013, str.
34), preko Panofskog (Erwin Panofsky), koji definise umjetni¢ke predmete prema
njihovom zahtjevu da se doZive kroz iskljucivo estetsko iskustvo, zanemarujuci njihovu
funkciju, Burdije dolazi do toga da ,,namjeru* umjetnickog djela definiSe njihov tvorac,
a on tu namjeru crpi iz konvencija i normi drustva. Upravo kroz ekskluzivnost i
mjerodavnost, kojima obrazovni sistem legitimiSe estetsku dispoziciju, od uzivaoca
umjetni¢kog djela zahtijeva se posjedovanje znanja i Cistog ukusa kako bi iznosio svoj
sud. lzuzimanje funkcije iz estetskog djela potpuno je nepomirljivo sa savremenom
kulturnom industrijom, koja prvenstveno isti¢e profit kao svrhu umjetnicke djelatnosti i

stavlja je u istu ravan sa estetskim dozivljajem predmeta.
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Tzv. narodna estetika, odnosno estetika mase, stoji nasuprot ucene estetike
(Burdije, 2013, str. 37-39). Nejasnoca 1 odsustvo samorazumljivosti djela stoji kao
sastavni dio aparata legitimne kulture, ¢ime se tzv. obi¢na publika distancira i zadrzava

formalizam kao nac¢in komunikacije nedostupan svima.

Za objasnjenje smislenosti ovakvog diskriminatornog i arbitrarnog sistema za
one koji su mu potcinjeni i zbog njega ispastaju, Burdije razvija pojam ,habitusa‘:
»sistem trajnih, prenosivih dispozicija koje, integriSuci prethodna iskustva, funkcionisu
u svakom trenutku kao matrica percepcija, uvazavanja i djelovanja i omogucava
postizanje beskrajno raznolikih zadataka, zahvaljujuci analognim prenosima Sema koje
omogucavaju rjeSenje slicno oblikovanih problema® (Bourdieu, 1971, str. 83).
Proizvodi ranog iskustva iz djetinjstva, naro¢ito nesvjesne porodine socijalizacije,
modifikuju se kontinuirano, u susretu pojedinca sa svijetom. Svaka klasa ima svoj
karakteristican habitus, sa individualnim varijacijama. Habitus, zatim, doprinosi
jedinstvenoj integraciji, na ¢ijem Celu se nalaze najranija iskustva statisticki ucestala za

¢lanove iste klase.

Relevantnost Burdijeove teorije homologije moze da se propituje iz ugla
tehnoloskog razvoja, kao i1 promjena u kulturnoj potrosnji koje su nastupile od perioda
Sezdesetih godina dvadesetog vijeka. Samo istrazivanje u danaSnjem kontekstu ima
ocigledne nedostatke koji se odnose na nacin kulturne recepcije, Zanrovske promjene,
nove standarde popularne kulture ili upotrebu interneta. Uspon tehnoloskih dostignuca,
transformacija potrosackog drustva i kulture donijeli su promjene koje uslovljavaju
empirijsku promjenu istrazivanja kulturne potrosnje. S druge strane, originalnost
Burdijeovog doprinosa  nalazi se u vaznosti distinkcije, estetske pozicije i
funkcionisanja razli¢itih oblika kapitala, te se u ovim konceptima nalazi  njegov

vanvremenski doprinos promis$ljanju kulturne recepcije (Tonkovi¢ et al., 2020).
Rasprava o omnivorima i univorima

Za razliku od Burdijea, koji je kulturne obrasce vezivao za klasu, istrazivanja
Pola DiMada (Paul DiMaggio) upozoravaju da se ovakvi obrasci tesko mogu empirijski
potvrditi, te da Burdijeova struktura kulturnih aktivnosti drustva koja je
podrazumijevala legitimni, osrednji i popularni ukus (highbrow, middlebrow i

lowbrow) govori vise o statusu grupe. Prema Ricardu Pitersonu (Richard Peterson),
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drugom vaznom zastupniku ove teze, za pregled kulturne participacije i reprodukcije
kulturnog kapitala ne igraju viSe vaznu ulogu klase, odnosno ekonomski kapital.
Opozicije unutar kulturnog kapitala ¢ine s jedne strane oni koji su usmjereni na
kulturnu potro$nju samo jedne vrste sadrzaja, samo odredenih Zanrova i sa
homogenosc¢u ukusa i, s druge strane, oni koji heterogeno participiraju u kulturi. Takvo
razlikovanje ne samo da ukazuje na horizontalne granice izmedu statusnih grupa ve¢ i
na vertikalne granice koje formiraju potkulture ukusa unutar drustvenih grupa
(potkulture mogu biti formirane na osnovu pola, starosti, mjesta stanovanja i sli¢no).
Raznolikost ukusa se postavlja kao oznaka statusa omnivora, koji se nalaze na najvisem
mjestu kulturne piramide, naspram homogenosti ukusa i jednosmjernosti kulturne
participacije koja karakteriSe univore, koji su na njenom dnu (DiMaggio, 1979;

DiMaggio, 1997; Peterson & DiMaggio, 1975; Peterson & Kern, 1996).

U svojoj studiji ,,Popularna kultura i visoka kultura“ Herbert Gans istrazuje
odnos izmedu popularne kulture 1 visoke kulture, osvjetljavaju¢i njihove razlike,
dinamiku 1 drustvene inferiorna ili liSena vrijednosti u poredenju sa visokom kulturom.
Umjesto toga, on sugeriSe da je razlika izmedu ove dvije kulture drustveno
konstruisana i1 odrazava preferencije 1 pristrasnosti kulturnih elita. Gans se bavi
istorijskim porijeklom visoke Kkulture, tragajuci za njim u aristokratskim slojevima i
njihovim naporima da se izdvoje od masa. On tvrdi da je visoka kultura ¢esto povezana
sa ekskluzivno$¢u, koja zahtijeva odredeni nivo obrazovanja, sofisticiranosti i
ekonomske privilegije da bi se cijenila i u¢estvovala u njenim aktivnostima. S druge
strane, popularna kultura proizilazi iz svakodnevnih iskustava i interesa radnicke klase 1
Cesto je karakteriSe pristupacnost, masovna privla¢nost i komercijalizacija. Autor
izaziva ideju da je visoka kultura inherentno superiorna, istiu¢i proizvoljnost estetskih
sudova. On tvrdi da su kulturne hijerarhije oblikovane od strane dominantnih grupa u
drustvu 1 odraZavaju njihove pristrasnosti 1 interese. Gans tvrdi da odbacivanje
popularne kulture kao puke zabave previda njene znacajne drustvene funkcije, kao Sto
su pruzanje zajedniCkih iskustava, stvaranje druStvene kohezije 1 odrazavanje
vrijednosti i aspiracija razli¢itih grupa u drustvu. Samim tim, njegovo djelo je i poziv
na reevaluaciju dihotomije popularne kulture i visoke kulture, ¢ime isti¢e drustvenu
konstrukciju kulturnih hijerarhija i potrebu za prepoznavanjem vrijednosti i znacaja

popularne kulture u savremenom drustvu (Gans, 1974).
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Polaze¢i od Burdijeove studije o strukturi i reprodukciji druStvenih klasa
Piterson i Simkus (Peterson & Simkus, 1993) u svom istrazivanju u Sjedinjenim
Americkim Drzavama izdvojili su devetnaest profesionalnih grupa (zasnovanih na
zanimanjima) i ispitali njihove muzicke ukuse, odnosno muzicke pravce koje
profesionalci unutar zadatih kategorija favorizuju. Muzicki pravei su izabrani kao
indikatori estetskog ukusa buduci da je njih najlakSe definisati unutar svake kategorije
publike, bez obzira na dostupnost nekih drugih resursa pripadnicima date kategorije.
Iako su pocetni podaci pokazali da visi i nizi kulturni profesionalci favorizuju
oCekivane muzicke pravce 1 s tim u vezi posjecuju i kulturne aktivnosti kao Sto su
koncerti klasi¢ne i operske muzike, predstave i mjuzikli, odredena odstupanja su
ukazala da je teorija elite i mase ipak upitna. Veoma nizak udio grupe profesionalaca iz
visih slojeva isti¢e elitne kulturne sadrzaje kao omiljene, Sto ukazuje da vec¢i dio ove
grupe nije iskljucivog estetskog ukusa. Znacajni su podaci o tome da unutar kategorija
koje pripadaju viSim slojevima i klasama postoje 1 oni koji favorizuju muzicke pravce
za koje bi se moglo re¢i da imaju najnizi prestiz. Ukupni podaci iz ove studije ukazali
su da ne postoji obrazac koji pokazuje estetsku ekskluzivnost, odnosno da unutar grupa
profesionalaca iz viSih 1 nizih drustvenih slojeva postoji favorizovanje neelitnih formi
kulturnih sadrzaja (Peterson, 1992, str. 249). Zanimljiv je osvrt na provodenje
slobodnog vremena, gdje Piterson ukazuje na stereotip o gledanju televizije kao
omiljenoj aktivnosti medu srednjom klasom, to jest radnicima. Prema podacima ove
studije, vjerovatnije je da ¢e slobodno vrijeme ovom aktivnos¢u ispunjavati radnici koji
pripadaju profesionalnim grupama iz oblasti njegovateljstva, uéitelji i pripadnici drugih

profesija koje nisu kategorizovane kao srednja klasa.

Podaci izneseni u studiji ne ukazuju da je americko druStvo postalo vise
egalitaristicko, niti da su muzicki ukus i aktivnosti slobodnog vremena postali slabiji
marker statusa. Zapravo, Piterson vjeruje da se mijenja slika o viSim slojevima, koji
viSe ne personifikuju ekskluzivisticki status, 1 da je kategorizacija snoba prevazidena.
Studije su potvrdile (DiMaggio, 1987; DiMaggio & Useem, 1978) da su odredene
klasifikacije u umjetnosti prevazidene i da nije efikasno koristiti Zanr kao odrednicu
drustvene grupe, odnosno da grupe iz visih slojeva druStva ne participiraju samo u
aktivnostima visoke Kkulture ve¢ participiraju ¢eS¢e u viSe raznolikih kulturnih
aktivnosti. Definisanje elitnog ukusa kroz afinitet prema visokoj kulturi i odbacivanje

svih drugih estetskih izrazaja je prevazideno i dolazi do redefinisanja ovog ukusa kao
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uvazavanja svih vrsta kreativnih formi i kulturnih sadrzaja, kao dodatak afinitetu ka
visokoj kulturi i umjetnosti. S obzirom na to da se status stie kroz znanje ali i
konzumiranje svih vrsta sadrzaja, Piterson za pojedince koji se nalaze na vrhu statusne
hijerarhije uzima naziv omnivor (eng. omnivore — svaStojed [prev. aut.]), kao
prikladniji (Peterson, 1992, str. 252).

U istrazivanju muzickih ukusa pokazuje se da ne postoji jednostavna hijerarhija
koja jedne Zanrove smjeSta na vrh, a druge linearno ka dnu vrijednosti. Hijerarhija vise
izgleda kao piramida koja ima elitni muzicki Zanr (postoji saglasnost ve¢ine drusStvenih
grupa da je to klasi¢na muzika) i druge alternativne Zanrove koji se smjeStaju u
zajednicke nivoe. Stoga, muzicki ukusi mogu da markiraju ne samo statusni nivo
pojedinaca i grupa ve¢ i same granice unutar statusnih grupa, koje se povlace izmedu
razli¢itih ukusa, a uokvirene su potkulturnim karakteristikama kao Sto su rasa, religija,
uzrast, pol i sliéno. Ovakvi podaci su kompatibilni sa otkricem c¢injenice da pripadnici
zanimanja iz nizih statusnih grupa ¢e$¢e mogu da odaberu samo jedan muzicki zanr
koji preferiraju. Peterson kao markiranje onih koji su na dnu takve piramide koristi
izraz univor, ¢ime oznacava ¢lanove grupe koji konzumiraju aktivno jedan il

nekoliko estetskih sadrzaja, odnosno formi.

Statusna piramida pokazuje odmak od teorije elite i mase tako $to se prema
Pitersonovoj teoriji na vrhu piramide nalaze omnivori, koji posjeduju znanja i
preferencije prema bilo kojem ukusu, shodno situaciji, dok se na dnu nalaze univori,
koji istiCu samo jedan odreden ukus i postavljaju ga kao liniju diferencijacije izmedu
svoje grupe i drugih statusnih grupa na priblizno istom nivou. Kao mogucéi razlozi za
smjenu elita od strane omnivora, navode se: 1) degradacija moralne superiornosti i
visoke kulture pod uticajem realnosti dva svjetska rata; 2) tehnicko obrazovanje je
potisnulo privilegije koje su rodenje i odgoj donosili eliti; 3) u procesu migracija

mnoge grupe su nastojale da ocuvaju sopstvene tradicije i kulturu.

VazZna pretpostavka koju izvodi Piterson na osnovu svoje studije muzickih
preferencija jeste to da ako su zaista omnivori potisnuli elitiste, na to ¢e ukazati 1
istrazivanje kulturnih aktivnosti i pracenja kulturnih sadrzaja. Udio omnivora naspram
elitista bi trebalo da raste sa svakom novom generacijom nakon Drugog svjetskog rata,
dakle rodenih nakon 1940. godine.
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Koncept omnivorstva prihvataju i drugi istrazivaci, te ga koriste u kontekstu
objasnjenja fragmentacije ukusa i diferencijacije po drugim linijjama. Filip Kulanzon
(Philippe Coulangeon) omnivorstvo objasnjava faktorima kao §to je nestajanje granica
izmedu popularne i visoke kulture, manifestovane u komercijalizaciji elemenata visoke
kulture i time posljedicno pros$irenje njene baze, kao i uzrastom, gdje naglasava
izrazenost mladih generacija u kontekstu omnivorstva, a S druge strane starijih medu
¢vrs¢im 1 homogenijim ukusima (Coulangeon, 2005). U ovom kontekstu mozemo
posmatrati posebno muzicke ukuse — od Burdijeovog istrazivanja doSlo je do
umnozavanja 1 proliferacije muzi¢kih Zanrova, gdje su neki proSli razvojni put,
transformiSu¢i se uz svoju publiku, dok su drugi nastajali zahvaljuju¢i novim
tehnologijama koje ih potpuno definiSu, a samim tim i unaprijed determiniSu publiku
kojoj su namijenjeni (viSe o tome u poglavlju ,Muzicke preferencije studenata dva

javna univerziteta u Republici Srpskoj*).

Autori koji se bave analizom potro$nje u fazi kasne modernosti (Katz-Gerro &
Sullivan, 2010) ukazuju da pripadnici viSih statusnih grupa gaje navike ceSceg
konzumiranja razli¢itih sadrzaja upravo kao izraz estetske teznje ka distinkciji, odnosno
da je veca konzumacija razli¢itih sadrzaja izraz modernog ukusa. Ovi autori koriste

izraz nezasitost (eng. voraciousness), ali ga ne poistovjecuju sa omnivorstvom.

Zanimljivo je i Emisonovo glediste (Michael Emmison), prema kojem se
pomoc¢u omnivorstva strateski pozicionira kulturni kapital, kako bi se omogucila
komunikacija u razli¢itim kulturnim kontekstima, tj. sa razli¢itim druStvenim
fragmentima (Emmison, 2003, str. 213). U ¢lanku nastalom na osnovu studije
australijske kulturne potrosnje, koncept kulturne pokretljivosti se koristi za oznacavanje
konzumiranja kulturnih dobara i usluga na cijelom spektru kulturnog zivota i
predstavlja sposobnost koja se zasniva na nejednakoj, klasnoj distribuciji kulturne
kompetencije. Kulturna pokretljivost je sposobnost kretanja po kulturnim sferama,
sloboda izbora gdje se osoba pozicionira u kulturnom pejzazu. Navedena ,,sloboda
izbora* ukazuje nam na autorovo posmatranje klasnih odnosa 1 praksi u savremenom

drustvu.
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Uloga publike u kulturnoj participaciji (u vremenu dominacije

streaming servisa)

Publika postovalaca (eng. appreciative public) necega ili nekoga oznacava
grupu ljudi okupljenih oko zajednickih kulturnih potreba i interesovanja koje povezuju
zajedni¢ke aktivnosti i Gesto, medusobno uvazavanje i prepoznavanje. Cesto se radi o
ljudima koji se nikada i ne sretnu, a kada dode do kontakta i povezivanja, nastaju
udruzenja oboZavalaca, navijaca 1 slicno, ¢ime dobijamo akcionu publiku. Za kulturne
institucije ova publika omogucava planiranje kulturnih aktivnosti, kao i pouzdaniju

promociju Zeljenih kreativnih vrijednosti (Dragi¢evi¢ Sesi¢ i Stojkovié, 2007).

U vrijeme ekspanzije klasicnih medija publika se smatrala masovnom —
nekritickom, pasivnom, sa sposobnosé¢u da upije jedinstvenu poruku, sa istim
zna¢enjem kao 1 svi drugi. Sa dolaskom novih medija, kao i kablovske televizije,
publika se ekspanzivno (ali i eksplozivno) razbija na segmente. TehnoloSke promjene i
medijske transformacije otkrivaju kod publike razli¢ite interese, kao i razli¢ite nacine
primanja i tumacenja poruka. To dovodi do stvaranja sadrzaja za ciljanu publiku,
umjesto stvaranja opSteg sadrzaja. Samim tim, nastaje i zaokret u posmatranju uloge
publike, gdje se ona od pasivnog posmatraca pretvara u aktivnog ucesnika procesa
komunikacije putem medija. Za britanske studije kulture to ne znaci da publika ima
odlucujuc¢u ulogu u percipiranju i tumacenju sadrzaja, ve¢ se, kako je to iznio Stjuart
Hol (Stuart Hall) u eseju ,,Kodiranje, dekodiranje* (2005 [1980]), medijski sadrzaj
prilagodava zahtjevima i potrebama publike, te se na taj naCin prenose ideoloske
poruke koje publika dekodira. Dekodiranje, odnosno tumacenje znacenja poruke bice
determinisano klasnim poloZajem 1 drustvenim iskustvom publike. S druge strane,
Dzon Fisk (John Fiske) tvrdi da znacenje poruci u potpunosti daje publika, tacnije —
primalac poruke, putem semioticke moc¢i zasnovane na njihovoj medusobnoj
interakciji, te da je na ovaj nafin omoguceno stvaranje semiotiCkog otpora, to jest

znacenja suprotstavljenih dominantnoj ideologiji (Fisk, 2001).

Ranija istrazivanja u XX vijeku bila su usmjerena na dihotomizaciju elita —
masa u interpretaciji hijerarhije ukusa, §to se manifestovalo i1 na interpretaciju publike,
pri ¢emu je masovna publika bila sinonim za nekriticku i konformisticku masu koja
pasivno prihvata demagogiju i propagandu, a elitna publika je sofisticirana i

obrazovana dovoljno da razvije kriticku selekciju sadrzaja. Krajem XX vijeka
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istrazivaci kao $to su Jensen i Rosengren (1990), razmatrajuci pet vecih teorijskih
tradicija u komunikologiji, otkrivaju da se publika ne moze posmatrati kao indiferentna
masa. Ricard Piterson kroz svoje alternativno videnje statusne hijerarhije koja
suprotstavlja omnivore i univore nudi i adekvatniju savremenu segmentaciju publike
(Peterson, 1992).

Unutar teorije elite i mase, za pripadnike najvisih slojeva je, iako pezorativan,
karakteristiCan naziv snob. Ovakva karakterizacija predstavlja isklju¢ive stavove onih
koji se nalaze na vrhu statusne hijerarhije, kao i distanciranje od svih vrsta kulturnih
praksi i kulturnih sadrZaja koji se ne smatraju primjerenim za navedeni sloj. Teorija
elite i mase podrazumijeva i postojanje srednjeg statusa, koji karakteriSe imitiranje i
ugledanje na viSe slojeve, bez stvarnog znanja, istan¢anog ukusa ili resursa za
pripadnost ovoj klasi i ispoljavanje stvarnih obiljezja ovog staleza. Manifestacije
srednjeg staleZza su lagana klasicna muzika, romanti¢ne slike i1 lagana knjiZevnost 1
slicno (Gans, 1974). Za nizi staleZ, koji se nalazi na dnu statusne hijerarhije, izdvajaju
se dva pravca ponasanja: folklorna, etni¢ka kultura, zasnovana na tradiciji i etni¢kim i
religijskim obiCajima, s jedne strane, i indiferentna masa, koja bira lake sadrzaje i

zabavu za mase, s druge strane.

U marketingu je poznata Diglova (Keith Diggle) klasifikacija publike, prema
kojoj razlikuje: posjetioce (Attenders), zainteresovane (Intenders), nezaintersovane
(Indifferent) i neprijateljski raspolozene (Hostile) (Digl, 1998). Navedena
diferencijacija publike zasnovana je na kriterijumu stava prema umjetnosti i odnosi se
ponajviSe na publiku javnih kulturnih dogadaja, odnosno publiku koja participira u
vanjskim kulturnim aktivnostima. Posmatranje publike u ovakvom okviru moze biti
korisno u sagledavanju kulturne konzumacije javnih kulturnih aktivnosti, kao i
aktuelnosti pojedinac¢nih kulturnih ustanova. Medutim, za analizu publike u smislu
ucesca u cjelokupnim kulturnim praksama, Diglovu klasifikaciju ne mozemo uzeti kao
relevantnu, Sto ¢e naroCito postati jasno u daljem osvrtu na izazove u istraZivanju
publike u kontekstu uceS¢a novih tehnologija u oblikovanju kulturne ponude i

,yometanju® identifikovanja izvora ukusa i preferencija.

Kada su u pitanju medijski sadrzaji plasirani u sklopu popularne kulture u
kontekstu modernog kapitalizma, publika se posmatra iskljuc¢ivo kroz segmente

potrosaca. Marketinske agencije uz medije kreiraju proizvode za publiku, koja ce
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kupovati kako robu sa motivima poznatih filmskih i televizijskih franSiza, tako i robu
koja se prodaje kroz subliminale poruke i nije povezana direktno sa tematikom
medijskog sadrzaja. O intertekstualnosti 1 konvergenciji medija kao fenomenima
neizostavno se govori u analizama popularne kulture, ali i u analizama kulturne
participacije. Neophodnost uvazavanja transformacije medija i zanrova, ali i na¢ina na
koji publika participira u kulturnim sadrzajima, ogleda se u identifikovanju i

klasifikovanju kulturne ponude.

Nestaju granice izmedu televizije 1 videokasta, kao 1 izmedu radija i sluSanja
onlajn muzike. Danas, kada smo ceo dan izlozeni medijskom sadrzaju, tesko je
napraviti klasifikaciju publike po kriterijumu pracenja pojedinog medija.
Klasifikacija publike bi moga da ide u pravcu podele na onu koja posjecuje
dogadaje uzivo (koncerti, pozorista, bioskopi), medijsku publiku koja ciljano
prati pojedine kanale ili emisije (na bilo kom uredaju) i tre¢u kategoriju, kojoj
pripadaju svi ljudi, a to je publika izloZena svakodnevnom medijskom sadrzaju

kroz njegovo sveprisustvo u drustvu. (Masirevi¢, 2020, str. 222)

U kontekstu savremenog proucavanje publike, ali i nafina konzumiranja
kulturnih sadrzaja, tema masinskog ucenja postaje sve vaznija kako se tehnologija
razvija 1 utice na nacin na koji se muzika, filmovi, serije 1 drugi medijski proizvodi

preporucuju i personalizuju za korisnike na striming (eng. streaming) platformama.

U eri striminga sluSanje muzike 1 konzumiranje kulturnih sadrzaja dozivjeli su
revoluciju koja je transformisala nacin na koji ljudi pristupaju i uzivaju u umjetnickim
djelima. Sa sve veé¢im brojem platformi poput Spotifaj (Spotify), Epl Mjuzik (Apple
Music), Jutjub Mjuzik (YouTube Music) i drugih, korisnicima je omogucéeno da
pristupe ogromnom katalogu muzike i drugih medijskih sadrzaja putem interneta, bilo
gdje i u bilo koje vrijeme. Jedan od najvaznijih aspekata striminga jeste njegova
ogromna dostupnost. Korisnici viSe nisu ograniceni na fizi€¢ke nosace zvuka ili lokalne
radio-stanice, ve¢ mogu pristupiti Sirokom spektru muzike iz cijelog svijeta putem
interneta. Ova Siroka dostupnost omogucava sluSaocima da istraZze nove Zanrove,
umjetnike i kulture koji mozda nisu bili lako dostupni ranije. Osim toga,
personalizovane preporuke 1 algoritmi za pretraZivanje pomazu korisnicima da otkriju
nove muzic¢ke sadrzaje koji odgovaraju njihovim ukusima i interesovanjima (Miller,

2020). Striming takode mijenja nacin na koji umjetnici distribuiSu svoju muziku i
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ostvaruju prihode od nje. Tradicionalni modeli prodaje fizickih nosaca zvuka polako
ustupaju mjesto digitalnom strimingu kao glavnom izvoru prihoda za muzicare.
Umjetnici sve vise koriste striming platforme kao glavni kanal za objavljivanje i
promociju svoje muzike, Sto omogucéava direktnu interakciju sa svojom publikom 1 brzi
put do Sireg auditorijuma. Kulturno stvarala$tvo, posebno umijetni¢ko, dobilo je
neslu¢eni zamah s popularizacijom striming servisa (Luca & McFadden, 2016). Ipak,
iako striming nudi mnoge prednosti, stvaralacka era (tzv. era kreatora) vrlo brzo
pokazala je neke svoje neocekivane obrte. Brza dostupnost ogromne koli¢ine sadrzaja
moze dovesti do preopterecenja i teSkoca u pronalazenju kvalitetnih 1 relevantnih
umjetnickih djela, a prema predvidanjima, s 2024. godinom ¢e nastupiti era kreatora-
potrosaca, i doci ¢e do zamuéivanja granice izmedu stvaralastva i potros$nje skoro do
taCke irelevantnosti. Ova transformacija, koja struji ispod promjene paradigme, za neke
autore oznacice pomak ka stvaralastvu kao vidu zabave. Znatne kritike su upucene
upravo na racun povecCanja profita i homogenizacije zvuka koje je donijela era

striminga:

Osim $to su kooptirale korporativne strategije druStvenih medija kako bi
iskoristile ekonomiju paznje, tehnoloske kompanije su inherentno ucinile
pjesme prolaznim, jeftinim, a ponekad i nametljivim, kvare¢i kulturnu razmjenu
izmedu umjetnika i sluSaoca. Muzika vam se sada daje u zakup preko tajnog
sistema koji ne razumijete, od kompanije sa kojom ne biste trebali da imate
emotivnu vezu. Umjesto da jednostavno kupe fizicki proizvod ili ¢ak piratizuju
muziku od Napstera — i jedni i drugi stvorili su jedinstvene li¢ne biblioteke
pjesama koje su pomogle u definisanju identiteta generacija — milioni korisnika
sada sjede rame uz rame na rubu jednog velikog velikog korita muzike

snimljene za mjese¢nu cijenu Chipotle burrita. (Larson, 2022).

Kao i u slucaju drustvenih mreza, odnosno bilo kojeg digitalnog proizvoda koji
je podlozan algoritamskoj optimizaciji i personalizaciji, era striminga dovela je do
simulacije stvarnog zivota. Primjena algoritama masinskog ucenja u analizi ponaSanja
korisnika na striming platformama znatno uti¢e na formiranje i promjene u kulturnom
ukusu publike. Istrazivanja iz razli¢itih disciplina (pored sociologije, muzikologije, a
naroCito informatike) ukazuju na to da algoritmi mogu precizno predvidjeti muzicke
preferencije korisnika i generisati personalizovane preporuke. Na primjer, Weixi Zhou i

Min Fu primjenjuju model za inteligentnu preporuku muzike na popularnoj kineskoj
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platformi Netiz Klaud (Netease Cloud), pokazuju¢i njegovu efikasnost u analizi
muzi¢kih ukusa korisnika (2022). U drugoj studiji pronalazimo jedan od mnogih
radova koji se fokusiraju na dinami¢ko generisanje lista za reprodukciju (u
svakodnevnom govoru: plejlista) koriste¢i masinsko ucenje, Sto omogucéava kreiranje
personalizovanih plej-lista baziranih na ponasanju i preferencijama korisnika, pri ¢emu
se naglasava prilagodeno (eng. customized) iskustvo sluSalaca, koji se u procesu
digitalnog muzi¢kog konzumiranja tretiraju kao korisnici (Yadav i drugi, 2024).
Ovakve studije su samo mali prozor u funkcionisanje algoritama za preporuku, koji se
razvijaju do perfekcionizma i na platformama sa milijarderskim profitima (poput

Netfliksa [Netflix] predstavljaju visoko ¢uvanu 1 patentom zasti¢enu poslovnu tajnu.

AntropoloSka studija Nika Sivera (Nick Seaver) razmatra ulogu tehnologije u
oblikovanju naSih kulturnih iskustava. Kada su u pitanju personalizovana iskustva
korisnika, algoritmi ith prikupljaju 1 koriste za prilagodavanje muzi¢kih sugestija
individualnim ukusima, kao §to smo vidjeli 1 kod drugih autora. Medutim, Siver
ukazuje na to da ovi sistemi takode omoguéavaju korisni¢ke izbore i slu¢ajna otkri¢a i
— iako zadrzava kritiku neutralnosti ovih sistema (oni ipak inherentno odrazavaju
pristranosti i namjere njihovih kreatora) — primje¢uje kako algoritmi imaju potencijal
da prosiruju kulturne horizonte. ,,Ali kao §to antropolozi i drugi kulturni kritiari ve¢
dugo tvrde, dizajn otvorenosti donosi svoje suptilne okvire; oslonci su takode
ograni¢enja; nastojanja da se bude univerzalan uvijek imaju svoje posebnosti; i sistemi
koji imaju namjeru da osnaze druge, Cesto prisvajaju mo¢ za sebe* (Seaver, 2022, str.

XV).

U socioloSkim interpretacijama, kada je rije¢ o potroSnji kulturnih proizvoda,
narocito je vazno uzeti u obzir ciljano djelovanje reklamne industrije (eng. advertising),
koja je tijesno povezana sa performativnom industrijom i nudi svoje proizvode putem
platformi koje funkcioniSu na osnovu algoritama koji agresivno sugeriSu potrosnju
odredenih sadrzaja. Uz pomo¢ tehnologije, svaka kompanija nastoji da analogne prakse
kupovine i konzumacije zamijeni njihovim digitalnim simulatorima, istovremeno
monetizuju¢i nostalgiju za tim aktivnostima. Ovakve prakse transformi$u publiku i
dovode u pitanje sve dosad poznate metodoloske pristupe njenog proucavanja, usljed
prevelike izloZenosti platformama 1 striming servisima, koji su u vlasni§tvu malog broja
tehnoloskih kompanija. Ove kompanije, u okviru svojih politika poslovanja, mogu da

sadrZaje u¢ine dostupnim, vidljivim, naplativim, ili da ih cenzuriSu, oblikujuéi kulturnu
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ponudu u digitalnom prostoru. U tu svrhu, funkcioniSu na osnovu algoritama,
automatizovanih kodova za obradu, korelaciju i optimizaciju velike koli¢ine podataka
korisnika (koji su dijelom dati svjesno, a dijelom prikupljeni na osnovu naSeg
digitalnog traga). Algoritmi na taj nacin nude Kkorisnicima sadrzaj za koji
pretpostavljaju da reflektuje njihove preferencije, odnosno sadrzaj koji je uskladen sa
prethodnim ponasanjem na mrezi, ali i uklju¢ujuéi u rangiranje i nove sadrzaje koje bi
korisnik mogao potencijalno konzumirati, jer na kraju — cilj kompanija je da ostvare
profit kroz konzumiranje komercijalnih proizvoda usput prikupljajuci §to vise podataka
o svojim korisnicima. Upravo u tom kontekstu gubi se jasno razgrani¢enje izmedu
stvarnih preferencija publike i sugestija automatizovanih programa, koji, umjesto nas
provode selekciju sadrzaja, od kojih su mnogi podloZzni maSinskom ucenju, zastiCeni
poslovnom tajnom i patentnom, a samim tim i netransparentni (MSI-NET, 2018; The
Zizek/Chomsky Times, 2017).

Ukratko, era striminga donijela je revoluciju u nac¢inu na koji ljudi konzumiraju
muziku i druge kulturne sadrzaje, medutim, izazovi poput preopterecenja sadrzajem,
slobode u izboru preferencija 1 zanrova, razdvajanju umjetnickih od neumjetnic¢kih
sadrzaja 1 slicno, ostaju vazne teme za dalju raspravu. U tom kontekstu, veoma vaznu
ulogu ¢e imati relativno nove discipline — digitalna antropologija, koja istrazuje kulture
1 zajednice kroz digitalne medije (Pink 1 drugi, 2016; PanuBojeBuh, 2020), te digitalna
sociologija — koja ,,pruza na¢ine na koje se uticaj, razvoj i upotreba ovih tehnologija i
njihovo inkorporiranje u druStvene svjetove, druStvene institucije i koncepte sopstva i

otjelovljenja mogu istraziti, analizirati i razumjeti“ (Lupton, 2015, str. 190).
Vrijednosni okviri za izgradnju kulturnih ukusa i navika

U sagledavanju kulturnih ukusa i navika koji se preplicu (i onih koji eventualno
preovladavaju u nekom drustvu), od vaznosti su periodi¢ne analize vrijednosti, koje
otkrivaju 1 hijerarhije 1 dominiraju¢e vrijednosne obrasce, kao i njihove promjene u
odnosu na transformacije drustva. Godinama unazad, istrazivanja povjerenja u
institucije u BiH (Analitika, 2013; 2014; 2015) svjedoCe o visokim pozicijama
religijskih i bezbjednosnih institucija, dajuéi legitimitet tradicionalnim vrijednostima i
narativima koji su zauzeli javni diskurs na prostoru biv§e SFRJ od pocetka devedesetih
godina. Kultura se od pomenutog perioda, kako kroz javne manifestacije, tako i kroz

budZetsku podrsku, suzavala na shvatanje kulture kao popularnih umjetni¢kih formi

25



(knjizevnosti, slikarstva, pozorista, filma, folklora) i stavljala u okvire tradicionalnog,
nacionalnog i prihvatljivog iz ugla zvani¢ne istorije, uz povremena skretanja ka
otvorenim izrazima kritike ukorijenjenih identiteta i moralnih vertikala savremenog
drustva, kojima su legitimitet prethodno dali globalni autoriteti medu kulturnim

institucijama?.

Ovakvom stavu prema kulturnom stvaralastvu prethodila je istorija
transformacija, hladnoratovskih manifestacija i preplitanja vrijednosti i ukusa koji su
odrazavali polarizovane globalne odnose (nakon oba svjetska rata). ,,Koka-kola
socijalizam™ — naziv je za proces amerikanizacije koji je zahvatio jugoslovensku
popularnu kulturu tokom Sezdesetih godina 20. vijeka (Vuceti¢, 2019). Brendovi,
filmovi, kompanije i poznate li¢nosti iz Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava, poput Koka-
kole (Coca-Cola), Marlbora, Mekdonaldsa (McDonald's), Levis dzinsa, Majkrosofta
(Microsoft) i Epla (Apple) utisnuli su se u jugoslovensko drustvo, ¢ineci se prirodnim
dijelom njegovog kulturnog pejzaza. U studiji Vuceticeve nalazimo sistematsko
razlaganje procesa amerikanizacije u socijalistickoj Jugoslaviji kroz strukturiranu
analizu u nekoliko klju¢nih segmenata. Prvenstveno, autorka detektuje interakcije
izmedu SAD i Jugoslavije, sa fokusom na spoljnopoliticke odnose, ideoloske konflikte
1 dinamiku Hladnog rata, istrazujuci uticaj ovih faktora na bilateralne odnose. Kasnije
se posvecuje kulturnoj sferi, specificno kinematografiji, istrazuju¢i penetraciju
americke filmske industrije 1 njen uticaj na jugoslovensku publiku i cenzurne prakse.
Osim uticaja na sedmu umjetnost, mozemo uociti i1 transformacije muzicke kulture,
kroz prevalenciju dZeza i rokenrola kao elemenata kulturne amerikanizacije. Bilo da se
radi o efektu na sfere masovne potrosnje ili tzv. visoke kulture (dzez i pozori$na
umjetnost), izvrSena je ocigledna transformacija omladinske kulture i1 obrazaca
potrosnje pod uticajem zapadnih trendova, §to je u vrijednosnu analizu jugoslovenskog
drustva Sezdesetih unijelo paradoksalnost, koja se samo dalje nastavlja usloznjavati s
razvojem procesa amerikanizacije, a kasnije i kroz revitalizaciju tradicije i etno-

religijskih identiteta.

Proces tranzicije ka kapitalistickom ekonomskom sistemu koji je zahvatio

drustva bivie SFRJ povod je da razmislimo o §irim implikacijama globalizacije na

2 Kao primjere mozemo navesti izlozbe Damiena Hirsta ,,Nova religija“ postavljenu u Muzeju savremene
umjetnosti Republike Srpske 2016. godine, zatim izlozbu ,,Tastina malih razlika®“ Graysona Perry-ja
2017. godine, te izlozbu Sandre Duki¢ ,,Cvijet je najljepsi kad je neubran®, u okviru regionalnog
umjetnickog projekta ,,Percepcije’.
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transformacije kulturnih identiteta. 1z krize koja se desavala na personalnom, kao i na
kolektivnom nivou, mediji su izbili na povrSinu kao mocan akter koji je popularnu
kulturu plasirao kao klju¢ni faktor identiteta, odnosno, omogucéio je stvaranje kulture
konzumacije i novih komunikacionih sistema u kojima dominiraju virtuelni identiteti.
Potro$nja postaje nacin zivota, a ljudi grade svoje identitete kroz imitaciju i
konzumaciju proizvoda popularne kulture, pritom se prvenstveno vodeéi kopiranjem
medijskih  zvijezda (Boxwunosuh, 2014). Po misljenju Bozilovica (2018),
postindustrijsko drustvo karakteriSe hiperpotroSacki mentalitet, u kojem su pojedinci
zaokupljeni konzumacijom materijalnih 1 simbolickih dobara do nivoa fetiSizma.
Samim tim, u hiperpotroSatkom drustvu, pod vodstvom marketinga, reklamne
industrije i stvaranjem brendova, pristupa se proizvodima kulture i kulturnim
zanrovima. BoZilovi¢ vidi popularnu kulturu kao kljuéni faktor u formiranju 1
preoblikovanju identiteta u kontekstu globalizacije i postmodernizma. Popularna
kultura ne samo da reflektuje promjene u drustvu ve¢ aktivno ucestvuje u kreiranju

novih identitetskih obrazaca.

Teorijska promisljanja 1 prakticna istrazivanja u drustvima bivSih republika
SFRJ u velikoj mjeri pokazuju identicnu tematsku uokvirenost, ujednacenu
kontekstualizovanost i1 paralelan prolazak kroz faze transformacije: socijalisticko-
postsocijalisticko-kapitalisticko drustvo u razvoju. SmjeStena u identiCan evropski i
globalni kontekst — pozicionirana na marginama, zaglavljena u poluperiferni status i
kontinuirano nedovrSenu transformaciju vrijednosnog sistema — pomenuta drustva su
smjestena u teorijski, analiticki, istrazivacki i simbolicki prostor poznat pod nazivom
Zapadni Balkan. U radu se kulturni prostor Republike Srpske istrazuje u kontekstu
Zapadnog Balkana kao krovnog koncepta za spoznajne probleme, u interpretativnom
okviru koji ¢ine analiticka i teorijska oruda razvijena u istrazivanjima u Srbiji 1 drugim

susjednim drzavama.

Poluperifernost i postsocijalisticki kontekst su okosnice vecine vrijednosnih
analiza naSeg druStva i drustava bivS§e SFRJ, bilo da se izvode u okviru promi§ljanja
tradicionalnih kulturnih identiteta ili interpretacija kosmopolitizma pod dejstvom
procesa modernizacije, industrijalizacije 1 retradicionalizacije (Golubovi¢ et al., 2003;

Halamic¢ et al., 2022; Jankovi¢, 2017; Kokovi¢, 2002; Spasic¢, 2013).
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Vrijednosne orijentacije u Srbiji u periodu dvijehiljaditin godina, kada su
nastupile ubrzane transformacije podstaknute prekidom sankcija tadasnjoj SR
Jugoslaviji, bile su nestabilne: postojala je dilema izmedu drzavnog redistributivnog
modela i kapitalistickog modela, uz veliki broj neodlu¢nih — koji su ukazali na to da,
iako kapitalisticki model ukazuje na neSto veéu podrSku stanovniStva ovim
vrijednostima — ne postoji Siroka podrska, niti prihvatanje dominantnog oblika
drustvenih odnosa medu svim slojevima (Lazi¢ i Pesi¢, 2019). Sli¢ni kulturni obrasci
prisutni su 1 u BiH, gdje postoji raznolikost preferencija 1 neodlu¢nost u vrijednosnim
orijentacijama unutar druStvenih slojeva. U istrazivanju ,,Promene vrednosnih
orijentacija mladih u periodu postsocijalisticke transformacije®, ukazuje se na
nepotpunu socijalistiCku modernizaciju, koja je proizvela (nakon raspada socijalizma)
nekonzistentnu mjesavinu tradicionalnih i modernih vrijednosti u Bosni i Hercegovini
(Jankovi¢, 2017). Tokom perioda sukoba i prate¢ih druStvenih kriza dosSlo je do
povratka tradiciji, reinterpretacije nacionalizma i kolektivnih identiteta, a kao rezultat
su se reaktualizovali tradicionalni okviri pripadnosti, istovremeno iskazujuéi razlicitost
1 podjele. Ivana Spasi¢ u svojim istrazivanjima ukrSta postsocijalisticki 1
poluperiferijski karakter drustva u Srbiji sa Burdijeovom teorijom, ali i nekim manje
priznatim socioloSkim teorijama koje su zapravo teorije o zapadnim druStvima.
Analiti¢ki pristupi hijerarhijama i raspodjeli mo¢i u druStvima i izmedu drustava,
moraju biti kontekstualizovani. Poluperiferni karakter/polozaj srpskog drustva odnosi
se podjednako na ekonomske, kao 1 na ,,simbolicke, kulturne i kognitivne aspekte
globalnog raslojavanja: intelektualnu hegemoniju, nenamerni imperijalizam ugraden u
nau¢nu aparaturu, kolektivnu stigmatizaciju ili nejednako raspodeljenu mo¢ definisanja
svog 1 tudeg identiteta” (Spasi¢, 2013, str. 17). Poluperiferni identitet balkanskih
zemalja opisuje se kao identitet izgraden na vjenom odmjeravanju sopstvenog
polozaja na skali vrijednosti Centra, od kojeg je udaljen onoliko koliko se sam
kontinuirano postavlja u inferioran, zavisan polozaj. Istovremeno, u nedostatku
,»kolonijalnog iskustva“, ne spada u postkolonijalne subjekte sa pravom na status Zrtve,
a u nedostatku alternativnih razvojnih puteva na kojima bi gradila kolektivno sopstvo,
uvijek lebdi u ,,unutrasnjem Drugom‘ Evrope (Todorova, 1999) i u slici ,,ne-evropskih
Evropljana“ (Blagojevi¢, 2009, str. 27). Ukus slobode stoji naspram ukusa nuZnosti, na
nacin kako visi stalezi i klase stoje naspram nizih. LiSenost brige o egzistencijalnim
pitanjima omogucava slobodu vi§im klasama, privilegiju koju niZe klase i obespravljeni

nemaju i osudeni SU na nuzni izbor onoga sto im je dostupno, a iz njihove vizure — |
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namijenjeno. Kulturne potrebe se pojavljuju kao izraz kulturno-distinktivnih strategija.
Prema istrazivanju Spasic¢eve (2013), strategije distinkcije su vidljive u amorfnoj i
ambivalentnoj odrednici kulturan — nekulturan. Urbanost se na naSim prostorima
pojavljuje kao markacija socijalnog i kulturnog, te predstavlja refleksivni odmak od
realnosti 1 verbalizaciju za stilizovano, estetizovano, obrazovano i ugladeno.
Strategijama kulturne distinkcije koriste se pojedinci za markiranje razliCitosti u
odnosu na druge, manje sposobne, obrazovane, osvijes¢ene, produhovljene, pa se
dihotomija urbano —seljacko upotrebljava upravo u kontekstu diferenciranja slojeva

(urbano = burzoasko, primitivizam = neburzoasko, seljacko = necivilizovano).

Ideja kosmopolitizma se uvodi u na$ drustveni kontekst kroz dvije dimenzije:
globalnu — kao tihi proces ,banalnog kosmopolitizma* (Beck, 2002) i kroz proces
evropeizacije — ,,evropska metamorfoza“ (Beck, 2014). I u jednom i drugom slucaju,
naglaseno je — negdje kao posljedica, drugdje kao simptom — opadanje suvereniteta
etno-nacionalne kulture, §to samim tim pozicionira ovu vrstu vrijednosne orijentacije
kao pristupa koji dodatno heterogenizuje drustvo po politickim, ekonomskim, ali i
kulturnim linijama. U tom kontekstu se medu domaéim autorima kritikuje i ideja
kosmopolitizma misli, vrijednosnih opredjeljenja i habitusa kao alternativa
preovladuju¢im idejama lokalnosti 1 wugnijezdenosti. Spasi¢ (2011) kritikuje
interpretaciju kosmopolitizma Ulriha Beka, isticu¢i da njegov pristup previda bitne
aspekte globalnog lociranja i1 razlike koje proisticu iz njega. Dok Bek govori o
sveprisutnom medunarodnom trgovinskom, radnom, obrazovnom i li¢nom iskustvu
koje definiSe savremeni svijet, on zagovara vaznost ,,banalnog kosmopolitizma®, gdje
se internacionalizacija svakodnevnog iskustva obi¢nih ljudi javlja kao interni i
objektivan proces, koji naziva “stvarnom kosmopolitizacijom* (Beck, 2002, str. 28—
29). Medutim, Spasi¢ tvrdi da ovakav koncept kosmopolitizma zapravo uvodi nove,
prikrivene razlike, te odbacuje argumente koji govore o svima i svuda dostupnoj
raznolikosti kulturne ponude i ukazuje da to nije iskustvo svih ljudi, posebno onih koji
ne zive u gradovima ili u Evropi. Potvrda poluperiferijskog statusa u ovoj situaciji
odvija se dvostruko — kroz nejednakost dostupnosti mo¢i i resursa, kao i kroz ¢injenicu
da se kosmopolitsko prikazuje kao zapadnocentricno. Kosmopolitski identitet
(ispoljavanje) na poluperiferiji za sobom povlaéi niz socijalnih isklju¢ivanja. S obzirom
na to da se u drustvima jugoisto¢ne Evrope kosmopolitski diskurs javlja kao alternativa

nacionalnim i patriotskim diskursima, koji su pratioci osnazivanja nacionalnih drzava
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na ovim prostorima, postaje jasno da je izbor kosmopolitizma istovremeno izbor aktera

socijalne dramaturgije (Goffman 2000).

U istom tonu kosmopolitske teznje na prostoru biv§ih socijalistickih republika
kritikuju i drugi autori. Vidmar Horvat (2011) kriticki posmatra kosmopolitsku ideju o
preklapanju identiteta i odbacivanju teritorije. Vaznost teritorijalnosti za pripadnost i
gradanstvo ogleda se u potrebi raseljenih ljudi za pripadnoscu i osje¢ajem doma, $to se
moZe postiéi samo kroz priznanje njihove teritorijalne povezanosti®. Kroz ovo priznanje
prihvataju se i simboliCka sredstva ispoljavanja pripadnosti, a to su istorijska 1 kulturna
nasljeda, kako bi se obezbijedilo da kosmopolitizam bude inkluzivan i pravedan. Zbog
toga Sto se u javnosti kosmopolitizam uglavnom povezuje sa elitom, lako se moze
shvatiti kao odvojen od obi¢nih ljudi. Stvara utisak neosjetljivosti na stvarne probleme i
brige prosje¢nog Covjeka. ,,Postaje sinonim za intelektualni, modni i kulturni trend koji
je rezervisan za nekolicinu — nekolicinu ¢ije brige ne odrazavaju brige masa“ i kroz
takvu negativnu etiketu gubi svoj kriticki potencijal relevantan za svakodnevni zivot
nacionalne zajednice (Vidmar Horvat, 2011, str. 18). Ova perspektiva kosmopolitizma,
kao ,,vremenski zasnovanog identiteta“ nasuprot lokalnosti kao ,,prostorno zasnovanom
identitetu®, koju je iznijela Dorin Masi (Massey, 1994), podvrgnuta je etnografskom
suocavanju sa stvarnos¢u u Srbiji, kroz istrazivanje Marine Simi¢ (2014). Simi¢ iznosi
zapazanje o privilegovanosti razmisljanja ,,ni od kuda®“, oslobodenom od predrasuda,
koja za gradane postsocijalistickih zemalja (konkretno u njenom istrazivanju — Srbije)
nije dostupna i nalazi se u domenu ideala za ljude koji svoje kosmopolitske Ceznje
oCitovane u dislociranosti temelje na naruSenom identitetu, a ne na pripadanju
univerzalnom svijetu. Narusenost se posebno ogledala u podijeljenosti, koja se, nakon
pada real-socijalizma i uspona nacionalnih drzava, iskazivala kroz kulturne promjene.
Uspon novih medijskih proizvoda i kulture turbo-folka, koji je doveo do transformacije
ukusa i odbacivanja svih moralnih i umjetnickih konsenzusa, oznacen je kao ,,moralna 1
kulturna degradacija“. Estetika kia i veliCanje antivrijednosti neodvojivi su od

dominatne politike koja im je dala legitimitet. Sada su ve¢ Siroko rasprostranjeni

3 Sliéno ovome, Savié, Pepi¢ i Trnini¢ (2018) u istrazivanju ,balkanistickog diskursa“ i procesa
integracije emigranata iz Bosne i Hercegovine ukazuju na uzajamnu uslovljenost svakodnevnih i javnih
diskursa, kao i na postojanje protivrjenosti stavova o sebi i drustvu. Navedeno tumace kao indikatore
fluidnosti individualnih i kolektivnih identiteta u uslovima ekstremne "ontoloske nesigurnosti”" poput

onih koji se javljaju prilikom integracije u strano drustvo i/ili reintegracije u drustvo mati¢ne zemlje.
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stavovi o konformistickim stilovima koji su devedesetih dozivjeli uzlet, a kritikovani su
od strane onog dijela javnosti koji ima otklon prema njima ne samo kao o estetski
problemati¢nim ve¢ kao o neetickim praksama u ¢ijoj je pozadini masovna kontrola
drustvom. Kulturnim padom, kako se dozivljava period uspona navedenih stilova i
zanrova, osvijetljena je jedna vazna Cinjenica, a to je da je ,,umetnost... svugde eticko i
estetiCko pitanje, samo u socijalizmu je ta veza mnogo eksplicitnija® (Simié¢, 2014, str.
110). Pitanje vrijednosnog kraha i borba za uspostavljanje dominantne kulture,
neodvojivo je od uspona medija i tehnoloSkih dostignu¢a. Rutina svakodnevice i
stvarnost koja obiluje ekonomskim pritiscima savremenog zivota, naroCito u
nerazvijenim drustvima, u€inili su lake zabavne sadrzaje (rijaliti programe, sapunice,
televizijske serije 1 filmove, Casopise o slavnima) obaveznom metodom otklona od
realnosti, a mediji su dobili eskapisticku funkciju kao i funkciju kompenzacije svega
Sto nedostaje u stvarnom Zzivotu (Bozovi¢, 2010). U tom odnosu ponude i1 potraznje
izmedu publike 1 medija, doSlo je do reoblikovanja drustvenih vrijednosti 1 mjerila
pozeljnosti i vrednovanja. lako Cesto pripisivana ameri¢koj popularnoj kulturi,
industrija zabave 1 iz nje nastala kultura zabave danas su globalni fenomen zahvaljujuci
medijskoj diseminaciji takvih sadrzaja, kao 1 etabliranju kulture koja nosi predznak
zabave i lakoce. Slavne li¢nosti, osim $to su pseudodogadaji, kako ih je nazvao Borstin,
ujedno su i proizvod ideja i narativa koji su zanimljivi publici i koji nude performans
zasnovan ¢eS¢e na privatnom zivotu nego na umjetnickim ili drugim sposobnostima
(Vukojevi¢ 1 Vuceti¢, 2022). Ovakve medijske agende uticale su na sveopStu
tabloidizaciju drustvenog Zivota, ¢ime su ozbiljni umjetnici, naucnici i ideje skrajnuti i
ne privlace paznju javnosti u tolikoj mjeri, sto bi dovelo do naruSavanja vrijednosti
njihovih djela. Zvani¢ne ideologije uvijek nastoje da uspostave unifikovan sistem
vrijednosti koji bi doprinio njihovoj legitimizaciji 1 opstoj saglasnosti, ali drustvena
stvarnost zapravo ukazuje na neprekidno stvaranje novih vrijednosti i uvjerenja, koji su
¢esto u sukobu sa vladaju¢im drusStvenim poretkom. 1z tih razloga, drustva u tranziciji
(kakvo je Srbija) rezultat su kraha sistema koji je razrusio ¢vrst poredak zasnovan na
jasnom razdvajanju pozeljnog i1 nepozeljnog, odobravanja i osude, kao i jasnih granica
morala. Nepostojanje konzistentnog sistema vrijednosti dovelo je do haoti¢ne
transformacije kulture, koju prate krize identiteta, dezorijentisanost, letargija i

besperspektivnost.
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O statusu umjetnosti i umjetnickih djela pod uticajem takvih transformacija

pisao je Zan Bodrijar (Jean Baudrillard):

... umetnost je u tom smislu nestala. Ona je nestala kao simbolicki pakt kojim se
razlikuje od Ciste i proste proizvodnje estetskih vrednosti koje mi poznajemo pod
imenom kulture: umnozavanja znakova u beskraj i reciklaze nekadasnjih i1 sadasnjih
oblika. Ne postoji vise osnovno pravilo, ni kriterijum sudenja ni zadovoljstva.

(Bodrijar, 1994, str. 17)

U jednoj takvoj studiji koja se bavi problematizacijom popularne kulture i iz nje
nastale transformacije slave 1 slavnih li¢nosti (Vukadinovi¢, 2013), govori se o odnosu
globalnih vrijednosti potrosnje i lokalnih izraza konzumacije kulturnih proizvoda, ali i
uspona destruktivnih supkultura. Zvijezde, ,,selebritiji ili slavne licnosti bez ikakvih
zasluga, nastaju kao nusprodukt nepostojanja legitimne kulture i vrijednosnih
tumaranja kombinovanih sa usponom i ubrzanim razvojem medija. Kultura potrosnje,
proZeta kroz globalno medijsko polje, dospjela je kroz domace medije u Srbiju, te je
kulturne obrasce svela na potrosnju lakih 1 pojednostavljenih sadrzaja, dok se duhovno
obogacivanje i obrazovanje smjestilo na same margine dominantne kulture. Kreativnost
je dobila upotrebnu vrijednost, a standarde kulture postavljalo je trziSte. Kada u
sadasnjici uzmemo u obzir tehnoloski razvoj i nove medije koji su u masovnoj upotrebi
u (i dalje tranzicijskoj) Srbiji, postavlja se pitanje: ,,da li je re¢ o istinskoj diverzifikaciji
kultura koja “pretpostavlja pluralitet mogucnosti izrazavanja i izbor alternativa’ ili se
iza Sarenolikog mnostva komercijalizovanih stilova, trendova, podrazavanja i
reprodukcija krije suStinska unifikacija i standardizacija u sklopu "industrije kulture i
“tehnoloske civilizacije ™ (Golubovi¢ i Jari¢, 2010, str. 21 kao §to je citirano u

Vukadinovi¢, 2011, str. 155).

Etabliranje tabloidne kulture nije samo karakteristicno za Srbiju ve¢ i za druge
zemlje u tranziciji. Ono §to je specifiéno za ovaj proces jeste uvodenje spektakla u
drustveno-politicke teme, odnosno bojenje senzacionalizmom ozbiljnih dogadaja u
(dotad) kredibilnim medijima. Ovakvo izvjeStavanje odraZzava tabloidizaciju i1 kulturu
spektakla, koja je zahvatila drustvo u cjelini, i promjenu ukusa publike, koja ukazuje na
nezajazljivost nerealnim, komercijalnim sadrZajima, Zivotima slavnih 1 bogatih,
interesovanje za industriju zabave, ali i uticaj koji ovakvi mediji (podrzani vladaju¢om

politickom strukturom) imaju na javno mnjenje. U takvim uslovima, klju¢ni faktori
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uspjeha uvodenja i dominiranja kulture zabave 1 prioritetizacije drustveno irelevantnih
tema i linosti svakako su niska medijska pismenost gradana, nestabilan ekonomski
sistem, odnosno smjenjivanje drustveno-ekonomskih kriza i slabljenje institucija

zajednice.
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IV. Referentna istrazivanja kulturne participacije u

regionu

U postjugoslovenskom podrucju dugu tradiciju socioloskih istrazivanja kulturne
participacije pronalazimo u Srbiji, Crnoj Gori, Hrvatskoj, a neka od njih se prosiruju i

na podrucje Sjeverne Makedonije.

Najrecentnije istrazivanje kulturne participacije u Srbiji pronalazimo kod Mrde 1
Milankov (2020). Autori su kroz empirijsko istrazivanje kulturnih praksi, aspiracija,
kao i potros$nje na kulturne proizvode analizirali distribuciju kulturnog participiranja
naspram socio-demografskih karakteristika gradana Srbije, ali i komparirali podatke sa
ranijim istrazivanjima. Na taj nacinidentifikovali su promjene u kulturnim
interesovanjima u periodu od 2005. do 2019. godine: ,,0d aktivnosti iz oblasti kulture u
uzem smislu, u poslednjih deset godina, najviSe je zainteresovanih za Citanje knjiga,
odlazak u bioskop 1 pozoriSte. Najmanje interesovanje se pokazuje za sluSanje dzez i
klasi¢ne muzike, kao i1 za odlazak u muze;j ili galeriju® (Mrda 1 Milankov, 2020, str.
198). U Sirem smislu, autori su primijetili da je u analiziranom periodu slobodno
vrijeme gradana Srbije vezano za aktivnosti iz privatne sfere zivota, pri ¢emu se misli
na druzenje 1 rekreaciju, dok su aktivnosti kulturne participacije prilicno nepopularne.
Razlike su uocljive u odnosu na nivo obrazovanja i zanimanja, gdje ispitanici sa
visokim obrazovanjem iskazuju pozitivan stav prema kulturnim aktivnostima koje
oznacavamo ,,elitnom®, ali i popularnom kulturom, dok su podaci pokazali suprotno za
ispitanike sa nizim obrazovanjem. Ovakve preferencije se reflektuju u klasnom
poredenju (u odnosu na klasnu Semu koju smo izlozili ranije). Ovakve zakljucke
podrZavaju i nalazi izneseni u doktorskoj disertaciji Sabine HadZibuli¢ (2013), koja se u
istrazivanju njihovih kulturnih praksi bavila specifiécnim segmentom muzi¢ke publike
,Kolareve zaduzbine®, kulturne institucije koja uziva visoku reputaciju i van svog
sjedista u Beogradu. Clanovi publike ,,Kolarca“, samim svojim posje¢ivanjem dogadaja
(naro¢ito u sluc¢aju redovne publike) ove ustanove, koja kreira kulturnu ponudu visoke
umjetni¢ke vrijednosti, ukazuju na specifican ukus i kulturne preferencije. Rezultati
istrazivanja ukazuju na popularnost drugacijih kulturnih aktivnosti ,,Kolar¢eve publike
u odnosu na nacionalni uzorak u Srbiji, gdje dominiraju ¢itanje i sluSanje muzike, te
aktivnosti kulturne produkcije. Osim toga, medijske prakse su znatno zastupljenije, a

od kulturnih navika se posebno izdvaja razlika u ¢itanju knjiga, koja je ¢eS¢a aktivnost
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4-5 puta nego Sto je to u slucaju gradana Srbije. Ono S$to specifi¢no primje¢ujemo u
zakljucku jeste podudaranje rurbanog omnivorskog, konvencionalnog i folk ukusa, u
sluCaju ispitivanja preferencija muzickih zanrova, $to utice na to da autorka potvrduje
pluralizam kulturnih praksi, odnosno odsustvo Cistog elitnog ukusa i kod ove publike,
koju vecinski ¢ine visokoobrazovani strucnjaci. Slian pristup je upotrijebljen u
obzirom na to da se i u tom i prethodnom slu¢aju radi o out-door aktivnostima, koje
bacaju posebno svjetlo na kulturne prakse. Potvrdeno je da najve¢i dio pozoriSne
publike ima visoku stru¢nu spremu, a razlog iz kojeg stavljamo akcenat na ispitanike s
viSim nivoom obrazovanja jeste S§to ,imaju razvijeniju strukturu potreba sa
profilisanijim interesovanjima u domenu zadovoljavanja kulturno-umetnickih potreba‘
(Mrda, 2010). Prema dobijenim rezultatima, uzroci za rijetke posjete pozoriStu nalaze
se djelimicno u nedostatku slobodnog vremena, ali je svakako vaznije saznanje da
drustveno-ekonomski uslovi i dominantne vrijednosne orijentacije u Srbiji doprinose da
pozorisna publika bude oskudna. U retrospektivi, istrazivanja kulturne participacije u
Srbiji ukazivala su da medu aktivnostima u slobodnom vremenu dominiraju oblici
kulturne konzumacije u privatnoj sferi i one koje su besplatne, da je javna kulturna
potrosnja rijetkost, ali da se medu medijskim navikama desila ekspanzija u koristenju
interneta izmedu 2005. 1 2010. godine (CvetiCanin 1 Milankov, 2011; Cveti¢anin,
2007). Ujedno, istrazivanje iz 2005. godine osim Srbije obuhvata i1 Sjevernu
Makedoniju i potvrduje regionalne slicnosti u pogledu kulturnih navika, preferencija,
distribucije ukusa, ali i donosi jedan vazan novi pogled na , kulturne stilove*4, a to je da
se razlike u kulturnoj participaciji i konzumaciji proizvoda tzv. visoke kulture mogu
posmatrati i na na¢in da se dijelu ne-publike one ne prikazuju kao adekvatan kulturni
kapital, odnosno da nemaju potencijal za konvertovanje u drugu vrstu kapitala, narocito

u okviru sopstvene druStvene grupe (Cveti¢anin, 2007, str. 248).

Kada je rije¢ o istraZivanjima specificnih segmenata publike, u Srbiji izdvajamo
i analizu omladinskih supkultura kroz publiku Siroko popularnog muzickog festivala
,Exit (Lazar et al., 2004), koja ukazuje na transformacije omladinskih supkultura pod
dejstvom postsocijalistickih promjena 1 vrijednosnih dezorijentacija u Srbiji tog

vremena. Ove promjene su izrazene kroz neodredenost potkulturnog stila i gubitak

* Pod kulturnim stilovima autor podrazumijeva “mesta koje umetnicki fenomeni, aktivnosti i tvorevine

igraju u svakodnevnom zivotu” (Cveticanin, 2007, str. 244).
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oslonca u principu homologije, a blijeda potvrda diferencijacije kroz muzicke zanrove
prepoznaje se kao nepouzdan pokazatelj ukusa, potkulture, ali grupnog identiteta.
Realizovano skoro prije 20 godina, ovo istrazivanje je upucivalo na promjene koje su
prepoznali autori u kasnijim istraZivanjima na koja smo se osvrnuli, a to je da se
markeri diferencijacije mijenjaju, ali da statusne pozicije i identiteti imaju stabilnije

osnove.

U Crnoj Gori nailazimo na mali broj istraZivanja koja se bave kulturnom
participacijom i kulturom u uzem smislu. U sklopu Sireg istrazivanja o mladima
(Pukanovi¢, 2019) mogli smo saznati kako ova populacija provodi svoje slobodno
vrijeme 1 koliki udio tog vremena je posvecen kulturnim aktivnostima: znatan procenat
mladih provodi vrijeme ne rade¢i nista (38,3%), na zurkama (31,1%) 1 gledajuci
filmove (30,4%). Zanimljivo je da postoji jasna povezanost izmedu nivoa obrazovanja i
nacina na koji mladi koriste svoje slobodno vrijeme sa mladima nizeg obrazovanja, koji
vjerovatnije koriste online platforme za gledanje filmova kao dio svojih slobodnih
aktivnosti. Osim toga, obrazovanje roditelja utiCe na ve¢inu kulturnih navika, pa tako
mladi sa obrazovanijim roditeljima vise ¢itaju. U cjelini, malo je vjerovatno da ¢e mladi
volontirati, angazovati se u klubovima za mlade ili se baviti kreativnim aktivnostima
poput pisanja ili slikanja, ali prilikom analize kreativnih aktivnosti uvida se da pol ima
znaCajnu ulogu, te da su Zenske osobe sklonije bavljenju kreativnim aktivnostima.
Nesto znacéajnije podatke o predmetu naSeg istrazivanja pronasli smo u studiji
kulturnih praksi gradana 1 gradanki opStina Boke Kotorske istrazuju¢i njihovu
participaciju u kulturnim dogadajima i njihove muzicke ukuse (CvetiCanin, 2012).
Autor identifikuje tri obrasca kulturne participacije. Prvi obrazac, aktivha omnivorna
kulturna participacija, obuhvata Sirok spektar aktivnosti ukljuCujuéi posjete
pozoriStima, koncertima klasiéne i1 popularne muzike, umjetnickim galerijama 1
muzejima. Ispitanici ovog obrasca su obicno mlade generacije, zenskog pola, visokog
obrazovanja 1 prosjecnih prihoda. Drugi obrazac, kulturna participacija usmjerena na
zabavu, podrazumijeva Ceste posjete koncertima narodne muzike i izlaske u kafane sa
zivom muzikom. On je karakteristiCan za mladu populaciju nizeg obrazovanja i
radnickih zanimanja. Analize takode identifikuju potencijalne grupe publike sa
specifi¢cnim muzickim ukusima. ,,Folklorni ukus“ obuhvata preferencije za narodnu i
turbo-folk muziku, dok ,popularni/zabavni ukus“ preferira neoptere¢ujuc¢e muzicke

zanrove. Ove grupe se Cesto razlikuju po socio-demografskim karakteristikama kao §to
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su starost, obrazovanje i prihodi. Kada je rije¢ o out-door (javnoj) kulturnoj potrosnji,
postoji znatan broj gradana koji rijetko ucestvuju (ili nikada ne ucestvuju) u kulturnim
aktivnostima, posebno u odnosu na koncerte dzez i klasiéne muzike. U domenu
privatne kulturne potrosnje rezultati su pokazali da oko 10% ispitanika spada u

»citalacku klasu® koja ¢ita prosje¢no jednu knjigu mjesecno.

Ivana Spasi¢ se bavi kulturom kao dijelom dogadaja u svakodnevnom zivotu,
neodvojivom u zasebnu sferu. S druge strane, postoji kultura u uzem, humanistickom
smislu 1 kao takva ,predstavlja podrucje visokoumetnickog stvaralastva i
kanonizovanja estetske vrednosti“ (Spasi¢, 2013, str. 12). Ona, burdijeovski, postavlja
pitanje: Sta se 1 zaSto priznaje kao kultura u datom druStvenom kontekstu? Kroz
kvalitativno istraZzivanje, u otkrivanju odgovora Spasi¢ koristi rezultate analize
muzickih ukusa kako bi otkrila da se kroz mehanizam kulturnog pozicioniranja deSava
ono Sto bismo mogli nazvati otkrivanje (ne)prihvatljivih kulturd u nasem kontekstu.

Navedeno pozicioniranje ogleda se u sljede¢im nalazima:

- $ta je na Zapadu mainstream, u Srbiji spada u li¢ne izbore s naznakom elitizma;

- zanrovi koji u anglosaksonskoj kulturi vaze za vulgarne (rep, hip hop), u Srbiji
su preferencija obrazovane manjine;

- Sirina muzickih izbora povezana je sa klasom i materijalnim polozajem;

- starost i §irina Zanrova su u negativnoj korelaciji i, najvaznije,

- ne postoji dominantna legitimna kultura u Srbiji.

Kao dodatni argument ranije iznesenim Kkritikama kosmopolitizma kao
vrijednosne orijentacije, Spasi¢ eklekticizam u kulturnim aktivnostima identifikuje
tendencijski kao karakteristiku mladih pripadnika viSih drustvenih slojeva. Kao iskorak
ka teoriji omnivora i univora, njeno istraZivanje takode otkriva jednu vaznu ¢injenicu:
kulturni kapital postoji, ali se ,,ne sastoji samo u bliskosti sa posve¢enom visokom
kulturom, nego obuhvata i razli¢ite kulturne forme i znanja koja se u Sirim ili uzim

drustvenim grupama cene* (Spasi¢, 2013, str. 278).

U Hrvatskoj se susre¢emo s dugom tradicijom istrazivanja kulturnih
preferencija i kulturne konzumacije. Istrazivanje Krola, Marceli¢ i Tonkovi¢ (2016)
nastoji utvrditi u kakvom su odnosu kulturni kapital zadarskih srednjoskolaca i njihovih
roditelja, te da li roditeljski kapital moze uticati na kulturne preferencije njihove djece.

U drugom istrazivanju isti autori su se odlucili na vec¢i poduhvat — da analiziraju kakvi
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su kulturni kapital i vrijednosti srednjoskolaca (u gradovima primorskog podrucja)
(Tonkovi¢ et al., 2020). U istrazivanju sprovedenom medu mladima, srednjoskolcima
zavrs$nih razreda u srednjim Skolama u Hrvatskoj, 2015. i 2016. godine, ispitivali su
sljedece teme: kakvi su obrasci kulturne potrosnje i ukusa, uticaj socio-demografskih
indikatora na kulturne ukuse i prakse, povezanost roditeljskog kulturnog kapitala s
obrascima kulturne potrosnje i ukusa ucenika, vrijednosne obrasce i vrijednosne tipove
ucenika, te na kraju obrasce kulturne potroS$nje u odnosu na vrijednosne stavove
srednjoskolaca. Autori su utvrdili da prenoSenje kulturnog kapitala ima nasljednu
dimenziju, jer su primjetne razlike izmedu ucenika koji imaju visokoobrazovane

roditelje i onih koji ih nemaju.

Generacijska pitanja su vazna jer pokazuju da roditelji 1 djela, iako nemaju
identi¢ne kulturne obrasce, iskazuju distinkcije (Krolo et al.,, 2016) koje se prenose

transmisijom kulturnog kapitala.

Modeli kulturnog ukusa i potro$nje ne poklapaju se, ali ukazuju na razmjerno
pravilne oblike nasljedivanja pri ¢emu oni ucenici €iji su roditelji skloniji
tradicionalnim kulturnim sadrzajima i sami konzumiraju takve sadrzaje, ali u
drugoj konfiguraciji, dok ucenici ¢iji su roditelji skloniji visokoj kulturi i sami
preferiraju sli¢ne sadrzaje, ali opet u drugacijim konfiguracijama. (Tonkovi¢ et

al., 2020, str. 25)

Kada je u pitanju obrazovanje u kulturi, kao jedan od indikatora
institucionalizovanog kulturnog kapitala, istrazivanje je pokazalo da na ovaj faktor
znatno utice otjelovljeni kulturni kapital roditelja, a kao posebno vazan faktor pokazala
se uloga majke (preciznije — njen stepen obrazovanja) u prenosu kulturnog kapitala. Pri
ispitivanju otjelovljenog kulturnog kapitala srednjoskolaca, posebno se obracala paznja
na posjecivanje kulturnih dogadaja, odnosno na ponaSanje (out-door Kkulturnu
konzumaciju). U ovom segmentu pokazalo se prvenstveno da postoji neznatan interes
za visoku kulturu i da on korelira sa socio-demografskim varijablama, ali da prihodi
roditelja nisu bili znacajan prediktor u potroSnji ove vrste kulturnih sadrzaja. S druge
strane, diferencijacija u pogledu obrazaca kulturne konzumacije® izraZena je u odnosu
na pol, tip obrazovanja i mjesto stanovanja, u ¢emu potonje prednjaci, jer je postojanje

»scene” (Tonkovié et al., 2020, str. 160), odnosno kulturne ponude kljuéno u

> Autori su analizirali rokersko-alternativni, elektroni¢ko-eklekti¢ni, elitni i tradicionalno-popularni
obrazac (str. 159).
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oblikovanju kulturnog kapitala mladih, dok se preferencije ipak mogu oblikovati i kroz
in-door konzumaciju. U sklopu analize otjelovljenog kulturnog kapitala, posebno su
znacCajna otkrica o muzi¢kim ukusima mladih. Popularnost zanrova vezana je za
generacijsko iskustvo srednjoskolaca, pa se u tom kontekstu isti¢u elektronska muzika i
alternativni, underground muzicki pravci. Zanimljiv je nalaz i novog pozicioniranja
odredenih zanrova, posebno kada je u pitanju dzez, iz marginalne pozicije u pokazatelj
elitnog ukusa, kao $to je to ranije bio slucaj sa prelaskom rok ili hevi metal muzike.
Distinkcije muzi¢kog ukusa ukazale su na znaCaj prenoSenja roditeljskog kulturnog
kapitala, narocito kada su u pitanju ispitanici koji pripadaju elitno-rokerskom ukusu (i
koji stoje naspram narodno-zabavnog i tradicionalno-popularnog ukusa). Globalizacija
kao vazna dimenzija posmatranja kulturne konzumacije zapaza se u praksama koje
polarizuju fragmentiranu kulturnu ponudu savremenog drustva. Da bi se govorilo o
omnivorstvu u najSirem smislu, koje ukljucuje 1 globalne kulturne sadrzaje, kao
preduslov kulturne konzumacije javlja se neophodnost posjedovanja odredenih
kulturnih kompetencija — prije svega jezic¢kih. Sa tim kriterijumom mnogi istrazivaéi
primjecuju polarizaciju kulturnih praksi, kroz stvaranje klastera zanrova koji
manifestuju dihotomiju globalno — lokalno, odnosno internacionalna — nacionalna
kultura, a to su potvrdili i istrazivaci u Hrvatskoj (Krolo et al., 2016). U 2020. godini
objavljeno je istrazivanje kulturnih potreba mladih i Sire populacije odraslih u Istri
(Krolo i Tonkovi¢, 2020), koje je imalo prakti¢nu svrhu — da se ispitaju kulturne
preferencije sadrzaja koji nastaju u organizaciji nezavisne kulturne scene. Iz tog
razloga, pored ranije spomenutih mjera i indikatora, podaci su u ovom slucaju nesto
drugacije prikupljani: kulturna potrosnja je obuhvatila ispitivanje razli¢itih sadrzaja, a
dodatno je ispitan i digitalni kapital. Umjesto Cetiri obrasca kulturne potro$nje koja su
analizirali na podrucju Zadra, u istarskim gradovima zapazili su dva obrasca, tj. dva
tipa kulturnih potrosaca: rokersko-alternativne (karakteristicne za publiku koja je
visokoobrazovana i posjeduje visi kulturni kapital) i potroSacée tradicionalno-popularnih
1 hedonistiCkih sadrzaja. Dok u ovim obrascima zapaZaju ve¢ ponovljene korelacije iz
ranijih istraZivanja u drugim dijelovima Hrvatske, ono $to je posebna vrijednost ovog
istrazivanja odnosi se na saznanje o klasteru ispitanika (naro¢ito u¢enika srednjih $kola)
koji vide internet tehnologije kao nacin da se interesuju, ali i pristupaju kulturnim
sadrzajima 1 koji predstavljaju ,kulturno nezasitne” (Katz-Gerro & Sullivan, 2010)
dijelove publike. Osim naucnih istrazivanja, zabiljezen je interes razlicitih institucija za

kulturnu konzumaciju, naroCito u pogledu muzickih preferencija. U 2023. godini
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sprovedeno je opsezno istrazivanje o muziCkim navikama u Republici Hrvatskoj i
donijelo znacajne uvide u nacin na koji gradani slusaju muziku. Ovo istrazivanje,
organizovano uz zalaganje ,,Hrvatske diskografske udruge* (HDU) i ,,Hrvatske udruge
poslodavaca®“ (HUP), zasniva se na uzorku od 800 gradana uzrasta od 16 do 64 godine,
te 50 ispitanika uzrasta od 12 do 15 godina. Kao neke od klju¢nih rezultata izdvojili
bismo da se pokazalo da je muzika veoma vazna u zivotu gradana, a prosjecno je
slusaju 16,4 sata sedmic¢no. Oko 85% ispitanika potvrdilo je da muzika pozitivno utice
na njithovo mentalno zdravlje. Ono §to je nama zanimljivo u pogledu pitanja kojima
smo se bavili u nasem istraZivanju, jeste da se biljezi raznolikost u nacinu sluSanja
muzike: prosjecna osoba koristi Cak pet razli¢itih na¢ina za pristup muzici. Znacajan
pomak dogodio se u koristenju digitalnih muzi¢kih striming servisa. Cak 95%
ispitanika poznaje barem jedan striming servis, a 44% ih sluSa muziku na pla¢enim
striming platformama. Mlada populacija (12-15 godina) preferira besplatni Jutjub
striming, dok 70% mladih takode koristi placene servise (Hrvatska diskografska
udruga, 2023). Radio 1 placeni servisi imaju najvec¢i udio svakodnevnih korisnika. Ovo
istrazivanje moze posluziti kao orijentir za smjer buducih istrazivanja i analizu
muzic¢kih navika u kontekstu razvoja tehnologije, kao dodatak argumentima o kojima
smo pisali prilikom analiziranja mjesta i uloge publike u kulturnoj participaciji, pod

uticajem striming servisa i algoritama koji ih pokrecu.
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V. Metodoloski okvir istrazivanja

Na osnovu prethodnog pregleda literature, odlucili smo da realizujemo
istrazivanje kulturnih potreba, navika i ukusa gradana Republike Srpske, te analiziramo
I interpretiramo mnogostranu sliku kulturne participacije unutar ovog prostora, koji
nosi jedinstveni kulturni i istorijski znacaj. U Republici Srpskoj socioloska analiza
kulturne participacije postaje posebno privlatna zbog njenog bogatog istorijskog i
kulturnog nasljeda. Kompleksna istorija drusStva, koja ukljuCuje periode konflikta,
politickih i socijalnih promjena, oblikovala je kulturne preferencije, navike i potrebe
njenih gradana. Cilj istrazivanja je sticanje uvida u kulturne prakse gradana Republike
Srpske kroz: predstavljanje kulturnih potreba, navika, kulturne recepcije, ukusa, znanja
i informisanja o kulturi, kulturne proizvodnje, kulturne potroSnje, te posjedovanja
kulturnih dobara. Osim toga, na ovaj nac¢in se odgovara na klju¢na pitanja o tome kako
se odredeni kulturni proizvodi 1 Zanrovi percipiraju 1 vrednuju, te se analiziraju kulturne
navike i ukusi koji su se razvili u dinami¢nom postsocijalistickom socio-kulturnom

kontekstu.

Ova studija se zasniva na kritickoj teoriji, istrazivackoj paradigmi koja pruza
okvir za dublje razumijevanje kulturne participacije i njenih implikacija u kontekstu
socijalnih 1 ekonomskih faktora, politicke dinamike i kulturnih obrazaca. U okviru ove
paradigme nastojimo objasniti ulogu socijalnih nejednakosti naspram kulturne
konzumacije, u odnosu na teorije homologije i teorije omnivora i univora. Tokom
istrazivanja koristen je deduktivni pristup da bi se testirale postojece teorije o kulturnoj
participaciji i konzumiranju, pri ¢emu govorimo o identifikovanju relevantnih teorijskih
okvira, kao $to su Burdijeova teorija kulturnog kapitala ili teorija o omnivorima i
univorima Pitersona i Simkusa. Na osnovu njih su izvedene specifi¢ne hipoteze, koje su
koriStene da bi se interpretirali empirijski nalazi. Pored deduktivnog pristupa, koristen
je 1 induktivni pristup da bi se iz analize podataka izvele klju¢ne teme i obrasci vezani
za kulturno uceS¢e i1 konzumiranje. Detaljnim pregledom prikupljenih podataka i
obradom rezultata formirane su neke nove teze koje nisu bile predodredene teorijom,
ve¢ su iznikle iz samog empirijskog materijala. Pritom prvenstveno mislimo na potrebu
za dodatnom analizom muzickih preferencija medu mladom populacijom, koja ¢e biti
iznesena u poglavlju ,Muzi¢ke preferencije studenata dva javna univerziteta u

Republici Srpskoj*.
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Kada se radi o prikupljanju podataka, za razliku od ispitivanja muzickih ukusa,
prisustvo pozori$noj predstavi ili odlazak u bioskop su kulturne navike koje
podrazumijevaju da se kulturni proizvodi konzumiraju van kuénog okruZenja
(izuzimajuci televizijske filmove i serije). Ispitivanje pozoriSne i bioskopske publike
zato drugacije govori 0 navikama i ukusima publike, s obzirom na to da njih iziskuju

ekonomska i socijalna izdvajanja.

Analizi kulturne konzumacije pristupili smo u odnosu na prihode i obrazovanje
ispitanika. Ova dva parametra se Cesto u analizama kulturne konzumacije koriste kao
direktni pokazatelji ili predstavnici klase 1 mi ¢emo ih u ovom istrazivanju tako i
koristiti, iako nam klasna analiza nije zadatak, ve¢ sagledavanje kulturne konzumacije
u odnosu na socijalnu stratifikaciju. Ovu odluku smo donijeli na osnovu popularnih
suprotstavljenih pristupa klasi u sociologiji. Naime, neki od najistaknutijih teoreti¢ara
klasu smatraju zastarjelom ili manje relevantnom kategorijom (Bauman, 2000; Beck,
1992; Giddens, 1998). Oni argumentuju da tradicionalna klasna analiza ne moze
adekvatno da objasni slozenost modernih drustvenih odnosa i identiteta, posebno u
svjetlu globalizacije, tehnoloskog napretka i promjenjivih ekonomskih uslova. Umjesto
toga, ovi teoretiCari isticu vaznost drugih socijalnih dimenzija poput roda, etnicke
pripadnosti 1 kulture u oblikovanju drustvenih identiteta. S druge strane, u posljednjoj
deceniji se klasa kao socioloska kategorija reaktualizuje 1 reinterpretira, kao dinamicni 1
eksploatatorski proces unutar kapitalizma i ozivljava svoju ulogu i van deskriptivnih
granica, kao nepobitno orude za istrazivanje nejednakosti (Umney, 2018). Ovakve
revivalistiCke tendencije ka klasi odnose se na industrijski razvijene zemlje Zapada,
dok se mi zadrzavamo u okviru postsocijalistickog konteksta. U tom smislu, Klasi ipak
pripisujemo ograni¢ene mogucénosti za objasnjenje nacina kulturnog konzumiranja i
kulturnih navika i u tom sluéaju opravdanje pronalazimo u istrazivanjima u okruZenju
koja prilikom konstruisanja klasne stratifikacije utvrduju da ,,ekonomski i organizacioni
kapital i dalje predstavlja osnovu za reprodukciju savremenih kapitalistickih drustvenih
odnosa, pri ¢emu obrazovanje ima pomoc¢nu ulogu® (Lazi¢ i Cveji¢, 2007, str. 72).
Kada je u pitanju shvatanje klasno-slojnog polozaja u zemljama koje su prosle kroz
postsocijalisticku transformaciju nakon raspada SFRJ, novije analize pronalazimo u
Srbiji (CvetiCanin & Popescu, 2011; Lazi¢, 2020; Lazi¢ i Cveji¢, 2007; Lazi¢ 1 Cvejic,
2005) 1 Hrvatskoj (Petri¢ et al. 2022). Analize klasne strukture u Srbiji i njene promjene

sagledavaju se u tri decenije tranzicije od socijalizma ka trzisnoj ekonomiji, s
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naglaskom na transformaciju ekonomskih elita, ali 1 vrijednosnih orijentacija (narocito
u pogledu politickih svjetonazora). Ono Sto se posebno problematizuje u ovim
analizama jeste nedosljedna klasna diferencijacija, uzrokovana nestabilnom i labavom
povezanoS¢u interesa izmedu drustvenih grupa, ¢ime se onemogucéava formiranje
stabilnog klasnog bloka (Lazi¢ & Cveji¢, 2005). U kasnijim istrazivanja su, na bazi
sedam izdvojenih staleza®, operacionalizovali sljedeée klase u Srbiji: vladajucéa klasa,
srednja klasa, prolazni sloj, fizicki radnici i poljoprivrednici (Lazi¢ i Cveji¢, 2007, str.
72). Znacaj ovakvog klasnog poretka je u nacinu na koji se posmatra vrh drustvene
strukture, odnosno Cinjenica da se stru¢njaci svrstavaju u srednju klasu. Sli¢nu klasnu
Semu predstavljaju CvetiCanin 1 Popescu (2011), koji su takode izdvojili Cetiri klase,
zasnovane na ukupnom obimu kapitala koji posjeduju, kulturnim praksama, stilovima
potro$nje, identitetima, pogledima na svijet i politickim preferencijama. Klasnu
hijerarhiju kod ovih autora, od najniZzih ka najviSim nivoima, ¢ine: 1) farmeri, 2)
nekvalifikovani i kvalifikovani radnici, 3) srednja klasa (obuhvata stru¢njake nizeg
nivoa, Cinovnike i male preduzetnike) i 4) visa klasa (profesionalni politicari,
menadzeri javnih preduzeca, visokorangirani policijski i1 vojni sluzbenici i stru¢njaci u

javnim i privatnim kompanijama) (str. 465).

Na osnovu kulturne potrosnje 1 muzickih ukusa, u odnosu na kontekst urbano —
ruralno, te obrazovni i radni status, Petri¢ et al. (2022) utvrdili SuU postojanje Sest
klastera, to jest Sest grupacija sa sliénim obimom i kombinacijama ekonomskog,
politickog, socijalnog i kulturnog kapitala’ u hrvatskom drustvu. Navedene klastere su,
na temelju obrazaca kulturne potrosnje, ili kulturnih stilova®, kao i obrazaca socijalnog

povezivanja grupisali u tri objektivne klase: klasa siromasna kapitalima, meduklasa i

6 Lazi¢ i Cveji¢ (2007) su operacionalizovali klase prema ,,pozicijama ispitanika u drustvenoj
reprodukciji, na koje upuéuje veli¢ina i vrsta kapitala — ekonomski (E), organizacioni (O) i kulturni (C) —
koji posjeduje, stvarajuéi hijerarhiju od sedam grupa: (1) veliki i srednji preduzetnici, visi i1 srednji
menadzeri, politicari (veliki E i/ili O); (2) mali preduzetnici, niZzi menadzZeri (srednji E i/ili O); (3)
profesionalci, samozaposleni (sa fakultetskom diplomom—advokati, doktori medicine, itd.; mala E i/ili
0, i visoka C); (4) zaposleni bez fizicke djelatnosti, samozaposleni (sa srednjom struénom spremom; bez
ili male E i O, srednje C); (5) kvalifikovani fizi¢ki radnici (bez E i O, mali C); (6) nekvalifikovani radnici
koji ne rade fizicke poslove (bez E, O i C); i (7) mali poljoprivrednici (zanemarljivo E, bez O i C)* (str.
62).

7 Navedeni klasteri su odgovarali burdijeovskim objektivnim klasama: ,,(1/6) Klasa siromagna kapitalima
(KSK) — rurbani klaster, (2/6) Klasa siromasna kapitalima (KSK) — agrarni klaster, (3/6) Klasa siromasna
kapitalima (KSK) — manualno-usluzni klaster, (4/6) Meduklasa (MK), (5/6) Klasa srednje razine kapitala
(KSRK) — kulturni klaster te (6/6) Klasa srednje razine kapitala (KSRK) — socijalni klaster* (Petri¢ et al.,
2022, str. 52).

8 Identifikuju Sest zivotnih stilova, koje na osnovu obima i tipa potrodnje, kao i vrijednosnih orijetacija
nazivaju: ,,(1/6) Neofolk tradicionalisti, (2/6) Staromodni tradicionalisti, (3/6) Pomodni konformisti,
(4/6) Imu¢ni konzervativci, (5/6) Potrosaci sa stilom te (6/6) Alternativei® (Petri¢ et al., 2022, str. 65)
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klasa srednjeg nivoa kapitala (str. 75). Kao i1 u slucaju prethodnih analiza, hrvatski
autori takode otkrivaju da je kod klastera koji obuhvataju nize obrazovne i socijalne
slojeve veoma niska kulturna participacija u out-door aktivnostima, dok se u klasterima
koji pripadaju najvisoj klasi primje¢uje ne samo omnivorstvo u kulturnim praksama ve¢

i obiljezja ,,nezasitnih“ potrosaca (Katz-Gerro & Sullivan, 2010).

Prethodni pregled klasno-slojnog struktuisanja u Srbiji i Hrvatskoj, kao uvida u
nacine konstituisanja drusStvenih klasa u zemljama biseg realsocijalizma (a samim tim i
u Bosni Hercegovini i Republici Srpskoj), ima za svrhu da kontekstualizuje podatke
koji ¢e biti izneseni u ovom radu, naroc€ito da pruzi okvir za sagledavanje podataka koji
su izneseni u nastavku, a odnose se na strukturu ispitanika prema zanimanjima.
Istrazivanje koje smo mi sproveli nije obuhvatilo bitne elemente koje su spomenuti
autori uzeli u obzir prilikom konstituisanja klasne strukture: zanimanje i obrazovanje
roditelja, posjedovani ukupni kapital, politicke i druge druStvene orijentacije, te se
stoga i ne upuStamo u poduhvat klasnog strukturisanja u Republici Srpskoj. Takav
zadatak prevazilazi okvire ove disertacije. Umjesto toga, spomenuti okvir ¢emo
koristiti kao pomo¢ni alat za tumacenje rezultata prilikom sagledavanja kulturne

participacije ili neke druge varijable u odnosu na zanimanja.

Socio-demografske varijable (pol, starost, stepen obrazovanja i mjesto
stanovanja) ukljuene su U analizu kako bi se ispitala moguénost njihovog uticaja na
efekte socio-ekonomskog statusa ili druge varijable od primarnog interesa. U
dijelovima u kojima budemo ukazivali na specifi¢nosti razli¢itih generacija, u obzir
uzimamo Kriterijum koji se trenutno koristi u sociologiji: Baby boomers (1945-1964),
generacija X (1965-1980), generacija Y ili milenijalci (1981-1996), generacija Z
(1996-2012), odnosno, kada je u pitanju starost ispitanika: 55-74, 38-54, 25-37 i
mladi od 24 godine (Parker & Igielnik, 2020).

U skladu sa ciljevima istrazivanja, koristili smo kvantitativnu metodologiju,
gdje su podaci prikupljani putem face to face anketiranja. Glavni instrument za
prikupljanje podataka bio je anketni upitnik sa ukupno 39 pitanja (prilog 1). Ovaj
upitnik je pokrivao razlicite aspekte kulturne konzumacije, medijskih navika, kulturne
recepcije, ocjene kulturnih manifestacija i institucija, kao i preferencije kada su u
pitanju muzika, film i knjige. Vecina ispitanika samostalno je popunjavala upitnike,

dok su se s pojedinim ispitanicima vodili intervjui (na njihov zahtjev) kako bi se
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osigurao precizan unos podataka. Anketari su se pazljivo vodili standardima etickog
anketiranja da bi garantovali ta¢ne i pouzdane informacije. U cilju oCuvanja etickih
standarda, svaki ispitanik je informisan o istrazivanju, dao je pristanak za ucesée i
dodijeljen mu je jedinstven kod kako bi se ocuvala anonimnost i povjerljivost njegovih

odgovora.

Istrazivanje je sprovedeno u periodu od 17. do 21. maja 2017. godine na uzorku
od 1.032 sluéajno odabrana punoljetna gradana Republike Srpske. Na terenu je radilo
15 anketara. Koristen je viSefazni skupni slu€ajni uzorak koji je ukljuc¢ivao Sezdeset
naseljenih mjesta 1 mjesnih zajednica Sirom Republike Srpske. Granica greske na ovom

uzorku iznosi +/- 3,5%, sa koeficijentom provijerljivosti od 95%.°

Prikupljeni podaci su analizirani putem softvera SPSS, ¢ime je omogucena
detaljna statisticku analizu i istraZivanje veza izmedu razli¢itih varijabli u okviru
istrazivanja. KoriSteni su osnovni deskriptivni statisticki pokazatelji. Nakon §to je
provjerom normalnosti distribucije (na osnovu Shapiro-Wilk i Kolmogorov-Smirnov
testova) utvrdena neravnomjerna distribucija podataka, odlu¢ili smo se na
neparametrijske metode analize. Primijenjeni su neparametrijski testovi razlika i
povezanosti, odnosno inferencijalne statistike: hi-kvadrat (u nastavku y’-test),
Kramerov V-koeficijent za nominalne varijable i Spearmanov rang korelacioni

koeficijent (rho).

9 Istrazivanje je sprovedeno u sklopu pripreme za izradu Strategije razvoja kulture Republike Srpske
2017-2022, koje je finansiralo Ministarstvo prosvjete i kulture Republike Srpske i UNESCO. Dijelovi
(osnovni deskriptivni pokazatelji) rezultata istrazivanja su prikazani u tehnickom izvjestaju koji je

dostavljen Ministarstvu (Muoaparosuh et al., 2017).
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VI. Rezultati istrazivanja: analiza i interpretacija

dobijenih podataka

Kao sto je to prethodno receno, istrazivanje je sprovedeno na opstoj populaciji u
Republici Srpskoj. Od ukupnog ostvarenog uzorka (1.032 ispitanika), 498 (48,3%) su
muskarci, dok je 534 (51,7%) zena, ¢ime je, Smatramo, ispoStovana ravnomjerna polna
zastupljenost. Metod istrazivanja je bio anketni upitnik strukturisan na nain da
omoguci uvid u socio-demografske i socio-ekonomske odrednice ispitanika, koje ¢emo

prikazati u tabelama 1i 2.

Tabela 1: Socio-demografske odrednice ispitanika (N = 1.032)

Varijable Kategorije varijabli n (%)
zenski 498 48,3
Pol .
muski 534 51,7
18—25 godina 176 17,19
26-35 godina 235 22,95
Uzrast 36-45 godina 196 19,14
46-55 godina 184 17,97
56-65 godina 233 22,75
selo 241 23,38
prigradsko naselje 226 21,92
Tip naselja grad 499 48,40
ne znam 34 3,30
bez odgovora 31 3,01
Banja Luka 159 15,42
Bijeljina 124 12,03
Derventa 57 5,53
Doboj 54 5,24
Prijedor 53 5,14
Prebivaliste Gradiska 36 3,49
Kozarska Dubica 36 3,49
Srbac 36 3,49
Laktasi 25 2,42
Celinac 19 1,84
ostali 432 41,90
_ nezavréena: cijela 11 1.10
Stepen obrazovanja osnovna Skola
osnovna $kola 73 7,10
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srednja stru¢na Skola = 516 50,00

gimnazija 80 7,80
visa Skola 68 6,60
prvi ciklus studija 201 19,50
drugi ciklus studija 46 4,50
treci ciklus studija 12 1,20
bez odgovora 25 2,40

Iz podataka o naseljima u kojima ispitanici Zive, vidimo da vecina njih (48,4%)
zivi u gradu, dok 23,4% zivi u selu, a 21,9% u prigradskom naselju. Kada je u pitanju
starosna grupa ispitanika, najveci broj njih (22,8%) pripada starosnoj grupi od 26 do 35
godina, §to ih svrstava u generaciju Y, poznatu i kao milenijalci. Slijedi grupa od 18 do
25 godina (17,1%), koja pripada najvec¢im dijelom generaciji Z, zatim grupa od 56 do
65 godina (22,6%) spada u generaciju X, grupa od 36 do 45 godina (19,0%) takode
moze biti dio generacije X ili prelazne generacije poznate kao Xennials (osobe koje su
rodene izmedu kraja generacije X 1 pocCetka generacije Y) 1 grupa od 46 do 55 godina

(17,8%) takode spada u generaciju X.

Kada je u pitanju najvisi stepen obrazovanja ispitanika, najveci broj njih (50%)
ima zavrSenu srednju stru¢nu $kolu. Zatim, 19,5% ispitanika ima prvi ciklus studija,
dok 7,8% ima zavrSenu gimnaziju. Manji procenat ispitanika su oni sa samo zavrSenom
osnovnom $kolom (7,1%), a udio onih sa nezavrSenom cijelom osnovnom Skolom je
1,1%. Visu skolu je zavrsilo 6,6%, drugi ciklus studija 4,5%, a 1,2% ispitanika ima
trec¢i ciklus studija. Kod ispitanika koji su zavrsili drugi ili tre¢i ciklus studija, najveci
broj (6,4%) dolazi iz drustvenih nauka, dok manji procenat dolazi iz medicinskih nauka
(2%), prirodnih nauka (1,6%), tehnic¢kih nauka (3%), poljoprivrednih nauka (0,8%) 1
humanistickih nauka (0,3%). Kada je u pitanju struktura zanimanja ispitanika, ispitanici
su mogli da upisuju svoje zanimanje, bez ponudenih odgovora i klasifikacija. Dobijene
podatke smo obradili u skladu sa statistickim standardom ,,Klasifikacija zanimanja
(KZBiH-08)*, ,koji se koristi pri evidentiranju, prikupljanju, obradi, analiziranju,
posredovanju i iskazivanju podataka vaznih za pracenje stanja i kretanja na trziStu rada
u Republici Srpskoj i Bosni i Hercegovini“ (Klasifikacija zanimanja (KZBiH-08),
2023). Prema ovom dokumentu, poslovi i radni zadaci su klasifikovani u deset
kategorija, 1 to: zakonodavci, visoki duznosnici 1 sluzbenici/sluzbenice,

direktori/direktorke; stru¢njaci; tehnicari/tehniCarke 1 druga stru¢na zanimanja;
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kancelarijski sluzbenici/sluzbenice i srodna zanimanja; usluzna zanimanja i
prodavaci/prodavacice; poljoprivrednici/poljoprivrednice, Sumari, ribari/ribarke;
zanimanja za neindustrijski nacin rada; rukovaoci i montazeri masSina i postrojenja;
jednostavna zanimanja i vojna zanimanja (Klasifikacija zanimanja (KZBiH-08), 2010).
U tabeli koja slijedi pojednostavili smo nazive kategorija, te dodali kategoriju ,,0stalo*
(za zanimanja koja nisu obuhvacena Sifrarnikom, nisu ispravno unesena) i iznijeli
strukturu zanimanja ispitanika u ovom istrazivanju. Ono $to mozemo uociti jeste da je
najve¢i dio ispitanika koji su se izjasnili 0 svom zanimanju pripadaju kategoriji
“tehniCari 1 druga strucna zanimanja“, a poslije njih najviSe je ,strucnjaka®“, te

,»usluznih zanimanja“.

Potrebno je objasniti visok udio ispitanika u kategoriji ,,0stali“: prilikom
ispunjavanja upitnika, ispitanici su Cesto koristili neformalne, skracene nazive
zanimanja, a nekada su navodili profesije koje se ne zasnivaju na setu znanja i vjeStina
koje su prepoznate kroz formalno obrazovanje u okvirima klasifikacione Seme koju
koristimo. U takvim slucajevima cesto nije moguce razgraniCiti da li se radi o
zanimanju koje se odnosi na srednju stru¢nu spremu ili visoku, niti da li se radi o
profesiji koja je formalno priznata. U takvim slucajevima, uprkos ruc¢noj provjeri
kodova, radije smo se opredjeljivali za opStu kategoriju nesvrstanih zanimanja nego da
nagadamo, iako je veliki broj navedenih profesija sugerisao na visoku stru¢nu spremu,
odnosno da bi mogao biti obuhvacen kategorijom ,,stru¢njaci“. Osim toga, postoji
velika raznovrsnost muzi¢kih preferencija u kategoriji ,,ostalo, §to prati trendove koji
su zastupljeni 1 medu drugim kategorijama. S druge strane, veliki udio ispitanika koji
nisu Zeljeli odgovoriti na pitanje o svom zanimanju, moze upucivati na dvije stvari:
prvo, da postoji nepovjerenje prema zaklju¢cima koji bi mogli da ih svrstaju kao
odreden stereotip u pogledu konzumacije kulture i drugo, da njihovo zanimanje nije u
skladu sa njihovim formalnim obrazovanjem, te da zbog toga mogu osjecati odreden
pritisak prilikom davanja odgovora u anketi (osjecaj testiranja znanja i sposobnosti o

kulturi koji se mogu imputirati odredenim drustvenim slojevima).

U istoj tabeli, u drugom dijelu, prikazali smo strukturu prihoda ispitanika kako
bismo stekli uvid u ekonomske resurse, koji mogu da se pojave kao znacajan prediktor
odredenih kulturnih ukusa. Vecina ispitanika ima mjeseéne prihode do 500 KM
(36,2%), dok samo 2,4% njih ostvaruje izuzetno visoke prihode, od 1.500 KM i vise.
Mali broj ispitanika (blizu 12%) ostvaruje prihode izmedu 801 i 1.000 KM, u kojem
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rasponu se nalazi i prosjecna neto plata za godinu prikupljanja podataka (neto 831

KM), prema podacima Republi¢kog zavoda za statistiku Republike Srpske?®.

Tabela 2: Socio-ekonomske odrednice ispitanika

R. br. Klasifikacija zanimanja n %
1. jednostavna zanimanja 3 0,24%
2. kancelarijski sluzbenici 1 0,08%
3. neindustrijska zanimanja 45 3,53%
4, poljoprivrednici 32 2,51%
5. rukovaoci masina i montazeri 26 2,04%
6. stru¢njaci 214 16,78%
7. tehnicari i druga stru¢na zanimanja | 249 19,53%
8. usluzna zanimanja 96 7,53%
9. visoki duznosnici i slubenici 5 0,39%
10. vojna zanimanja 4 0,31%
11. nije zelio/zeljela odgovoriti 170 | 13,33%
12. ostalo 430 | 33,73%
Ukupno 1275 100%
Visina mjese¢nih primanja (%)
<300 KM 13%
301-500 KM 23,2%
501-800 KM 17,1%
801-1.000 KM 11,9%
1001-1.500 KM 7,9%
1.501-2.000 KM 1,4%
Vise od 2.000 KM 1%
ne ostvarujem prihode 18,6%
bez odgovora 6%

Note: Muoaparosuh et al. (2017, str. 7)

10 Prosje¢ne mjeseéne plate objavljene od RZS Republike Srpske za 2017. godinu, dostupno na:
https://poreskaupravars.org/wp-content/uploads/2021/02/Prosjecne-Plate-za-2010-2020.pdf
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Od popularnog do poznatog: p(rep)oznavanje umjetnosti medu

Ispitanicima

Nakon socio-demografskih pitanja, ispitanicima su postavljena pitanja
otvorenog tipa, koja se ticu omiljenih umjetnika i umjetnickih djela. Provjeravali smo
znanje ispitanika o umjetnosti i kulturi kroz seriju pitanja o ukusu. Cilj ovih pitanja nije
bio prikupljanje statisticki relevantnih informacija, ve¢ provjeriti da li ispitanici imaju
ograni¢ena znanja o umjetnickim djelima van domena popularne kulture. Pitanje o
omiljenim umjetnicima bilo je otvorenog karaktera jer su u€esnici mogli unijeti bilo
koji odgovor (nije bilo ponudenih opcija). Vazno je istaéi da rezultate ovakve vrste
treba tumaciti s oprezom, jer kvalifikacija ,,omiljen varira prema subjektivnoj
percepciji i ne moze se statisticki analizirati. ,,Omiljen* se obi¢no interpretira kao:
zaista omiljen, pozeljno omiljen, jedini poznat ili proizvoljno omiljen. Osnovni nalaz
koji smo dobili jeste da ucesnici uglavnom nemaju omiljenog umjetnika, izvodaca i
slicno ili ne znaju ko bi to za njih mogao da bude. Taj procenat se kre¢e od 40% do
95%, u zavisnosti od kategorije. Imajuc¢i to na umu, sljede¢i rezultati pruzaju listu

najcesc¢e danih odgovora, uz napomenu o udjelu neodgovorenih.

.....

R. br. Omiljena pjesma Frekvencija odgovora

,,Molitva“ 10

,,Pogledaj dom svoj, andele*
,,Pukni, zoro*
,,1181na‘
,,Bozanstvena zeno“

. Vidovdan
,,Romanija‘“

,,Lolomic¢u CasSe od kristala!

© ® N o g &~ W N E

,,Kao moja mati*

[EEN
©

,,Dva galeba bela“

[EEN
=

,,Durdevdan

W A~ DA DD DA D OOl O N

[EEN
N

,,Zlatiborske zore*
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Omiljena pjesma je ,,Molitva® Marije Serifovié (10 puta), dok je procenat

izostavljenih odgovora 42,8%.

R. br. | Omiljena knjiga | Frekvencija odgovora

.....

,»Na Drini ¢uprija“
,, T vrdava”
,»Ana Karenjina“
,,0rlovi rano lete*
,,Dervis 1 smrt”
,»NOZ*
,,Zloc¢in 1 kazna“

,,Rat i mir<

© X N o g & W e

,Ranjeni orao*

[EEN
©

,Prokleta avlija“
11. ,,.Starac i more*

12. ,,Sto godina samoce

82
34
30

A N N N o ©

Omiljena knjiga je ,,Na Drini ¢uprija®“ (navedena 82 puta), dok je procenat

ispitanika koji nisu dali odgovor 42,9%.

R. br.

.....

Omiljeni film

Frekvencija odgovora

=

© ® N o g B~ WD

[EEN
©

., Titanik
,,KO0 to tamo peva“

L, Kum®
»Maratonci trée pocasni krug*
,Zikina dinastija“
,,Prohujalo s vihorom*
,,Mrtav ladan*

,,Lepa sela lepo gore*
,Lajanje na zvezde*

,,Zona Zamfirova*

34
29
24
16
16
15
13
13
13
12
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11. ,,Otpisani‘ 12
12. ,,Brzi i zestoki‘ 11

Najces¢i film koji se navodio kao omiljeni je ,,Titanik* DZejmsa Kamerona, a

stopa izostavljenih odgovora je 39,1%.

.....

pjevacu/pjevacici/grupi

R. br.  Omiljeni pjevad/pjevacica/grupa Frekvencija odgovora

1. Zdravko Coli¢ 52
2. Ceca 44
3. ,,Bijelo dugme* 21
4, Miroslav Ili¢ 35
5. Saban Sauli¢ 17
6. ,,Riblja corba“ 22
7. Toma Zdravkovié¢ 16
8. Marija Serifovi¢ 14
9. Dino Merlin 12
10. Lepa Luki¢ 11
11. Bajaga 11
12. ,,Legende* 10

Iz prethodne tabele je uoéljivo da se Zdravko Coli¢ pojavljuje kao omiljeni
pjevac u 52 slucaja, dok je udio pitanja bez odgovora ovdje nesto manji u odnosu na
ostala pitanja (32,6%), $to znaci da ispitanici nesto lakSe mogu identifikovati svog

omiljenog umjetnika.

-----

R. br. | Omiljeni kompozitor A Frekvencija odgovora

1 Mocart 48
2 Kornelije Kovac 30
3. Betoven 19
4 Goran Bregovi¢ 16
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5. Zeljko Joksimovi¢ 14
6. Stevan Mokranjac 12
7. Bora Pordevi¢ 12

Kao omiljeni kompozitor najéesée se navodi Volfgang Amadeus Mocart (48),

dok 75,3% ispitanika nisu dali odgovor na ovo pitanje.

.....

R. br. Omiljeni pisac Frekvencija odgovora

1. Ivo Andri¢ 179
2. Branko Copié¢ 77
3. Mesa Selimovié¢ 48
4. Paolo Koeljo 21
5. Fjodor Dostojevski 20
6. Lav Tolstoj 19
7. Momo Kapor 16
8. Jovan Duci¢ 13
9. Petar Koci¢ 12
10. | Desanka Maksimovi¢ 11
11. Mir Jam 10
12. Aleksa Santi¢ 9

Omiljeni pisac je Ivo Andri¢ (179), sa najve¢im udjelom odgovora u ovoj grupi

pitanja, dok blizu polovine ispitanika nisu odgovorili (41,8%).

-----

R. br. | Omiljeni glumac/glumica | Frekvencija odgovora
1. Dragan Nikoli¢ 54
2. Bata Zivojinovié 50
3. Milena Dravi¢ 26
4, LjubiSa SamardZzi¢ 21
5. Sloboda Mic¢alovi¢ 16
6. Nikola Kojo 16
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7. Dragan Bjelogrli¢ 15
8. Al Pa¢ino 13
9. Ivan Bosilj¢i¢ 10
10. Nebojsa Glogovac 9
11. Vuk Kosti¢ 9
12. Mel Gibson 6

Medu omiljenim glumcima preovladavaju domaci umyjetnici,

a najvise

ispitanika (54) navelo je Dragana Nikoli¢a kao omiljenog glumca, dok je procenat onih

koji nisu dali odgovor bio 41,2%.

reditelju

R. br.

.....

Omiljeni filmski reditelj

Frekvencija odgovora

1.

o o s w N

Emir Kusturica
Zdravko Sotra
Stiven Spilberg
Rados Baji¢
Kventin Tarantino

Dragan Bjelogrli¢

125

41
30
16
15
8

Kao omiljeni filmski reditelj ubjedljivo najée$¢e navoden je Emir Kusturica

(125), dok 65,9% ispitanika ne daje odgovor na ovo pitanje.

R. br.

-----

Omiljeni slikar/slikarka = Frekvencija odgovora

1.

N o o s w N

Pablo Pikaso
Van Gog
Leonardo da Vinci
Paja Jovanovi¢
Sava Sumanovi¢
Salvador Dali

Nadezda Petrovié¢

58
27
22
20
11
9
7
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Omiljeni slikar ispitanika je Pablo Pikaso (58 odgovora), dok veci broj

ispitanika nije odgovorio (77,7%).

U nastavku ¢éemo pobrojati znacajne odgovore, ali ih nefemo tabelarno
predstavljati, s obzirom na veliku disperzivnost u odgovorima i visok procenat pitanja

na koja nije dat odgovor.

Kao omiljene vajare ispitanici su naveli Ivana Mestrovi¢a (26 odgovora) i
Mikelandela (13), dok je procenat izostavljenih odgovora bio 92%. Kao omiljenu
predstavu ispitanici su navodili naj¢esce ,,Gospodu ministarku‘ (45), dok je 76,4% onih
koji nisu odgovorili na ovo pitanje. Omiljeni pozori$ni reditelj je Dusan Kovacevi¢
(13), a na ovo pitanje nisu odgovorila 92,2% ispitanika. Omiljena kompozicija je ,,Za
Elizu* (22), a 83,5% ispitanika nisu uopSte odgovorili na pitanje. Na pitanje ,,Navedite
svog omiljenog konceptualnog umjetnika ili umjetnicu*, 17 puta je odgovoreno Marina
Abramovic, a 94,5% ispitanika nije nikako odgovorilo, §to je najvisi udio kad je rijec o

pitanju na koje nije dobijen odgovor.

Dakle, uocljivo je da publika u Republici Srpskoj preferira domace umjetnike i
umjetnicka djela, pretezno iz perioda izmedu kraja Drugog svjetskog rata i raspada
socijalistickih drusStava istone Evrope (u kinematografiji to su ratni partizanski
filmovi, zatim filmovi tzv. crnog talasa, a kada su u pitanju glumci, najcesc¢e se
navode oni koji su ukalupljeni u odredene tipove uloga, koje je Pogacar (2010) nazvao
,jugoslavenskom medufilmskom referencijalnos¢u (str. 59)). Kada se radi o domenu
tzv. visoke umjetnosti, odnosno pravaca u umijetnosti koji zahtijevaju obrazovanje,
mogucénost da se putuje 1 posjeCuju institucije kulture u kojima su ovakva djela
dostupna (umjetnici iz oblasti klasi¢ne muzike ili vajarstva), ve¢ina ispitanika ili nema
odgovor ili navodi najpopularnija djela, pri ¢emu moramo uzeti u obzir da ispitanici u

ovakvim, kvazitestovima mogu i da daju poZeljne odgovore.
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Struktura muzi¢kih preferencija

Grafikon 1: Pregled odgovora na pitanje ,, Koju muziku najcesée slusate? ** (%)

35.0
30.0
25.0
20.0
15.0
10.0

Udio odgovora u %

Muzicki Zanrovi

Posmatrano u cjelini, odgovori ispitanika sugeriSu da je privatna (in-door)
konzumacija kulturnih sadrzaja preovladuju¢a. Prilikom ispitivanja preferencija
muzickih Zanrova, u upitniku smo wunaprijed definisali 12 najpoznatijih 1
najzastupljenijih muzickih zanrova, te smo kao dodatnu opciju ostavili i moguénost da
oznace neku drugu vrstu muzike, mimo ponudenog. ,.Zanr je bitan utoliko ukoliko je
prepoznatljiv, a znadenja koja se njime prenose prva su koja se usvajaju* (Cukovié,
2019, str. 124). U tom kontekstu, ispitanici nisu imali problema sa odredivanjem zanra,
a to nam potvrduje i mali udio ispitanika koji nisu dali odgovor (6,5%). Najcesce se
sluSaju izvorna narodna muzika (30,9%), zatim pop (21%) 1 rok (14%), dok su svi drugi
muzic¢ki zanrovi znatno manje zastupljeni. U daljem analiziranju i vizuelnom
prikazivanju podataka o muzi¢kim Zanrovima u odnosu na neke socio-demografske
varijable isklju¢i¢emo Zanrove pank, hard rok, heavy metal i rege, iz razloga izuzetno
male sluSanosti ove muzike, a u korist bolje preglednosti rezultata. U narednom
poglavlju bice predstavljeni rezultati novijeg istrazivanja o muzi¢kim preferencijama

(iz 2023. godine), koje je fokusirano na mladu populaciju (studente).
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Grafikon 2: Pregled slusanja muzickih zZanrova po polu

Bez odgovora

Klasi¢nu muziku

Neku drugu s

Hip hop &=
§ Hausitehno =
c
tf':u Pop e
= | . )
2 Rok Zenski
= Ve
= Dzezibluz = m Muski

Turbo-folk

Izvornu narodnu muziku

0 50 100 150 200

Slusanje muzike

x2 =81.563; df = 13; p =.000

U grafikonu 2 smo sagledali sluSanje muzickih Zanrova u odnosu na polnu
strukturu ispitanika, gdje se primjecuje da od najslusanijh Zanrova 74,2% sluSalaca pop
muzike su zene, dok ostale zanrove viSe sluSaju muskarci: izvornu narodnu muziku
sluSa 30,91% ispitanika, od cega viSe od polovine muskarci, turbo-folk neSto viSe
sluSaju Zene (56,7%), rok sluSa viSe muskaraca nego zena (skoro 64%), dok se
muskarci pojavljuju c¢esc¢e kao slusaoci i drugih Zanrova, ma koliko malo oni bili
slusani. Kada je u pitanju polna struktura onih koji nisu odgovorili na ovo pitanje,
podjednako je bilo 1 muskaraca i Zena (46,3% naspram 53,7%). Nasu pretpostavku da
postoji povezanost izmedu pola i preferencije muzi¢kih zanrova potvrduje i y*-test, koji

sa vrijedno$c¢u od 81,563 pokazuje visoku statisticku zna¢ajnost.
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Grafikon 3: Pregled slusanja muzickih Zanrova po starosnim grupama

Bez odgovora

L
Neku drugu = =
Hip hop =
Hausitehno m=
Pop e —-—
Rok e
Dzez i bluz

|
Klasicnu muziku = ]

Muzicki Zanrovi

Turbo-folk — mem—— —
Izvornu narodnu muziku s
0

50 100 150 200 250 300 350

Slusanje muzike

W 18-25 26-35 36-45 46-55 MW 56-65

x2 =362,517; df = 78; p =.000

Analizom osnovnih pokazatelja o muzickim preferencijama razli¢itih starosnih

grupa, uvidamo sljedece:

e Izvorna narodna muzika je najpopularnija medu starijim generacijama, sa
67,8% u grupi od 56 do 65 godina i 42,9% u grupi od 46 do 55 godina.
Zastupljenost u mladim generacijama znatno opada, sa 10,8% u grupi od 18
do 25 godina.

e Turbo-folk: Ovaj Zanr je relativno popularan u svim starosnim grupama, ali
najvise medu mladim generacijama (19,3% u grupi 18-25 godina i 14% u
grupi  26-35 godina). Zastupljenost ovog Zanra opada u starijim
generacijama.

e Klasi¢na muzika ima manju zastupljenost u svim starosnim grupama, sa
najvisim procentom od 6,1% u grupi 36-45 godina.

e Rok muzika je najpopularnija u grupi 26-35 godina sa 24,3%, ali zadrzana
je zastupljenost 1 u ostalim generacijama, Sto nam sugeriSe da rok ima
vanvremensku popularnost.

e Pop muzika je najzastupljenija u grupi 26-35 godina (27,2%) i prili¢no
popularna u grupama 18-25 godina (24,4%) i 36-45 godina (29,1%).

e Haus i tehno Zanrovi su uglavnom zastupljeni u mladim generacijama, s

obzirom na to da nema odgovora u starosnim grupama iznad 35 godina.
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Ovi podaci ukazuju na razli¢ite muzicke preferencije koje se mijenjaju sa
godinama, pri ¢emu starije generacije preferiraju tradicionalniju muziku, dok mlade
generacije imaju Siri spektar muzickih ukusa, ukljucujuéi savremenije zanrove. Da
postoji statisticki znacajna razlika u muzickim preferencijama medu razliitim

starosnim grupama, ukazuje nam i rezultat y2-testa.

Grafikon 4: Pregled slusanja muzickih Zanrova po visini prihoda

Bez odgovora mesmsmmmm
[

Neku drugu L]

__ Hip hop m
§ Hausitehno mm
§ Pop m——— I E——
;—5 Rok I —
g Dzezibluz mm

Klasicnu muziku —ms=mm

Turbo-folk — n—— C—
lzvornu narodnu muziku I
0 50 100 150 200 250 300 350

Visina prihoda

B Manje od 300 KM W 301-500 KM 501-800 KM
801-1000 KM W 1001-1500 KM B 1501-2000 KM
B Vise od 2000 KM M Ne ostvarujem prihode B Bez odgovora

2 = 167,571; df = 104; p = .000

Medu slusaocima izvorne narodne muzike najveci je udio ispitanika koji imaju
prihode ispod 300 KM (preko 20% slusalaca ove vrste muzike), dok njih 26,3% ima
prihode izmedu 301 i 500 KM. Medu slusaocima rok i pop muzike postoji nesto veéi
udio ispitanika sa prihodima iznad prosjeka (npr. preko 15% slusalaca rok muzike
imaju prihode izmedu 1.001 i 1.500 KM). Rezultati 2 pokazuju visoku statistiCku
znacajnost, $to nam govori da postoji veza izmedu visine prihoda i1 preferencija

muzic¢kih Zanrova.
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Grafikon 5: Distribucija najcesée slusanih muzickih zanrova prema stepenu

obrazovanja
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M Visa skola B Prvi ciklus studija

W Drugi ciklus studija B Treci ciklus studija

M Bez odgovora

x2 =330,067; df = 104; p = .000

[zvornu narodnu muziku najviSe sluSaju osobe sa zavrSenom osnovnom (17,2%)
1 srednjom stru¢nom Skolom (57,4%). Turbo-folk muziku najéeS¢e slusaju osobe sa
srednjom stru¢nom Skolom, sa visokim procentom od 68,7%. Klasicnu muziku cesce
slusaju osobe sa viSim nivoima obrazovanja, narocito oni koji su zavrsili treci ciklus
studija (7,1%), kao i oni sa diplomom prvog ciklusa studija (16,7%). DzZez i bluz su
veoma malo slusani, ali je publika ovog zanra sacinjena najvise od visokoobrazovanih
ispitanika. Rok muzika ima znatno rasprostranjenu popularnost medu onima sa
srednjom stru¢nom Skolom (43,1%) i onima sa diplomom prvog ciklusa studija
(31,9%). Visoka statistiCka znacajnost y2-testa od 330,067 svakako upucuje na to da

izbor preferiranih muzickih zanrova ima veze sa stepenom obrazovanja.
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Grafikon 6: Distribucija najcesce slusanih muzickih Zzanrova prema zavrsenoj

oblasti studija
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2 = 132,096; df = 91; p = 003

Ispitali smo kakva je obrazovna struktura muzi¢ke publike kod ispitanika sa
zavrSenom visokom stru¢nom spremom i da li postoji veza izmedu oblasti studija i
preferiranog muzickog zanra. U tu svrhu smo uklonili rezultate ,,bez odgovora® koji se
odnose na dio ispitanika koji nisu visokoobrazovani, te smo kreirali varijablu koja
objedinjuje drustvene i humanisticke nauke. Ranije je utvrdeno da veoma mali broj
visokoobrazovanih ispitanika sluSa izvornu narodnu muziku i turbo-folk, ali mozemo
primijetiti da je medu visokoobrazovanim koji slusaju ove zanrove podjednako
sluSalaca iz oblasti tehnickih, kao i drustvenih i humanistickih nauka. Kada je rije¢ o
pop i rok muzici, najveci broj visokoobrazovanih slusalaca ovih Zanrova su iz oblasti
druStvenih 1 humanistickih nauka (skoro 13% sluSalaca popa i oko 8% slusalaca rok
muzike). Najmanje visokoobrazovanih slusalaca pop zanra dolaze iz oblasti tehnickih i
poljoprivrednih nauka, a najmanje visokoobrazovanih sluSalaca roka su iz prirodnih 1
poljoprivrednih nauka. Rezultat y2 = 132,096 pokazuje da postoji statistiCki znacajna

povezanost izmedu oblasti studija i preferiranog zanra muzike.
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Tabela 12: Muzicke preferencije u strukturi zanimanja — tri najzastupljenije

kategorije zanimanja

Tehnicari i druga

Koju muziku najéesce UsluZna
slusate/zanimanje_recoded Strucnjaci Stl_ruéna_ zanimanja
zanimanja

Izvornu narodnu muziku 30,1% 35,4% 30,1%
Turbo-folk 9,8% 15,1% 16,4%
Klasi¢nu muziku 4,9% 4,2% 5,5%
Dzez i bluz 0,6% 1,4% 2,7%
Rok 14,1% 12, 7% 11,0%
Pop 24,5% 18,9% 20,5%
Haus i tehno 1,2% 1,4%
Pank 0,6% 0,5%
Hip-hop 0,6% 0,9% 2,7%
Hard rok 0,6% 0,5%
Heavy metal
Rege 0,6% 3,3%
Neku drugu 4,3% 5,7% 5,5%
Bez odgovora 8,0% 100,0% 5,5%
Ukupno 100,0% 35,4% 100,0%

Kada sagledamo strukturu muzickih preferencija u odnosu na zanimanja
ispitanika, uocava se tendencija Siroke zastupljenosti razli¢itih zanrova medu svim
zanimanjima. Da bismo analizirali zastupljenost popularnih muzic¢kih zanrova medu
razli¢itim zanimanjima, fokusiratemo se na tri najzastupljenije kategorije zanimanja:

tehnicari 1 druga stru¢na zanimanja, stru¢njaci i usluzna zanimanja:

e Stru¢njaci najces¢e sluSaju izvornu narodnu muziku, Sto ¢ini preko 30% od
ukupnog broja ispitanika u ovoj kategoriji. Drugi najpopularniji Zanr medu
stru¢njacima je pop muzika, koju slusa oko Cetvrtine ispitanika unutar ovih
zanimanja, dok je rok na tre¢em mjestu sa preko 14% publike iz kategorije

stru¢njaka.
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» Najzastupljenija kategorija zanimanja u uzorku — tehnicari i druga strucna
zanimanja najvise preferiraju izvornu narodnu muziku, sa 35,4% slusalaca.
Pop muzika je druga najpopularnija, sa blizu 19%, dok je turbo-folk trec¢i
najslusaniji zanr sa preko 15% ispitanika iz ove kategorije profesija.

e Usluzna zanimanja pokazuju slicnu strukturu muzickih preferencija, sa
najvecom popularnoséu izvorne narodne muzike (oko tre¢ine ispitanika iz
ove kategorije), zatim pop muzikom kao drugom najslusanijom sa 20,5% i
turbo-folkom kao tre¢im najpopularnijim Zanrom, koji slusa preko 16%

ispitanika i1z usluznih zanimanja.

Rezultati pokazuju da su izvorna narodna muzika i pop muzika medu
najpopularnijim Zzanrovima u sve tri kategorije zanimanja. Iako turbo-folk pokazuje
neSto vecu prednost medu profesijama koje pripadaju tehniCarima 1 stru¢nim
zanimanjima, za koje su karakteristi¢ni slojevi sa srednjoskolskim obrazovanjem, pa bi
se moglo zakljuciti da ovaj zanr manifestuje aspiracije i zivotne stilove navedenih
slojeva stanovniStva, ipak ne mozemo tvrditi da postoji izrazena stratifikacija u kojoj
vaznu ulogu zauzimaju muzicki zanrovi. Razlog tome je Sto su najpopularniji muzicki
zanrovi prilicno ravnomjerno zastupljeni medu razli¢itim zanimanjima, te ove blage
varijacije ne remete njihovu popularnost bez obzira na profesionalnu pripadnost.
Statisticki testovi takode podrzavaju ovaj nalaz, ne prikazujuci statisticku znacajnost

kada je u pitanju medusobni uticaj ovih varijabli.

Poredeci ove rezultate sa interesovanjima i strukturom kulturnih preferencija u
Srbiji, ponajvise pronalazimo sli¢nosti u generalnom stavu Mrde i Milankov (2020),
koji primje¢uju da su aktivnosti kulturne participacije nepopularne u slobodno vrijeme.
Medutim, za razliku od njihovih nalaza, kao i istrazivanja Hadzibuli¢ (2013), koji
identifikuju razlike u odnosu na zanimanje i obrazovanje ispitanika, u pogledu
naklonosti ka viSim oblicima umjetnosti (elitnim) mi ne pronalazimo takva
interesovanja. Postoji pozitivna korelacija izmedu visokog obrazovanja i sluSanja rok
muzike 1 u poredenju istraZivanja u Srbiji 1 Hrvatskoj mozemo govoriti o postojanju
rokersko-alternativnog ukusa, kao alternative hedonistickim i zabavnim formama koje
nudi izvorna narodna muzika velikom broju svojih slusalaca. Medutim, mada se rok
ve¢ poslovicno pojavljuje kao alternativni zanr, u globalizovanom svijetu njegove
transformacije ve¢ utiu na to da se postavi pitanje: ¢emu je to on protivteza? U

is¢itavanju rezultata naseg istrazivanja mozemo konstruisati jedan potencijalni odgovor
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— pozicija rok zanra se definiSe naspram druStvenog konteksta njegove publike,
odnosno cjelokupnog kulturnog pejzaza u odnosu na koji se publika rok muzike
identifikuje. Iz relativisticke pozicije, u drustvu u kojem je otklon prema kulturi izrazen
na nacine da se spusti na najprimitivnije oblike 1 izraze, ili da se odbije svako
ucestvovanje u njoj, publika rok zanra moze biti dozivljena kao elitno pozicionirana na
skali socijalne stratifikacije, usljed posjedovanja takvog kulturnog kapitala. S druge
strane, ukoliko globalno pozicioniramo rok Zzanr, teSko da mozemo govoriti da je on
prosao put koji je prosao npr. dzez — zapravo se stopio sa mejnstrimom, umjesto da
postane distinktivni indikator elitnog ukusa. Vratimo li se na naSe konkretno
istrazivanje, favorizovanje rok Zzanra moze pomo¢i da shvatimo postojanje
distinktivnog ukusa dijela publike, ali veoma nizak udio preferencija drugih Zanrova
koji se univerzalno nazivaju elitnim, govori nam da ni rastezljivost relativistiCkog
pogleda na kulturnu konzumaciju ne moze skrajnuti ¢injenicu da ne postoji publika
nepopularnih Zanrova koji iziskuju obrazovanje i znanje, u ¢emu se zasniva njihov
atribut elitnog. Naprotiv, ravnomjernost u zastupljenosti popularnih, Siroko prihva¢enih
muzickih Zanrova korespondira sa nezainteresovanos¢u za zanrove koji su drugdje

indikatori viSeg statusa 1 visokog obrazovanja.
Struktura filmskih preferencija

Grafikon 7: Pregled odgovora na pitanje ,, Koje filmske Zanrove preferirate? “
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U istrazivanju preferencija filmskih zanrova utvrdili smo da su tri
najpopularnija zanra akcija (27,2%), komedija (26,6%) i drama (16,7%), $to ukazuje na
sklonost ka lakim za konzumiranje, zabavnim i emocionalno angazuju¢im filmovima.
Zanrovi sa niskim preferencijama su mjuzikl (0,7%), biografski (0,4%) i superherojski
(0,4%), Sto sugeriSe nizi interes za specifi¢ne narativne forme ili teme. Znatan broj
ispitanika (4,7%) nije odgovorio na pitanje, Sto moze ukazivati na apstinenciju od

filma, nesigurnost ili neodlu¢nost u vezi sa preferencijama (grafikon 7).

Dominacija akcije, komedije i drame moZe Se povezati sa savremenim
trendovima u filmskoj industriji, koja proizvodi i promoviSe filmove sa brzim tempom,
jednostavnim zapletima 1 jasnim emocijama, kako bi zadovoljila potraznju publike za
eskapizmom 1 razonodom. Nisko zastupljeni Zanrovi mogu reflektovati nedostatak
kvalitetnog sadrzaja, slabu promociju ili kulturnu nesigurnost prema odredenim
temama. Visok procenat neodgovorenih moze ukazivati na pasivno konzumiranje
filmova bez jasnih preferencija ili na nezadovoljstvo postoje¢om filmskom ponudom.
Visoka standardna devijacija (20.379) ukazuje da su preferencije filmovskih Zanrova
medu ispitanicima relativno raStrkane. Drugim rije¢ima, nema jednog dominantnog
zanra koji bi se daleko isticao u popularnosti, ve¢ su interesovanja razdijeljena na veci

broj kategorija.

Kada posmatramo preferencije filmskih Zanrova u odnosu na polnu strukturu
ispitanika (grafikon 8), primjecuje se da su kod muskaraca najpopularniji Zanrovi akcija
(38,8%), komedija (18,9%) 1 drama (11,8%), dok su kod Zena najpopularniji zanrovi
komedija (33,7%), drama (21,2%) 1 romanti¢ni filmovi (6,6%). Muskarci preferiraju
akcijske 1 ratne filmove viSe od Zena, dok Zene preferiraju romanti¢ne i dramske
filmove vise od muskaraca. Zanrovi sa niskim preferencijama kod oba pola su mjuzikl,
biografski i superherojski. Razlike koje smo identifikovali potvrduju tradicionalne
stereotipe povezane sa rodnim ulogama, prema kojima se musSkarci povezuju sa
zanrovima koji se percipiraju kao ,muski“ (akcioni filmovi i filmovi sa ratnom
tematikom), dok se Zenski dio ispitanika povezuje sa filmskim Zanrovima koji Su
izgradeni na estetskim normama koje se drustveno percipiraju kao ,Zenske*
(romanti¢ne komedije). Popularnost komedije kod oba pola moZe se objasniti

univerzalnom privlacno$¢u humora i zabave.

65



Grafikon 8: Pregled preferencija filmskh zanrova u odnosu na pol (%)
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x2 = 139.701; df = 15; p = .000; Kramerov V = 0,368

Zanimljivo je uociti relativno izjednacenu zastupljenost medu polovima kada je
u pitanju triler. Zanrovi nau¢na fantastika i avanturisticki popularniji su kod
muskaraca, dok su dokumentarni i biografski filmovi popularniji kod Zena. Prikazani
x2-test pokazuje da je statisticki znaCajna veza izmedu pola i preferencije filmskih
zanrova (p < 0,001). Kramerov V-koeficijent od 0,368 ukazuje na srednje jaku vezu
izmedu ova dva faktora. Uzimajuci sve navedeno u obzir, rezultati potvrduju da postoje

znacajne razlike u preferencijama filmovskih Zanrova izmedu muskaraca i Zena.
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Grafikon 9: Pregled preferencija filmskh zanrova u odnosu na uzrast (%)
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U prethodnom grafikonu smo prikazali distribuciju preferencija filmovskih
zanrova raS¢lanjenu prema starosnim grupama. Primje¢ujemo da ne postoje razlike u
opstim trendovima preferiranih Zanrova, odnosno da se kod svih uzrasnih grupa isticu
tri omiljena zanra: akcija, komedija i drama, s tim da je redoslijed preferencija zanrova
razli¢it u odnosu na starosnu grupu. Akcija i triler su najpopularniji medu mladim
generacijama, posebno kod onih izmedu 18 i 35 godina, dok komedije — iako popularne
u svim uzrastima — pokazuju nesto vece preferencije medu ispitanicima izmedu 36 i 55

godina.

Rezultati koji su prikazani u grafikonu 10 pokazuju znacajne razlike u
preferencijama filmskih Zanrova u zavisnosti od nivoa obrazovanja. Ispitanici sa
zavrSenom osnovnom Skolom najcesc¢e preferiraju akcione filmove (23,3%), komedije
(27,4%) 1 drame (9,6%). Ispitanici sa srednjom stru¢nom Skolom takode preferiraju
akcione filmove (30%) i komedije (29,3%), ali pokazuju i interesovanje za drame
(12,8%). Kod ispitanika sa zavrSsenom gimnazijom preferencije su sli¢ne, sa vetim

interesovanjem za drame (20%) i akcione filmove (28,7%).
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Grafikon 10: Pregled preferencija filmskiz zanrova u odnosu na stepen

obrazovanja (%)
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x2 = 190.231; df = 120; p = .000

Ispitanici sa viSom Skolom preferiraju drame (32,4%) i akcione filmove
(26,5%). Ispitanici sa zavrSenim prvim ciklusom studija preferiraju komedije (21,9%) i
drame (22,9%), dok oni sa drugim ciklusom studija preferiraju komedije (32,6%) i
drame (23,9%). Ispitanici sa tre¢im ciklusom studija najcesée preferiraju komedije
(33,3%), akcione filmove (25%), ali podjednako uzivaju u gledanju trilera, nau¢no-
fantastiénih filmova i dokumentarnih filmova. Nakon uocenih tendencija, provijerili
smo i postoji li njihova statisticka znacajnost, te su nam rezultati y2-testa pokazali da
postoji statisticki znaCajna povezanost izmedu nivoa obrazovanja i preferencija

filmskih Zanrova (grafikon 10).
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Grafikon 11: Pregled preferencija filmskih zanrova u odnosu na prihode (%)
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¥2 = 143.782; df = 75; p = .000

Prilikom posmatranja preferencija filmskih Zanrova u odnosu na prihode,
primjecuje se da su kod ispitanika sa prihodima do 500 KM najpopularniji Zanrovi
akcija (26,3%), komedija (26,3%) i drama (13,7%). Kod ispitanika sa prihodima od
1.001 do 2.000 KM dominira drama (40%), pracena akcijskim filmovima (37,5%) i
komedijom (22,9%). Za ispitanike sa prihodima vi§im od 2.000 KM najpopularniji Zanr
je drama (40%), uz znatno vece zastupljenosti trilera (20%) i nau¢ne fantastike (10%).
Zanrovi sa najnizim popularno$éu bez obzira na prihode su mjuzikl, superherojski i

biografski.

Razlike u filmskim preferencijama mogu se djelimi¢no objasniti socio-
ekonomskim statusom. Visoka zastupljenost dramskog zanra kod ispitanika sa viSim
prihodima moze se povezati sa dozivljajem ,,0zbiljnosti* i umjetnicke vrijednosti ovog
zanra. Prevalencija akcijskih filmova i komedija kod ispitanika sa nizim prihodima
moze se objasniti potrebom 1 Zeljom za eskapizmom i odmorom od svakodnevnih
briga, ali s obzirom na to da su ovo trendovi, ne mozZemo izvesti konacan zakljucak, ali
svakako vrijedi staviti ovaj podatak u kontekst ideje o moguénosti konvertovanja
ekonomskog u kulturni kapital. Na osnovu y2-testa dodatno se potvrduje da je

statisti¢ki znaCajna veza izmedu prihoda i preferencije filmskih zanrova (p <0,001).
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Posmatrajuci preferencije filmskih Zzanrova u odnosu na neke druge socio-
demografske varijable, uo¢avamo da je popularnost komedija zastupljena nezavisno od
tipa naselja u kojem zive ispitanici, iako su nesto popularnije kod ispitanika koji Zive u
prigradskim naseljima (28,3%). Akcioni filmovi su najpopularniji kod ispitanika koji
zive na selu (32,4%), dok je drugi najpopularniji zanr (poslije komedije) kod ispitanika
iz grada — drama (19,2%). Stvarne razlike se primje¢uju u domenu raspr$enosti drugih,
manje popularnih Zanrova kao §to su dokumentarni filmovi (3% ispitanika iz grada
preferiraju ovaj zanr, a svega 0,4% ispitanika iz sela), ili romanti¢ni, gdje duplo vise

ispitanika iz grada preferira ovaj Zanr u odnosu na one ispitanike koji dolaze sa sela.

Grafikon 12: Preferencije filmskih Zanrova u odnosu na zanimanja
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Ispitali smo 1 potencijalnu vezu izmedu zanimanja i omiljenih filmskih Zanrova,
s obzirom na to da smo ranije utvrdili da postoji veza izmedu prihoda i filmskih
preferencija. Za prikazivanje najvaznijih rezultata izdvojili smo tri kategorije
najzastupljenijih zanimanja u uzorku (bez kategorije ,,0stalo* i onih koji nisu Zeljeli
odgovoriti na ovo pitanje), te izdvojili u grafikonu 12 samo one Zanrove koji su u

ukupnom uzorku presli prag od 5% zastupljenosti. Prema ovom prikazu, kao i u sluc¢aju
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muzickih preferencija, uocavamo jo$ vecu ujednacenost raspodjele preferencija medu
razli¢itim zanimanjima: Cetvrtina ispitanika iz sve tri kategorije navodi komedije kao
omiljene, Cetvrtina tehni¢ara i drugih struénih zanimanja navodi da podjednako
preferira akcione filmove, dok su one nesto vise popularne medu strucnjacima (27%) i
medu usluznim zanimanjima (28,8%). Drame su na tre¢em mjestu kod svih, a jedino
Sto blago odstupa od ostalih zanimanja jeste da nesto vise od 3% stru¢njaka navodi

naucnu fantastiku kao preferirani filmski zanr.

Tabela 13: Ucestalost odlazaka u bioskop u odnosu na tip stambenog naselja

(n, %)

Koliko puta ste u
prethodnih 12

Oznacite tip naselja u kojem Zivite.

mjeseci posjetili el Prigradsko Crad Ne Bez Uk
. elo ra upno
bioskop? naselje znam | odgovora P
N 144 122 208 25 12 512
Nijednom
59,80% 54,00% 41,70% 73,50% @ 38,70% | 49,60%
57 69 162 8 11 307
1 do 3 puta
23,70% 30,50% 32,50% | 23,50% | 35,50% | 29,70%
14 17 56 1 4 92
4 do 6 puta
5,80% 7,50% 11,20% @ 2,90% = 12,90% 8,90%
3 4 28 0 1 36
7 do 12 puta
1,20% 1,80% 5,60% - 3,20% 3,50%
2 1 20 0 1 24
Vise od 12 puta
0,80% 0,40% 4,00% - 3,20% 2,30%
21 13 25 0 2 61
Bez odgovora
8,70% 5,80% 5,00% - 6,50% 5,90%
241 226 499 34 31 1032
Ukupno
100% 100% 100% = 100% 100% 100%

x2 = 62.629; df = 25; p =.000

Ove odgovore je znacajno sagledati u odnosu na podatke o vrsti televizijskog

programa koje ispitanici naj¢e$¢e gledaju, kao i o posje¢ivanju bioskopa u posljednjih

12 mjeseci. Dok su filmovi i serije medu najpopularnijim sadrzajima u svim tipovima
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naselja, disproporcija se ogleda u specijalizovanim vrstama TV programa
(dokumentarni program se Sest puta vise gleda u gradu nego na selu, a kulturni program
uopste nije medu najées¢im sadrzajima koje ispitanici sa sela gledaju). S obzirom na to
da nam televizijski sadrzaji ne ukazuju na objaSnjenje razlika u filmskim
preferencijama, znacajan je podatak da polovina ispitanika iz svake kategorije nije
otisla u bioskop nijednom tokom prethodnih 12 mjeseci (selo: 59,8%, prigradsko
naselje: 54,0%, grad: 41,7%). Takode, potvrdena je 1 statistiCka povezanost izmedu tipa
naselja 1 posjete bioskopima (y2 = 62.629; df = 25; p = .000). Medu onima koji su i8li u
bioskop, najveci procenat posjetio je bioskop 1-3 puta u posljednjih godinu dana, pri
¢emu je veéi udio ispitanika iz grada (selo: 23,7%, prigradsko naselje: 30,5%, grad:
32,5%). Ispitanici iz sela 1 prigradskih naselja imaju manji udio onih koji su isli u
bioskop vise od Cetiri puta u odnosu na ispitanike iz grada (tabela 13). U tom pogledu,
razlike u filmskim preferencijama mozemo djelimi¢no objasniti kulturnim kontekstom i
dostupnos¢u filmske ponude u razli¢itim tipovima naselja. Stanovnici sela 1 prigradskih
naselja imaju manji pristup bioskopskim salama i drugim vrstama kulturnih ustanova,
zbog Cega su i preferencije skoncentrisane na one zanrove koji dominiraju televizijskim

programom.

Sli¢no kao u slucaju gledanja televizijskih programa, razlike u preferencijama
filmskih zanrova u odnosu na zavrSeni stepen obrazovanja uocljive su samo u pogledu
na manje generalno popularne Zanrove — na primjer, nau¢na fantastika je popularna kod
fakultetski obrazovanih ispitanika i1 gimnazijalaca, a porast interesovanja za zanrove
koji nisu mejnstrim evidentan je kod ispitanika sa viS§im stepenom obrazovanja.
Statisticki testovi nam ukazuju da povezanost stepena obrazovanja i filmskih
preferencija nije slucajna, ali slabost veze izmedu ovih varijabli (V = 0,152) da
obrazovanje ne igra vaznu ulogu u tome koji ¢e filmski Zanrovi biti najvise

preferirani.
Kultura citanja

Do sada smo predstavili rezultate koji se odnose na filmske 1 muzicke
preferencije 1 znacajan su aspekt privatne, ali 1 javne kulturne potrosnje. Podaci koje
smo prikupili mogu ova dva aspekta da razdvoje samo u pitanjima koja se ticu
konkretno konzumiranja u javnom odnosno privatnom prostoru (npr. o znacaju privatne

kulturne potro$nje i preferencijama muzike moZemo saznati iz odgovora koji se ti¢u
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slusanja na streaming platformama ili nekim drugim vrstama kuénih uredaja, dok o
dimenzijama javne kulturne potroSnje i ovim preferencijama mozemo saznati iz
ucestalosti posjecivanja koncerata i sli¢no). Za razliku od kategorija koje spadaju u
domen $iroke kulturne potros$nje, u ovom dijelu ¢emo pogledati kako se navike Citanja,

kao primjer kulturne aktivnosti iz privatne sfere, razlikuju medu ispitanicima.

Grafikon 13: Citanje knjiga (%)

N

= Ne ¢itam knjige

= Citam knjige

Unutar kulture ¢itanja najznacajniji opsti pokazatelj je da ispitanici u vecini
Citaju knjige (preko 80%). Prilikom ispitivanja ¢italackih navika razdvojili smo pitanje

o ¢itanju knjiga u tri razli¢ite svrhe: obrazovanje, posao i ¢itanje iz zadovoljstva.

Tabela 14: Citanje knjiga iz viastitog zadovoljstva u odnosu na pol

Knjige iz vlastitog zadovoljstva Pol ispitanika Ukupno
Muski Zenski
N 196 127 323
e
(39,40%) (23,80%) @ (31,30%)
y 172 205 377
1-3 knjige
(34,50%) (38,50%) @ (36,60%)
y 39 74 113
4-7 knjiga
(7,80%) | (13,90%) | (11,00%)
y 12 35 47
8-12 knjiga
(2,40%) @ (6,60%) @ (4,60%)
Vise od 12 knjiga 14 29 43
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(2,80%) | (5,40%) | (4,20%)

65 61 126
Bez odgovora
(13,10%)  (11,40%) (12,20%)
498 533 1031

Ukupno
(100%) | (100%) = (100%)

x2 =45.949; df =7; p = .000

U tabeli 14 prikazali smo distribuciju broja procitanih knjiga iz zadovoljstva (u
prethodnih godinu dana). ViSe od tre¢ine ispitanika (31,3%) ne cita, a isto
toliko ispitanika (36,6%) procita do tri knjige iz zadovoljstva. Mali udio je pasioniranih
Citalaca (oko 8,8%) koji procitaju vise od o0sam knjiga iz zadovoljstva. Statisti¢ki
testovi (modus i medijana ukazuju da vecina ispitanika ¢ita dvije ili manje knjige iz
zadovoljstva, dok je prosjek 13,88) ukazuju da postoji mali broj ispitanika koji Citaju
veliki broj knjiga, $to utiCe na prosjek. Predoceni podaci nas upucuju na postojanje
»citalacke klase* (Griswold, 2001). Ovaj socioloSki koncept se odnosi na sloj, klasu ili
frakciju koju karakteriSu intenzivne Ccitalacke navike (rutine) i koji ne zavisi od
gitalatke kulture. Citalacka klasa nije samo grupa ljudi koja ¢ita iz zadovoljstva ve¢ oni
koji ¢itanje vide kao integralni dio svog identiteta 1 kulture, stvarajuci kulturni kapital
kroz svoje Citalacke navike. Kroz tabelu smo sagledali rezultate u odnosu na pol i
pritom mozemo vidjeti zanimljive razlike u Citanju iz zadovoljstva izmedu muskaraca i
zena. Prvenstveno, Zene su zastupljenije u svim kategorijama citanja. Dok vise
muskaraca (oko 40%) ne Citaju knjige iz zadovoljstva ili Citaju samo 1-3 knjige
godisnje (oko 35%), duplo manje su zastupljeni u kategorijama onih koji Citaju veci
broj knjiga (viSe od osam godi$nje) u odnosu na Zene. Statisticku znacajnost razlika
nam potvrduju i testovi: vrijednost y2-testa potvrduje da su razlike izmedu muskaraca i
Zena statistiCki znacajne, dok koeficijenti fi (Phi) i Kramerov V-koeficijent (0.211)

ukazuju na slabu do srednje jaku vezu izmedu pola i ¢itanja iz zadovoljstva.

Tabela 15: Citanje knjiga iz viastitog zadovoljstva u odnosu na uzrast

Knjige iz vlastitog Oznacite kojoj starosnoj grupi
) _ Ukupno
zadovoljstva pripadate.
18-35 | 36-55 | 56-65 | Bez odgovora
89 123 107 4 323
Ne

21,70% | 32,40% 45,90% 57,10% 31,40%
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170 136 70 0 376

1—-3 knjige
41,50% 35,80% 30,00% - 36,50%
59 42 12 0 113
4—-7 knjiga
14,40% 11,10% @ 5,20% - 11,00%
24 16 7 0 47
8—12 knjiga
5,90% | 4,20% @ 3,00% - 4,60%
26 13 4 0 43
Vise od 12 knjiga
6,30% @ 3,40% @ 1,70% - 4,20%
41 49 33 3 126
Bez odgovora
10,00% 12,90%  14,20% 42,90% 12,20%
409 379 233 7 1028
Ukupno
100 % @ 100% | 100 % 100% 100%

42 = 72.975; df = 21; p = .000

Uzrasne grupe takode pokazuju medusobne razlike, pa tako mladi od 35 godina
u najve¢em dijelu (41,5%) citaju jednu do tri knjige godiSnje, a vazno je i da preko
20% te populacije ispitanika uopste ne ¢ita knjige iz zadovoljstva (tabela 15). Zanimljiv
je podatak da je najmlada populacija ispitanika duplo viSe zastupljena medu onima koji
¢itaju preko 12 knjiga godiSnje, a trostruko vise ih je u odnosu na najstariju populaciju
ispitanika. Kada je u pitanju populacija starosti 36-55 godina, imaju sli¢an procenat
onih koji ¢itaju barem jednu knjigu (35,8%) kao 1 mlada grupa, ali je u ovoj populaciji
najvisi udio onih koji uopste ne Citaju knjige za sopstveno zadovoljstvo (32,4%) — §to
znaci da je skoro duplo viSe onih koji nikako ne ¢itaju nego ukupno svih koji ¢itaju vise
od tri knjige godiSnje. U ovoj populaciji je, takode, najvisi udio onih koji nisu dali
odgovor na dato pitanje. U najstarijoj populaciji ispitanika (56—-65 godina) tre¢ina ¢ita
do tri knjige godi$nje, ali je zato ukupan broj Citalaca manji od onih koji ne Eitaju
uopste. Testovi potvrduju statistiCki znacajne razlike u navikama citanja izmedu
razli¢itih starosnih grupa, a Kramerov V-koeficijent (0.154) ukazuje na slabu do

srednje jaku povezanost izmedu ovih varijabli.
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Tabela 16: Ucestalost citanja knjiga iz poslovnih razloga

Knjige iz poslovnih razloga  n %
Ne 537 | 52%
1-3 knjige 212 | 20,5%
4-7 knjiga 34 | 3,3%
8-12 knjiga 17 1,6%
Vise od 12 knjiga 20 | 1,9%
Bez odgovora 211 | 20,4%
Ukupno 1.032  100%

Vise od polovine ispitanika (52%) ne ¢ita knjige iz poslovnih razloga. Oko 20%
ispitanika godiS$nje iz poslovnih razloga procita do tri knjige , a samo oko 3,5%

ispitanika iz istog razloga procita vise od osam knjiga (tabela 16).

Grafikon 14: Citanje knjiga iz zadovoljstva u odnosu na zanimanja ispitanika

8.2%
Bez odgovora 14.6%
14.1%

Vise od 12 knjiga 3.3%.

B 1.4%
8-12 knjiga 4.2%
4.9%
B 17.8%
4-7 knjiga 9.4%
9.8%

1-3 knjige 35.8%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0% 40.0% 45.0%

B Usluzna zanimanja B Tehnicari i druga strucna zanimanja B Strucnjaci

¥2 = 62.668; df = 91; p =.990
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S obzirom na to da smo u poredenju socio-demografskih varijabli sa navikama
Citanja iz zadovoljstva pronasli odredene povezanosti (kod pola i uzrasta), zanimalo nas
je da li postoji razlika u pogledu zanimanja kada je u pitanju ¢itanje. Kao i u slucaju
muzickih i filmskih preferencija, i ovdje smo za prikaz izdvojili tri grupe zanimanja
koje su najvise zastupljene u uzorku (grafikon 14). Ve¢ na prvi pogled uocavamo slabu
varijabilnost medu odgovorima razliCitih profesija. Od stru¢njaka (ukupno 163
ispitanika), tre¢ina nije procitala niti jednu knjigu za vlastito zadovoljstvo u posljednjih
godinu dana. Ipak, veé¢ina je procitala do tri knjige (36,2%), svaki deseti ispitanik iz
kategorije stru¢njaka je procitao izmedu cetiri i sedam, a 5% ispitanika iz ove
kategorije je procitalo vise od osam knjiga. Prezentovani rezultati pokazuju da znatan
broj stru¢njaka ¢ita knjige iz zadovoljstva, pri ¢emu najveci dio ispitanika u ovoj
od ukupno 212 ispitanika, 68 (32,08%) nije procitalo nijednu knjigu iz vlastitog
zadovoljstva, 35,85% iz ove kategorije je procitalo 1-3 knjige, a otprilike svaki deseti
ispitanik je procitao 4—7 knjiga. Ispitanici iz usluZznih zanimanja u vecini ¢itaju knjige
iz zadovoljstva, i to najcesc¢e 1-3 godisnje (38,36%), dok ih ispod 20% ¢ita izmedu
Cetiri i sSedam knjiga godiS$nje. Oko 28% ispitanika iz ove kategorije nije procitalo niti

jednu knjigu iz zadovoljstva.

Iako se naziru odredeni obrasci Citanja unutar razliCitih zanimanja, statisticki
testovi ne podrzavaju pretpostavku o povezanosti izmedu ovih varijabli, pa mozemo
zakljuc¢iti da medu ispitanicima nema znacajnog uticaja zanimanja na obim c¢itanja

knjiga iz zadovoljstva.

Tabela 17: Ucestalost c¢itanja knjiga iz obrazovnih razloga

Knjige iz obrazovnih razloga n %
Ne 427 | 41%
1-3 knjige 187  18%
4-7 knjiga 91 9%
8-12 knjiga 28 3%
ViSe od 12 knjiga 25 2%
Bez odgovora 273 | 26%
Ukupno 1.031  100%
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Oko 41% ispitanika ne ¢ita knjige iz obrazovnih razloga, dok tek 18% njih
godisnje procita do tri knjige iz obrazovnih razloga (tabela 17). U poredenju sa drugim
razlozima Citanja, prosje¢an broj procitanih knjiga iz obrazovnih razloga je manji nego
iz zadovoljstva (2,8 naspram 13,88) i iz poslovnih razloga (2,8 naspram 2,4). Veéina
ispitanika godisnje nikako ne c¢ita knjige ili ¢ita samo mali broj knjiga iz obrazovnih

razloga.

Grafikon 15: Najpopularniji knjizevni Zanrovi

Epska fantastika m—— 3.00%
Naucna fantastika I . 5.10%
Popularna psihologija I ——————  10.90%
Kriminalisticki I 11.90%
Triler I 3.40%
Biografije NI 12 .40%
Istorijski romani I 16.30%
Naucna literatura I 14.90%
Klasika I 19.30%

Liubavni I 0 4.50%
0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00%

H % od ukupnog broja ispitanika

Tabela 18: Starosna struktura i knjizevni Zanrovi

. ) L . Popularna
Uzrast = Ljubavni | Istorijski | Kilasici _ N
psihologija
18-25 | 25,70% 14,90% | 13,10% 27,70%
26-35 20,20% | 28,60% @ 26,20% 34,80%
36-45 2450% | 20,80% @ 22,60% 19,60%
46-55 | 16,20% 16,70% | 18,10% 9,80%

56-65 @ 12,60% 19,00% | 19,10% 8,00%

Medu knjizevnim zanrovima, iz podataka u grafikonu 15 vidimo da su tri
najpopularnija ljubavni Zanr (24,5%), zatim klasici (19,3%) 1 istorijski Zzanr (16,3%).
Kada analiziramo starosnu strukturu, ljubavni Zanr je relativno ravnomjerno zastupljen

medu svim starosnim grupama ispitanika (tabela 18). Istorijski zanr i klasike najvise
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Citaju dvije mlade generacije (26—35 1 3645 godina). Znacajno je primijetiti da su
rezultati potvrdili visoku Citanost popularne psihologije, zanra koji je u posljednjih
nekoliko godina dozivio procvat medu domacim izdavaCima. Iznenadujuce je §to je
ovaj zanr najpopularniji medu mladom generacijom (18-35 godina) (tabela 18). Kada
uporedimo rezultate popularnosti knjizevnih zanrova s polom ispitanika, dobijamo
rezultate koji potvrduju neke opstepoznate stereotipe, kao na primjer da Zene vise Citaju
ljubavne romane ili popularnu psihologiju, odnosno da muskarci viSe od Zena
preferiraju istorijski Zanr. Statisticka znacajnost u preferenciji knjizevnih Zanrova u
odnosu na pol ispitanika snazno je izrazena u pogledu nekih Zanrova i tako dodatno
potkrepljuje prethodnu tvrdnju. Na primjer, najsnaZniju statisticku znacajnost
pronalazimo u preferenciji ljubavnih romana u odnosu na pol ispitanika (x2 = 134.188;
df = 2; p =.000), a Kramerov V-koeficijent (0.361) takode ukazuje na veoma jaku
povezanost izmedu ovih varijabli. Takode, utvrdena je statisti¢ki znac¢ajna povezanost
izmedu pola ispitanika i preferencije istorijskog Zanra (y2= 10.866; df = 3; p = .012),
dok vrijednost Kramerovog V-koeficijenta za ovaj zanr (0.103) govori da postoji nesto
slabija, ali statistiCki znaCajna povezanost izmedu navedenih varijabli. U pogledu
kriminalistickih romana, epske fantastike 1 trilera nije utvrdena statisticki znacajna veza

izmedu preferencija ovih zanrova i pola ispitanika.

Grafikon 16: Kupovina knjiga

Bez odgovora I 3.3%
Ne kupujem knjige N 42 6%
Uz casopise I 6.8%
Jednu u pet godina I 4.8%
Jednu godisnje GGG 16.3%
Jednu u sest mjeseci GG 8 7%
Bar jednu u tri mjeseca G 11.5%
Bar jednom mjesecno I 5.9%
0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0% 40.0% 45.0%

H % od ukupnog broja ispitanika

Blizu polovine ispitanika (preko 42%) ne kupuje knjige, a medu onima koji to
rade najvise je ispitanika koji kupuju jednom godisnje (16,3%) (grafikon 16). Ovaj

podatak ukazuje da publika u Republici Srpskoj nema izrazene navike redovne
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kupovine knjige. Standardna devijacija (16.913) ukazuje na veliku varijabilnost u

odgovorima, pa smo iz tog razloga uporedili rezultate sa nekim socio-demografskim

varijablama, kako bismo utvrdili koja populacija najvise kupuje knjige, odnosno koji

faktori potencijalno igraju ulogu u izgradnji ove navike.

Tabela 19: Polna struktura i kupovina knjiga

Koliko cesto kupujete knjige? = MuSki Zenski Ukupno
Bar jednom mjese¢no 24 (39,3%) @ 37 (60,7%) @ 61 (100%)
Bar jednu u tri mjeseca 44 (37,0%) @ 75 (63,0%) 119 (100%)

38 (42,2%)
79 (47,0%)
27 (54,0%)
23 (32,9%)

Jednom u Sest mjeseci 52 (57,8%)
89 (53,0%)
23 (46,0%)

47 (67,1%)

Jednom godisnje
Jednom u pet godina
Uz ¢asopise

Ne kupujem knjige
Bez odgovora 16 (47,1%) | 18 (52,9%)
Ukupno

¥? = 27.691; df = 7; p =.000; Cramer's V = 0.164

90 (100 %)
168 (100%)
50 (100%)
70 (100%)

247 (56,1%) 193 (43,9%) 440 (100%)

34 (100%)

498 (48,3%) 534 (51,7%) 1032 (100%)

U tabeli 19 mozemo vidjeti segmentaciju navika kupovine knjiga prema polnoj

strukturi, prema kojoj su Zene vjerovatniji kupci knjiga nego muskarci. Medu onima

koji knjige kupuju bar jednom mjesecno, preko 60% je Zena, ali isto tako Zene

ucestalije kupuju knjige u odnosu na muskarce u svim drugim ponudenim varijacijama.

Vise od polovine (56,1%) onih koji su izjavili da uopste ne kupuju knjige su muskarci.

Statisticki testovi takode potvrduju vaznost korelacije izmedu pola 1 kupovine knjiga, te

je u tom kontekstu vazno prisjetiti se i rezultata koji govore da zene vise od muskaraca

Citaju knjige iz zadovoljstva.
Tabela 20: Starosna struktura i kupovina knjiga

Koliko ¢esto

) N 18-25 26-35 36-45 46-55 56-65 Ukupno
kupujete knjige?
Bar jednom 19 13 16 8 5 61
mjesecno (31,1%) | (21,3%) @ (26,2%) @ (13,1%) (8,2%) | (100,0%)
Bar jednu u tri 29 38 30 13 9 119
mjeseca (24,4%) | (31,9%) @ (25,2%) @ (10,9%) (7,6%) | (100,0%)
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Jednu u Sest 16 36 12 11 15 90

mjeseci (17,8%) | (40,0%) @ (13,3%) @ (12,2%) (16,7%) @ (100,0%)
31 53 27 26 29 168
Jednu godiSnje
(18,5%) | (31,5%) @ (16,1%) @ (15,5%) (17,3%) @ (100,0%)
Jednu u pet 11 8 12 11 8 50
godina (22,0%) | (16,0%) @ (24,0%) @ (22,0%) (16,0%) @ (100,0%)
8 12 21 12 17 70
Uz Casopise
(11,4%) | (17,1%) @ (30,0%) @ (17,1%) (24,3%) @ (100,0%)
Ne kupujem 56 71 71 97 140 440
knjige (12,7%) | (16,1%) @ (16,1%) @ (22,0%) (31,8%) @ (100,0%)

¥2 = 92.477; df = 21; p =.000; Cramer's V = 0.173

Iz podataka u tabeli 20 moZzemo sagledati trendove unutar razli¢itih starosnih
kategorija kada je u pitanju kupovina knjiga. Prema naSim rezultatima, najvisi udio
ispitanika koji kupuju knjige barem jednom mjesecno nalazi se u starosnoj grupi od 18
do 25 godina (31,1%), dok najnizZi postotak spada na starosnu grupu od 56 do 65 godina
(8,2%). S druge strane, ispitanici koji su u starosnoj grupi izmedu 26 1 35 godina,
naj¢esc¢e kupuju knjige, Sto je donekle i oéekivano, s obzirom na to da je ovo period
kada se o¢ekuje da ulaze na trziste rada i postaju ekonomski nezavisni. S druge strane,
primjecuje se i trend opadanja navike kupovanja knjiga s godinama, pa tako vidimo da
udio onih koji kupuju knjige barem jednom mjesecno ili jednom u tri mjeseca opada
kako se starost povecava, odnosno da je najvisi procenat onih koji ne kupuju knjige

(31,8%) u najstarijoj grupi ispitanika (56—65 godina).

Prilikom analize kupovine knjiga u odnosu na stepen obrazovanja, uoc€ili smo
pozitivnu korelaciju izmedu nivoa obrazovanja i1 ucestalosti kupovine knjiga. Oni sa
najvisim nivoima obrazovanja (prvi, drugi i treci ciklus studija) ¢esée kupuju knjige bar
jednom mjesecno ili bar jednom u tri mjeseca u poredenju sa onima sa nizim nivoima
obrazovanja. Najvisi udio onih koji kupuju knjige jednom u Sest mjeseci su ispitanici sa
zavrSenom srednjom stru¢nom Skolom (37,8% od ,,Koliko Cesto kupujete knjige?).
Prema rezultatima statistickih testova, socio-demografski faktor koji ukazuje na
najznacajniju korelaciju s kupovinom knjiga jeste stepen obrazovanja. Ovo se moZe
zakljugiti iz visokih vrijednosti y*-testa (> = 265.999; df = 56; p = .000), kao i iz
Kramerovog V-koeficijenta (.192), koji su pokazali statisticki znacajne vrijednosti u

vezi s ovim faktorom. Ovi rezultati impliciraju da postoji jasna povezanost izmedu
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stepena obrazovanja i ucestalosti kupovine knjiga, pri ¢emu veci stepen obrazovanja

obi¢no rezultira veCom ucestaloséu kupovine knjiga.

Grafikon 17: Posjedovanje knjiga

Bez odgovora I 2.91%
Ne znam I 19.96%
Preko 400 knjiga I 2.33%
0Od 201 do 400 knjiga I 2.62%
0d 51 do 200 knjiga N 13.41%
0Od 26 do 50 knjiga G 1 3.22%
Od jedne do 25 knjiga I 27.23%

Nemam knjiga u kuci  IEG——EN 8.33%

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00%
% od ukupnog broja ispitanika

Veéina ispitanika (27,23%) ima od jedne do 25 knjiga u svojoj kuc¢noj
biblioteci, dok se 18,22% njih izjasnilo da ima izmedu 26 i 50 knjiga (grafikon 17).
Zanimljivo je primijetiti da blizu 20% ispitanika nije znalo koliko knjiga imaju, Sto
moze ukazivati na nedostatak svijesti ili paznje o ovom pitanju. Takode, postoji manji
broj ispitanika (2,3%) koji imaju preko 400 knjiga u svojoj kuénoj biblioteci i ovaj
rezultat se podudara s ranijom tezom o postojanju Citalacke klase. Kada sagledamo ove
podatke u odnosu na stepen obrazovanja, od 26 do 50 knjiga posjeduje svaki Cetvrti
ispitanik sa prvim ciklusom studija, dok 51 do 200 knjiga ima 26% onih sa prvim

ciklusom studija.

Vise od polovine ispitanika (56,69%) nije ¢lan biblioteke. S obzirom na ranije
podatke koji govore 0 slabo izrazenim ¢italatkim navikama u naSem drustvu, moZemo
odbaciti kao dominantan razlog da veliki broj ljudi mozda preferira kupovinu knjiga ili
koriStenje drugih izvora za Citanje. Oni koji su ¢lanovi biblioteke, najcesée knjige
pozajmljuju jednom mjese¢no (ispod 10%) ili jednom u tri mjeseca (ispod 8%)
(grafikon 18). Osim toga, ovaj podatak ide u prilog tome da je Citanje kulturna praksa
koja spada u domen privatne kulturne konzumacije, ali moze biti i posljedica

nedostupnosti ili nedostatka svijesti o lokalnim biblioteckim resursima. Osim toga,
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mozemo kao alternativu razmotriti i Citanje knjiga u elektronskom formatu (grafikon

19).

Grafikon 18: Pozajmljivanje knjiga iz biblioteke
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Ne znam
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Grafikon 19: Citanje knjiga u elektronskom formatu
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Veliki broj ispitanika (skoro 50%) izjavio je da uopste ne cCita knjige u

elektronskom formatu, $to je s jedne strane oc¢ekivano, s obzirom na to da veliki broj

ispitanika uopSte ne Cita, a s druge strane ukazuje na odredeni stepen tradicionalizma ili

preferencije Stampane knjige. Ipak, udio onih koji isklju¢ivo ili povremeno C¢itaju e-

knjige, bilo kada Stampana verzija nije dostupna ili kao preferirani nacin ¢itanja (preko

20%), moze ukazivati na promjene u navikama Ccitanja, posebno medu mladim
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generacijama. U tom kontekstu smo sagledali ove rezultate u odnosu na starosnu
pripadnost, te potvrdili da su udjeli onih koji e-knjige ¢itanju iskljuéivo, ¢esto ili kada
knjiga u Stampanom obliku nije dostupna skoro 70% u korist starosne kategorije 18—35
godina, a da medu onima koji su iskazali da ih uopste ne Citaju, najveéi udio (42%) ¢ini
starosna kategorija 36—55 godina. Osim toga, visoke vrijednosti statistickih testova (3>

= 212.314; df = 21:; p = .000) potvrduju korelaciju izmedu uzrasta i ¢itanja e-knjiga.

Grafikon 20: Citanje dnevnih novina u odnosu na pol
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Istrazivanje navika Citanja novina i Casopisa medu gradanima Republike Srpske
pokazalo je negativne trendove. Vise od Cetvrtine ispitanika uopste ne Cita novine, dok
nesto vise od 20% ispitanika ¢ita novine 5—7 dana nedjeljno. Podjela po polu pokazuje
da muskarci ¢esce ¢itaju novine od zena (grafikon 20). To je vidljivo iz broja ispitanika
koji su odabrali opciju da Citaju novine 5-7 (25,3% od ukupnog broja muskih ispitanika
naspram manje od 17% Zenskih) ili 3—4 dana nedjeljno (16,67% muskih ispitanika
naspram 13,11% Zenskih). S druge strane, Zene ¢eS¢e uopste ne Citaju novine (nesto

manje od 30% ukupnih Zenskih ispitanika naspram 21,49% muskih).

Prilikom ispitivanja ucestalosti ¢itanja magazina/Casopisa, rezultati pokazuju da
gotovo polovina ispitanika uopSte ne Cita magazine ili Casopise (42,9%), dok druga
polovina ¢ita na sedmi¢nom, mjesec¢nom ili rjedem nivou od jednom mjesecno. Kada se
ovi rezultati sagledaju u odnosu na polnu strukturu ispitanika (grafikon 21), uo¢avamo
da su navike Citanja ¢asopisa suprotne u odnosu na navike ¢itanje novina. Naime, sada
su zene te koje citaju viSe od muskaraca, sa skoro 40% zena koje Ccitaju

magazine/Casopise jednom nedjeljno i 1-3 puta mjesecno, u poredenju sa 25% muskih
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ispitanika, dok ¢ak 56,5% (280) muskih ispitanika nikada ne Cita ¢asopise, u odnosu na

30,3% 1(161) zena.

Grafikon 21: Citanje ¢asopisa u odnosu na pol
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U ispitivanju Citalackih navika koje se odnose na dnevne novine 1 €asopise,

statistiCki testovi su ipak ukazali da ne postoji korelacija izmedu pola 1 ucestalosti

gitanja ovih publikacija (u slu¢aju odnosa pola i &itanja Gasopisa y-test je upuéivao na

postojanje korelacije - y?> = 76.287; df = 6; p = .000, ali prema Kramerovom V-

koeficijent u od .000 vidimo da je ta povezanost slaba).

Medijske navike

Grafikon 22: Gledanost televizije radnim danom i vikendom (%)
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Rezultati prikazani u grafikonu 22 ukazuju da medu klasi¢nim medijima
televizija uziva veliku popularnost. Najveéi broj ispitanika provede do tri sata dnevno
gledajuéi televiziju radnim danom (blizu 70%) i1 vikendom (oko 56%), a oko 30%
ispitanika gleda televiziju vikendom i do pet sati dnevno. Zanimljivo je da skoro nema
nikakve razlike u odnosu na polnu strukturu kada je u pitanju gledanje televizije. U
odnosu na obrazovnu strukturu ispitanika uvida se da Sto su ispitanici obrazovaniji,
manje vremena provode gledaju¢i televiziju. Kada su u pitanju oni koji gledaju
televiziju neSto vise od prosjeka (do pet sati dnevno), u pitanju su ispitanici sa

osnovnom Skolom i srednjom stru¢énom spremom.

Grafikon 23: Vrsta sadrzaja koje gledaoci televizije prate

Bez odgovora NN 15.03%
Nesto drugo Il 1.36%
Kulturni program Il 1.55%
Dokumentarni program I 4.66%
Riality Il 2.04%
Sportski program NN 10.33%
Muzicki program I 5.14%
Filmski program I 16.29%
Serijski program N 14.55%
Drustveno-politicki program M 3.59%
Vijesti i informativni program I 25.41%
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S obzirom na visoku gledanost televizije, postavlja se pitanje da li to otvara
ve¢u mogucnost za pracenje kulturnog sadrzaja putem medija, ali prema podacima iz
grafikona 23, kulturni program gleda tek nesto viSe od 1,5% ispitanika. NajviSe se prati
informativni program (preko 25%), zatim filmski i serijski program (16%, odnosno
14,5% ispitanika), a tre¢i najgledaniji je sportski program (preko 10%). Nesto vecu
zainteresovanost ispitanici pokazuju za dokumentarni program (blizu 5%), dok je
zanimljivo da samo 2% ispitanika odgovara da gleda rijaliti programe. S obzirom na to
da se rijaliti sadrzaji kritikuju u javnom diskursu kao najStetniji dio programa, sa
velikom zastupljeno$¢u u programskim $emama mnogih televizijskih emitera, prije bi
se dalo zakljuciti da ispitanici nisu spremni da javno obznane koliko prate tu vrstu
programa nego da zaista gledaju u ovako malom broju. S druge strane, koliko god mi
bili uvjereni da je gledanje rijaliti sadrzaja prema nasem istraZivanju manje nego u
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stvarnosti, podaci govore da je, uprkos tome, taj procenat veéi od procenta gledanja

kulturnog programa.

Grafikon 24: Slusanost radija (%)

40.00%
35000 | 33:91%

. (4]
30.00% 27.71%
25.00%

0,

2000% 16.28%
15.00%

1
10.00% 7.17% 5.91% 6.30%

5.00% I I I 2.71%
0.00% .

Svaki dan Jednomdo Nekoliko Rjedjeod Jednom Uopste ne Bez
tri puta puta jedanput nedjeljno  slusam  odgovora
mjesecno nedjelino mjesecno radio

Kada je u pitanju slusanje radija, kao klasicnog medija kome se predvida
potiskivanje od strane drugih medija, podaci predstavljeni u grafikonu 24 govore da
preko 30% ispitanika slusa radio svaki dan, ali skoro podjednak broj ga uopste ne slusa
(oko 28%). S druge strane, preko 23% ispitanika sluSa radio izmedu jednom i nekoliko
puta nedjeljno, Sto nam govori da je veci broj ispitanika koji prate ovaj medij nego $to

je broj onih koji ga ne prate.

Grafikon 25: Koristenje interneta (%)
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Analizirajuéi distribuciju upotrebe interneta medu ispitanicima (grafikon 25),

uocava se da gotovo polovina (48,84%) koristi internet do tri sata dnevno, $to ukazuje
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na nizi nivo upotrebe. Znatan dio (23,35%) koristi ga izmedu tri i pet sati dnevno, a ¢ak
19% ispitanika tvrdi da uopste ne koristi internet, Sto postavlja pitanja o digitalnoj
pismenosti ili pristupu. Dodatnih 5,23% provodi 5-7 sati na internetu, sto ukazuje na
intenzivnije angazovanje. Rezultati koriStenja interneta u odnosu na zanimanja
pokazuju nekoliko zanimljivih obrazaca. Najveci broj ispitanika koji provode najmanje
vremena na internetu (0-1 sat dnevno) pripadaju kategorijama ,,poljoprivrednici®,
,struénjaci® i ,,tehnicari i druga stru¢na zanimanja“. Ispitanici u grupama zanimanja sa
nizim obrazovnim nivoom, poput ,,jednostavnih zanimanja‘“ i ,,poljoprivrednika“, imaju
veci procenat onih koji uopste ne koriste internet. Nasuprot tome, kategorije sa visSim
obrazovnim nivoom, poput ,strucnjaka® i ,tehni¢ara i drugih struénih zanimanja“,
pokazuju vecu ucestalost koriStenja interneta. Na primjer, veéina ispitanika iz
kategorije ,,stru¢njaci“ i ,,tehnicari i druga stru¢na zanimanja““ provode 1-3 sata dnevno
na internetu. Ovi rezultati ukazuju na to da zanimanje ima znatan uticaj na koris¢enje

interneta medu ispitanicima razli¢itih zanimanja.

Grafikon 26: Osnovni izvor kulturnih sadrzaja medu medijima (%)
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Uzimajuéi u obzir prethodne rezultate o tipu medija koje ispitanici najceSce
prate, sagledali smo odgovore o glavnom izvoru kulturnih sadrzaja u medijima
(prikazano u grafikonu 26). S obzirom na to da je televizija najéesce koristen medij,
nije iznenadenje da skoro polovina ispitanika ba$ njega koristi. Internet portali su
sljede¢i najcesce koriSten medij za prac¢enje kulturnih sadrzaja (17,44%), a s obzirom
na ranije iznesene podatke o niskoj kulturi Citanja, nije nas iznenadio podatak da

svega oko 1% ispitanika prati kulturne sadrzaje iz Casopisa.
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Grafikon 27: Pracenje rada kulturnih ustanova na drustvenim mrezama (%)

40.00%

36.66%

35.00%

30.00%

25.00%

20.00% 19.30%

15.00%
10.00%

5.00% 4.75%

3.20%
0.00%
Da, Da, ponekad Ne, nikad Pratio bih, ali ~ Ne koristim  Bez odgovora
svakodnevno ustanove koje  drustvene
me zanimaju mreze
nemaju profil

S obzirom na umjereno koriStenje interneta, istrazili smo koliko nasi ispitanici
prate rad kulturnih ustanova na druStvenim mreZama 1 rezultati su ukazali da ve¢i dio
njih prati ili je zainteresovan da prati rad kulturnih ustanova na drustvenim mreZama.
Svakodnevno ih prati oko 12% ispitanika, ponekad 36,66% ispitanika, dok je oko 3%
ispitanika izrazilo zelju da prati one ustanove koje nemaju kreiran profil na drustvenim

mrezama.
Kulturna participacija u javnom prostoru

U ovom poglavlju fokusiramo se na javnu kulturnu konzumaciju, posebno na
ucestalost posjec¢ivanja razlicitih javnih kulturnih ustanova poput bioskopa, pozorista,
koncerata, izloZzbi u galerijama 1 slicno. Prethodno poglavlje analizira razli¢ite oblike
kulturne potros$nje, ukljuujuéi i one koji se mogu realizovati u javnim kulturnim
prostorima, medutim, ovo poglavlje se okre¢e javnom prostoru kao platformi za
drugadiji vid kulturnog iskustva. Pored toga, bavimo se i pitanjima vezanim za
finansijske aspekte kulturne potrosnje, kao i razlozima koji dovode do niskog ucesca u
javnoj kulturnoj konzumaciji. Kroz analizu navika, preferencija i socio-ekonomskih
faktora, nastojimo razumijeti kompleksnu dinamiku javne kulturne konzumacije i njen

uticaj na drustvo.
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Tabela 21: Koliko ste puta u prethodnih 12 mjeseci posjetili sljedece kulturne

ustanove?
. 1do3 4do6 | 7dol2 Viseod 12 Bez
Nijednom
Ustanove (n (%)) puta puta puta puta (n odgovora
n (%
(n (%)) (n(%)) (n (%)) (%)) (n (%))
) 512 307 92 36
Bioskop 24 (2,3%) 61 (59%)
(49,6%) | (29,7%) @ (8,9%) @ (3,5%)
659 215 45 8
Pozoriste 5(0,5%) @ 100 (9,7%)
(63,9%) @ (20,8%) @ (4,4%) @ (0,8%)
Sportski 446 288 106 37
56 (5,4%) = 99 (9,6%)
dogadayj (43,2%) (27,9%) @ (10,3%) @ (3,6%)
445 349 83 25 110
Koncert 19 (1,8%)
(43,2%) | (33,8%) (8,0%) @ (2,4%) (10,7%)
Ziva muzika 367 286 116 49 105 108
u kafic¢u (35,6%) @ (27,7%) @ (11,2%) (4,8%) (10,2%) (10,5%)
646 215 32 3 133
Izlozba 2 (0,2%)
(62,7%) | (20,9%) @ (3,1%) @ (0,3%) (12,9%)
o 489 325 65 21 122
Spomenici 9 (0,9%)
(47,4%) @ (31,5%) (6,3%) @ (2,0%) (11,8%)
KnjiZevne 679 181 27 13 128
3 (0,3%)
veceri (65,9%) @ (17,6%) (2,6%) @ (1,3%) (12,4%)
Nastup 488 342 70 24
7(0,7%) | 101 (9,8%)
KUD-a (47,3%) | (33,1%) (6,8%) @ (2,3%)

Rezultati iskazani u tabeli 21 otkrivaju zanimljivu sliku stanja javne kulturne

konzumacije u nasem drustvu. S jedne strane, uoCava se znatan broj ispitanika koji

manifestuju minimalno

interesovanje (ili uopste nemaju interesovanja) za ucesée u

kulturnim deSavanjima, Sto je o€igledno iz podataka o posje¢enosti pozorista (63,9%

ispitanika nije nijednom posjetilo pozoriSte u posljednjih godinu dana), izlozbi (preko

62% ispitanika nije prisustvovalo nijednom izlozbi u posljednjih 12 mjeseci) i

knjizevnih veceri (blizu 66% ispitanika nijednom nije prisustvovalo ovakvom dogadaju

posljednjih 12 mjeseci), gdje se tokom protekle godine okupio relativno mali procenat

ispitanika. Takode, podaci o sportskim dogadajima (viSe od 43% ispitanih nije
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ucestvovalo ni u jednom) upucuju na generalno slabo uces¢e gradana u kulturnom

Zivotu.

S druge strane, rezultati otkrivaju i prisustvo klastera koji povremeno
konzumira kulturu. Oni, uglavnhom 1-3 puta godiSnje, posjecuju bioskope (29,7%),
izletiSta sa istorijskim spomenicima (31,5%) i nastupe kulturno-umjetnickih drustava

(33,1%).

Ono $to nas je zanimalo, a u svrhu poredenja sa rezultatima sli¢nih istrazivanja
u regionu, jeste odnos izmedu stepena obrazovanja i posjecivanja kulturnih ustanova.
lako je prethodno uocena neocekivano velika apstinencija od posjeivanja kulturnih
dogadaja, provjerili smo da li postoje razlike unutar grupa sa razli¢itim nivoima
obrazovanja. Rezultati su prvo pokazali visoke standardne devijacije u odredenim
kategorijama: ispitanici sa zavrSenim tre¢im ciklusom pokazuju najvece odstupanje u
tri razlicite aktivnosti (bioskop, sportski dogadaji i1 izlozbe). Ovo moze znaliti da
postoji velika raznolikost u ucestalosti posjeta ovim dogadajima kod osoba sa najvisSim
nivoom obrazovanja. Ispitanici sa zavrSenom osnovnom Skolom takode pokazuju
visoko odstupanje kada je u pitanju varijabla ,koliko ste puta u posljednjih 12 mjeseci
posjetili pozoriste?*, Sto moze ukazivati na sli¢nu varijabilnost medu ispitanicima sa
osnovnim obrazovanjem (radi lakSe preglednosti, kompletna tabela sa deskriptivhom
statistikom nalazi se u prilogu 2). Posmatrajuc¢i distribuciju odgovora medu svim
nivoima obrazovanja (tabela u prilogu 3), mozemo se fokusirati na one ispitanike koji

jesu posjecivali kulturne ustanove i primijetiti sljedece trendove:

e Vecina ispitanika sa nizim nivoom obrazovanja (npr. osnovna skola, srednja
struéna Skola) nije posjetila niti jednu od navedenih kulturnih ustanova
nijednom.

e Ispitanici sa viS§im nivoom obrazovanja (npr. gimnazija, viSa Skola, prvi
ciklus studija) u neSto veéem procentu posjecivali su izlozbe, koncerte,
sportske dogadaje, pozoriste i bioskop sa ucestalo§¢u 1-6 puta godisnje.

o Ispitanici sa najviSim stepenom obrazovanja (tre¢i ciklus studija) u najvecoj
mjeri (oko polovine ispitanika) posjecivali su sve navedene ustanove 1-6

puta ili ¢ak i viSe od sedam puta u prethodnih godinu dana.

Na osnovu analize frekvencija i standardnih devijacija, primjecujemo da

ispitanici sa vi§im nivoom obrazovanja ceS¢e Cine publiku kulturnih i sportskih
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dogadaja, dok nizi nivoi obrazovanja imaju veci procenat onih koji nisu posjetili
nijednu od navedenih ustanova. Kategorije sa najviSim standardnim devijacijama
pokazuju najve¢u varijabilnost u odgovorima, Sto ukazuje na razliCite obrasce
ponasanja unutar tih grupa, ali i to moramo uzeti s rezervom iz razloga S§to ova

kategorija ¢ini veoma mali udio naseg uzorka u istrazivanju.

Grafikon 28: Razlozi neprisustvovanja kulturnim manifestacijama
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Podaci predstavljeni u grafikonu 28 pokazuju da postoje raznoliki razlozi za
neprisustvovanje kulturnim deSavanjima u Republici Srpskoj. Jedan od istaknutih
razloga je finansijsko stanje: 26,3% ispitanika navodi nedostatak novca kao prepreku za
odlazak na kulturne manifestacije. Nakon toga, kao najucestaliji razlog za slabu
posjecenost kulturnih dogadaja navodi se da su ,dogadaji udaljeni od mjesta
stanovanja” (22,10%). U ovom slucaju smo pretpostavili da se radi o tome da je dio
ispitanika koji dolazi iz ruralnog i urbanog podrucja uticao na ovakve podatke, imajuci
u vidu da su kulturne ustanove ve¢inom skoncentrisane u urbanim podrucjima. Iz toga
razloga smo sagledali rezultate u odnosu na podatke o tipu naselja u kojem stanuju
ispitanici i utvrdili da zapravo nema dokaza za postojanje korelacije izmedu tipa naselja
(selo, prigradsko naselje ili grad) 1 udaljenosti manifestacija, Sto je potvrdilo i odsustvo
znacajne veze iskazane kroz Kramerov V-koeficijent. I dalje ostaje vazeca ¢injenica da
je kulturna ponuda siromasnija za stanovnike ruralnih podrudja, ali u ovom slucaju
moZemo re¢i da su neki drugi razlozi preovladuju¢i za neposjecivanje kulturnih

deSavanja.

92



Od ostalih razloga za slabu posjecenost kulturnih dogadaja mozemo izdvojiti:

o Kuvalitet i atraktivnost kulturne ponude takode se pokazuju kao bitni faktori,
sude¢i prema 17,2% ispitanika koji nisu zadovoljni kvalitetom i
raznoliko$¢u kulturnih desavanja.

e Za oko 20% ispitanika je vazan i faktor ukusa, jer Se znatan udio ispitanika
izjasnio da ne pronalazi interesantne sadrzaje.

e GQGuzve 1 loSa organizacija manifestacija (a skoro podjednako je zastupljen
razlog ,,dogadaji koji se organizuju u isto vrijeme”) predstavljaju prepreke
za 8,4% ispitanika.

e Drustveni aspekti takode igraju ulogu. Oko 8% ispitanika nema s kim da
podijeli kulturno iskustvo. S druge strane, vecina ispitanika (preko 90%)
osjeca se prijatno u kulturnom ambijentu, naspram 7,1% koji su izjavili da
ih kulturne manifestacije uopste ne zanimaju.

e Konacno, grafikon nam pokazuje i heterogenost razloga pod stavkom ,,nesto
drugo®“ (20,5%). To upuéuje da postoji niz drugih, manje zastupljenih

faktora koji uticu na posjetu kulturnim deSavanjima.

Kako smo prethodno sagledali neke od razloga koji uti¢u na slabo izrazene
kulturne aktivnosti 1 prakse ispitanika, te otkrili da se medu naj¢eS¢ima navodi
finansijsko stanje, u nastavku ¢emo sagledati rezultate koji ukazuju na mjeseCna
izdvajanja za kulturne potrebe. Ova izdvajanja se odnose na procijenjeni prosjeéni
mjesecni iznos koji su ispitanici spremni i u moguénosti izdvojiti za razli¢ite kulturne
aktivnosti i potrebe, kako u privatnoj, tako i u javnoj sferi. Razumijevanje strukture
izdvajanja za kulturu pruza nam uvid u prioritete i otkriva potencijalne obrasce
ponasanja stanovniStva u pogledu kulturne participacije. Ulaganje u kulturne aktivnosti
predstavlja ne samo oblik licnog zadovoljstva i obrazovanja ve¢ 1 vazan segment

drusStvenog i ekonomskog Zivota zajednice.

Na osnovu grafikona 29 vidimo da najveci broj ispitanika (oko 33%) izdvaja
izmedu 10 1 50 KM mjesec¢no za kulturu. Oko 22% ispitanika izdvaja manje od 10 KM,
dok manji broj ispitanika izdvaja veée iznose — 50 do 100 KM (oko 9%) i preko 100
KM (oko 2%). Ipak, upadljivo je da skoro 20% ispitanika odgovara da ne izdvaja

sredstva za kulturu.
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Grafikon 29: Mjesecna izdvajanja za kulturne potrebe
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Tabela 22: Mjesecna izdvajanja za kulturu u odnosu na mjesecne prihode

Koliko novca
] . Do | 501- '1.001— Vise Ne
mozete izdvojiti ) Bez
500 | 1.000 = 2.000 od ostvarujem X
za kulturne _ odgovora
KM KM KM 2.000 prihode
potrebe?
Manje od 10
101 39 10 0 57 15 222
KM
Od 10 do 50
113 | 124 38 2 50 11 338
KM
Od 50 do 100
8 48 25 2 12 4 99
KM
Preko 100 KM 3 6 6 3 2 1 21
Ne izdvajam
101 35 3 0 45 7 191
sredstva
Ne znam 36 33 12 2 22 8 113
Bez odgovora 11 11 2 0 4 16 44
Ukupno 373 | 296 96 7 192 62 1028

x2 = 315.584; df = 40; p = .000; Cramer's V = 0.247
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Tabela 23: Mjesecna izdvajanja za kulturu u odnosu na mjesecne prihode (%

od mjesecnih prihoda)
Koliko
novca
mozete 501- 1001- Vise Ne
) | Do 500 ) Bez
izdvojiti 1000 2000 od ostvarujem z
KM ) odgovora
za KM KM 2000 prihode
kulturne
potrebe?
Manje od
27,08%  13,18% 10,42% - 29,69% 24,19% | 21,60%
10 KM
Od 10 do
30,29% | 41,89%  39,58% @ 28,57% = 26,04% 17,74%  32,88%
50 KM
Od 50 do
2,14% | 16,22% @ 26,04% 28,57% 6,25% 6,45% | 9,63%
100 KM
Preko 100
KM 0,80% | 2,03% @ 6,25% @ 42,86% 1,04% 1,61% | 2,04%
Ne
izdvajam | 27,08% @ 11,82% @ 3,13% - 23,44% 11,29%  18,58%
sredstva
Ne znam | 9,65% @ 11,15%  12,50% | 28,57%  11,46% 12,.90%  10,99%
Bez
2,95% | 3,72% @ 2,08% - 2,08% 25,81% | 4,28%
odgovora
Ukupno | 100% @ 100% @ 100% & 100% 100% 100% 100%

Kada sagledamo izdvajanja za kulturu u odnosu na mjesec¢ne prihode ispitanika

(tabele 22 i 23), primjecujemo sljedece zanimljive podatke:

Vecina ispitanika koji izdvajaju novac za kulturne potrebe ima mjesecne
prihode izmedu 501 1 1.000 KM,
Iako vecina ispitanika sa prihodima izmedu 501 1 1.000 KM izdvaja izmedu

10 i 50 KM za kulturne potrebe (oko 42%), takode postoji znatan broj
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ispitanika u ovoj kategoriji koji izdvaja manje od 10 KM (preko 13%) ili ne
izdvaja nista (blizu 12%);
Medu ispitanicima koji ostvaruju prihode do 500 KM, oko polovine njih

izdvaja do 50 KM mjesec¢no za kulturne potrebe;

Ispitanici sa prihodima od 1.001 do 2.000 KM cesto izdvajaju izmedu 10 i
50 KM za kulturne potrebe (39,58%), ali takode postoji i znatan broj onih
koji izdvajaju manje od 10 KM ili ne izdvajaju niSta, odnosno ne znaju
kolika su im izdvajanja za kulturu. S druge strane, rezultati pokazuju da
Cetvrtina ispitanika u ovoj kategoriji prihoda izdvaja izmedu 50 1 100 KM za

kulturu;

Ocekivano, ispitanici koji ne ostvaruju nikakve prihode cesto ne izdvajaju
sredstva za kulturne potrebe (23,44%), ali indikativan je podatak da postoji
znatan broj ispitanika koji ne ostvaruju nikakve prihode, ali navode da

izdvajaju do 10 KM mjesecno za kulturu (blizu 25% ovog dijela ispitanika);

Generalno, veci broj ispitanika iz svih kategorija prihoda izdvaja manje
iznose za kulturne potrebe, dok manji broj izdvaja vece iznose, ali ono §to je
zaista upecatljivo jeste da priblizno isti udio onih koji imaju prihode do 500
KM i onih koji imaju prihode od 1.001 do 2.000 KM izdvajaju isti iznos

sredstava za kulturne potrebe;

Statisticki testovi pokazuju znacajnu povezanost izmedu varijabli ,,Koliko
novca mozete izdvojiti za kulturne potrebe?* i ,,Oznalite svoje mjesecne
prihode*: y>-test ukazuje na to da postoji statisticki znacajna povezanost
izmedu navedenih varijabli, dok Kramerov V-koeficijent dodatno potvrduje
jaku asocijaciju izmedu mjesecnih prihoda i izdvajanja novca za kulturne

potrebe ispitanika.

S obzirom na prethodne rezultate, uporedili smo zanimanja ispitanika sa

njihovim mjeseCnim izdvajanjima za kulturu (tabela 24). U idealnim uslovima,

zanimanja koja zahtijevaju visoku stru¢nu spremu obi¢no su povezana sa bolje

pla¢enim poslovima, dok su zanimanja koja zahtijevaju srednju struénu spremu cesto

slabije placena. Medutim, u nerazvijenim ekonomijama i drustvima koja su u procesu

spore transformacije iz socijalizma u kapitalizam, ovo pravilo ne vazi uvijek. Cesto se

desava da osobe sa visokom stru¢nom spremom rade poslove namijenjene srednjoj

96



stru¢noj spremi, a visoka nezaposlenost je prisutna u svim kategorijama. Upravo smo to
potvrdili na naSem uzorku, prilikom uporedivanja mjesecnih prihoda i zanimanja, gdje
smo uocili da ne postoji pozitivna korelacija izmedu viSeg obrazovanja i visokih
prihoda. 1z tog razloga, zanimanja posmatramo samo kao potencijalni indikator viseg
kulturnog kapitala koji dolazi sa viSim stepenom obrazovanja. U tom kontekstu,

poredimo spremnost, a ne nuzno i mogucnost, izdvajanja za kulturu.

Tabela 24: Mjesecna izdvajanja za kulturu u odnosu na zanimanja (% od

kategorije zanimanja)

Mjeseéna izdvajanja Tehnicari i druga UsluZna
za kulturu Strucnjaci stru¢na zanimanja zanimanja
Manje od 10 KM 22,09% 18,40% 13,70%
Od 10 do 50 KM 30,06% 36,32% 41,10%
Od 50 do 100 KM 10,43% 8,49% 13,70%
Preko 100 KM 0,61% 2,36% 1,37%
Ne izdvajam sredstva 22,09% 20,28% 9,59%
Ne znam 7,36% 8,49% 17,81%
Bez odgovora 7,36% 4,72% 2,74%
Ukupno 163 (100%) 212 (100%) 73 (100%)

12 = 84.584; df = 104; p = .918

Kao $to smo utvrdili ranije, izdvajanja za kulturu na mjese¢nom nivou su niska,
a rezultati u tabeli 24 pokazuju da u tom pogledu ne postoje znacajne varijacije izmedu
zanimanja. Manje od 19% tehnicara i drugih stru¢nih zanimanja izdvajaju ispod 10 KM
za kulturu na mjese¢nom nivou, dok oko polovine stru¢njaka izdvaja do 50 KM. S
obzirom na to da su rijetka izdvajanja za kulturu u iznosima preko 100 KM mjese¢no,
zanimljivo je primijetiti da tu prednjace tehnicari i druga stru¢na zanimanja. Takode,
treba naglasiti i to da su medu onima koji ne izdvajaju novac za kulturne potrebe u
najve¢em dijelu stru¢njaci (preko 22%), a zatim tehniCari (preko 20%). Generalno,

mozemo reci da se, nezavisno od profesionalnog statusa, slaba izdvajanja za kulturu.

U sklopu poglavlja o kulturi ¢itanja predstavili smo navike ispitanika kada je u
pitanju kupovina knjiga. Citanje knjiga podrazumijevamo pod opstom kulturnom
aktivnoS¢u koja pokazuje znatno manje razlike u socijalnoj strukturi i inkorporirana je

u zivote ljudi bez obzira na ekonomski status ili druge socijalne faktore. S druge strane,
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likovne umjetnosti se Cesto percipiraju kao simbol elitisticke kulture 1 privilegije, ¢esto
dostupne samo odredenim slojevima, zbog podrazumijevanja neophodnog predznanja i
obrazovanja i/ili ekonomskih moguc¢nosti za njihovo tumacenje, ali i posjedovanje djela

likovne umjetnosti.

Grafikon 30: Kupovina djela likovne umjetnosti
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Prema grafikonu 30 vidimo da je ranija pretpostavka tac¢na i da je vrlo mala
ucestalost kupovine likovnih umjetnickih djela. Skoro 70% ispitanika ne kupuje, a
medu 20% koji kupuju ova djela oko 12% njih to radi jednom u nekoliko godina, dok

oko 1% njih to ¢ini jednom u Sest, odnosno jednom u tri mjeseca.

Imajuéi u vidu heterogenost u evaluaciji i dozivljaju kulturnih praksi i kulturne
ponude na relaciji domaca — strana kultura i kulturno nasljede, kao i ¢injenicu da se u
Republici Srpskoj naglasava, kako u javnim narativima, tako i u zvani¢nim politikama,
vaznost ocuvanja spomenika kulture 1 domaceg kulturnog nasljeda, istraZili smo i
kulturne prakse ispitanika u toj sferi. U odgovoru na pitanje ,,Da li prilikom posjete
nekom gradu u Republici Srpskoj posjecujete spomenike kulture ili kulturne institucije
(pozoriste, muzej i slicno)? saznali smo da vise od Cetvrtine ispitanika ne posjecuje
ova mjesta, dok nesto manje od 60% njih posjeéuje (grafikon 31). Prema ovim
podacima, znaajno je obratiti paznju na unutra$nje migracije stanovnistva, te uzeti u

obzir i lokalni turizam, kao i potencijale lokalnog kulturnog nasljeda.
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Grafikon 31: Posjec¢ivanje spomenika kulture ili kulturnih institucija prilikom

posjete gradovima Republike Srpske
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Uzimaju¢i u obzir razli¢ite kulturne uticaje koji su obiljezili istoriju Republike
Srpske 1 Sireg regiona, pod kulturnim nasljedem se Cesto percipira raznolika kulturna
zaostavstina. Dok neko moze smatrati kulturnim nasljedem iskljuc¢ivo folklorne
elemente kulture i tradicije uzeg geografskog podrucja, za druge kulturno nasljede
moze da ukljuCuje sve $§to pripada razlicitim istorijskim epohama i podrazumijeva
heterogene uticaje u umjetnosti i kulturnim praksama. Svakako, u oblikovanju ove
percepcije kljuénu ulogu ima obrazovanje, ali i informisanje o kulturi. Savremeni
tokovi informisanja svakako se odvijaju putem razli¢itih medija: Kkroz predstavljanje i
promovisanje rada kulturnih ustanova, ali i putem diseminacije poruka institucija,
organizacija 1 udruzenja koja u svom radu fokus stavljaju na kulturno nasljede. Na nas
zahtjev : ,,Oznadite kako se uglavnom informiSete o kulturnom nasljedu* najvise
ispitanika izjasnilo se da to ¢ini putem tzv. novih medija (televizija 36,4%, te internet
31,7%). Stampa i knjizevni izvori su bili podjednako zastupljeni (po 5%), a ono §to je
posebno zanimljivo jeste da su vecu legitimnost i zastupljenost od njih pokazali
neformalni kanali informisanja (odgovor ,preko prijatelja“ 6,6%). Prema ovim
rezultatima mozemo zakljuciti da medijima pripada prilicno vazna uloga u informisanju

o kulturnom nasljedu i odnosu prema njemu, te da bi ove kanale kulturne ustanove i
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organizacije koje se bave promocijom, ¢uvanjem Kkulture i obrazovanjem mogle
koristiti u jo§ vecoj mjeri.

Grafikon 32: Stavovi prema kulturnom nasljedu
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Da bismo razjasnili percepcije kulturnog nasljeda, ispitali smo razliite javne
narative o neprikosnovenom znacaju i interesu za nacionalnu kulturu, ali i one koje se
odnose na aktivnu i angazovanu ideju jugoslovenstva, naro¢ito u konstrukcijama
fragmenata sjecanja onih koji su ovaj identitet zivjeli (i zive). U ovu svrhu ponudili
smo ispitanicima da iskazu da li ih 1 u kojoj mjeri zanimaju kulturna nasljeda naSe
zemlje, bivSih jugoslovenskih republika, drugih evropskih zemalja 1 vanevropskih
zemalja. Ovi rezultati mogu da se stave i u kontekst ranije spomenutih istraZivanja o
kosmopolitizmu, te da pomognu da se izgrade pretpostavke o interesima koji mogu
otkriti kosmopolitske svjetonazore, ili, s druge strane, potpuni otklon prema njima. Kao
Sto je 1 ocekivano, rezultati su pokazali da ispitanike u najveéoj mjeri interesuje
kulturno nasljede nase zemlje (,,jako me interesuje” oznacilo je oko 28%, a ,.interesuje
me*“ preko 46% ispitanika). S druge strane, interesovanje za kulturu bivsih
jugoslovenskih republika je premaSilo ocekivanja, jer je skoro 47% ispitanika
odgovorilo da ih ovo interesuje odnosno da ih jako interesuje (blizu 15%). Mnogo vise
ispitanika je oznacilo da ih interesuje kultura vanevropskih (36%) odnosno evropskih

zemalja (40%) nego Sto ih ne interesuje (grafikon 32). Izneseni podaci govore nam o
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Sirokim kulturnim interesovanjima ispitanika, koji daleko prevazilaze iskljucivo

zanimanje za vlastitu kulturu.

Kulturno stvaralastvo

Grafikon 33: Pregled bavljenja umjetnoscéu u toku Zivota
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Tabela 25: Pregled bavijenja razlicitim vrstama umjetnosti u posljednjih

godinu dana

Da li ste se u prethodnih 12 mjeseci bavili

Da Ne Ukupno
nekim od sljede¢ih oblika umjetnosti?
) 92 (8,9%) | 937 (90,8%) 1029
Muzika

(99,7%)

14 (1,4%) 1016 1030

Izvodacke umjetnosti (scena)

(98,4%) (99,8%)

) ) ) ) 58 (5,6%) | 973 (94,3%) 1031

Vizuelne umjetnosti (crtanje)

(99,9%)

o ) ) 12 (1,2%) 1020 1032

Audio-vizuelne umjetnosti

(98,8%) (100,0%)

40 (3,9%) | 992 (96,1%) 1032

KnjiZevnost

(100,0%)

o ) 78 (7,6%) | 951 (92,2%) 1029

Kreativni zanati

(99,8%)

Nesto drugo 44 (4,3%) | 985 (95,4%) 1029
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(99,7%)
632 (61,2%) @ 395 (38,3%) 1027
Nisam se bavio/la umjetnoséu
(99,5%)
Na osnovu analize rezultata prvenstveno zapazamo da je kulturno stvaralastvo u
Republici Srpskoj slabo razvijeno, na Sta nam ukazuju podaci da se tek nesto vise od
25% ispitanika bavilo umjetnoséu nekada u toku zivota (grafikon 33), a da se veci broj
ispitanika (preko 61%) nije aktivno bavio umjetno$¢u u prethodnih 12 mjeseci (tabela
25). Kod manjeg broja ispitanika koji su oznacili da su se bavili nekom vrstom
umjetnosti u posljednjih 12 mjeseci, prednjace bavljenje muzikom (nesto manje od
9%), kreativni zanati (oko 8%), knjizevnost (oko 4%) i neki drugi vid umjetnosti (preko
4%). Ovakvi rezultati nam sugeriSu da, iako vecina ispitanika nije aktivno ukljuena u

umjetnicke aktivnosti, postoji interes i angazman u odredenim umjetnickim oblastima

medu manjim segmentima populacije.
Evaluacija kulturne ponude

Imali smo priliku da uo¢imo da su ispitanici medu razlozima za slabo
posje¢ivanje kulturnih dogadaja (vidjeti u grafikonu 28) u veéem obimu naveli
nezadovoljstvo kulturnom ponudom (blizu 20%). U namjeri da dobijemo jasnije
podatke, trazili smo od ispitanika da rangiraju tri najbolje kulturne manifestacije u
Republici Srpskoj. Ono §to smo kao najvazniji rezultat dobili jeste da ispitanici u
najve¢oj mjeri nisu mogli nabrojati tri kulturne manifestacije, ¢ime je uveliko
potvrdeno nedovoljno ucesée u kulturnim deSavanjima, ali i slabo znanje 1 informisanje
o kulturi. Cak 61,1% ispitanika nisu mogli nabrojati prvu, 76,1% drugu, a 87,7% trec¢u
kulturnu manifestaciju. Naj¢es¢e su ispitanici navodili Purdevdanski festival i

Demofest kao najbolje manifestacije.

Tabela 26: Najbolje manifestacije prema ocjeni ispitanika

Prva najbolja manifestacija = n %

Purdevdanski festival 62 6%
Demofest 54 | 5,20%
Ok fest 28 | 2,70%
Druga najbolja manifestacija ' n %
Durdevdanski festival 21 2%
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Demofest 33| 3,20%

Ok fest 22 | 2,10%
Treca najbolja manifestacija n %
Purdevdanski festival 15 | 1,50%
Demofest 13 1 1,30%
Dani piva

Sajam knjiga 8 0,80%
Ok fest

U tabeli 26 prikazali smo najcesca tri odgovora u sklopu svakog od tri mjesta,
ali treba imati u vidu nekoliko vaznih napomena: prilikom odluc¢ivanja o rangiranju
kulturnih manifestacija ispitanici su imali potpunu slobodu i samim tim kriterijumi su u
potpunosti subjektivni. Neki ispitanici su rangirali zaista tri najbolje manifestacije, neki
su navodili samo prvu, a dio njih je davao pozeljne odgovore na osnovu informacija iz
medija, a ne na osnovu posjecivanja ili drugog utemeljenog stava. S obzirom na ove
metodoloske napomene, najznacajniji zakljucak je da tre¢ina ispitanika nema stav o
najboljoj kulturnoj manifestaciji. Jo§ zanimljivija je druga strana price o kulturnoj
ponudi: Demofest festivalu je nedugo nakon naseg istrazivanja ukinuto finansiranje i do
2023. godine nije se odrzavao, uprkos rezultatima istrazivanja, koji govore 0 njegovoj

popularnosti u ionako osiromasenoj, oskudnoj 1 nepoznatoj kulturnoj ponudi.

Osim kulturnih manifestacija, ispitanici su ocjenjivali rad kulturnih institucija u
Republici Srpskoj, pri ¢emu su mogli da po jednu instituciju upiSu unutar svake od tri
kategorije: izvanredna, zadovoljavajuca i nezadovoljavaju¢a. Ono §to se prvo zapaZa u
ovim odgovorima, kao i u ostalim pitanjima u kojima se iskazuje informisanost i znanje
o kulturi, jeste da je veoma visok procenat izostavljenih odgovora (preko 77% za
izvanredne, oko 76% za zadovoljavaju¢u 1 ¢ak vise od 91% za nezadovoljavajucu
kulturnu ustanovu). Kao izvanredna kulturna institucija najée$¢e se navodilo Narodno
pozoriSte Republike Srpske. Kao zadovoljavajuc¢a kulturna institucija najcesce je
naveden bioskop (pri ¢emu se misli na bioskop kao tip kulturne institucije, s obzirom
na to da se Bioskop ,,Palas* navodio zasebno 16 puta). Bioskopi i pozorista su najéesce
navodeni kao tipovi kulturnih institucija kojima su ispitanici zadovoljni. Kao

nezadovoljavajuce institucije navodeni su naj¢esce (iako sa malim ukupnim brojem
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datih odgovora na ovo pitanje) bioskopi, pozorista i koncertne dvorane. Kompletan

spisak rangiranih kulturnih institucija nalazi se u tabelama 27, 28 i 29.

izvanrednim.

Vees

Izvanredna n %
Dom kulture 20 1,94%
Banski dvor 10 1 0,97%
Narodno pozoriste 76 | 7,3T%
Bioskop 38 | 3,69%
Prijedorsko pozoriste 2 0,19%
Biblioteka 5 0,48%
KUD 7 1 0,68%
Sportska dvorana 7 | 0,68%
Pozoriste 31 | 3,01%
Bioskop ,,Palas* 10 0,97%
Muzej savremene umjetnosti RS 3 1 0,29%
Pozoriste ,,Jazavac* 14 | 1,36%
Centar za kulturu 2 1 0,19%
Dis teatar 1 | 0,10%
Kino sala Tesli¢ 1 0,10%
Kulturno drustvo ,,Prosvjeta“ 1 0,10%
Bioskop u Visegradu 1 | 0,10%
Mati¢na biblioteka Isto¢no Sarajevo 1  0,10%
Narodna biblioteka Zvornik 1 | 0,10%
Andriéev institut 2 0,19%
Koncertna dvorana 1 0,10%
Bogoslovski fakultet 1 | 0,10%

Bez odgovora

Ukupno

796 | 77,21%
1031 100%
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Vees

zadovoljavajucim.
Zadovoljavajuéa n %

Bioskop 79 7,66%
Koncertna dvorana 19 1,84%
Sportska dvorana 6 0,58%
Muzej savremene umjetnosti 6 0,58%
Biblioteka 8 0,78%
Dom kulture 22 2,13%
Pozoriste 44 4,26%
Narodno pozoriste 16 1,55%
Bioskop ,,Palas* 16 1,55%
Kino Kozara 1 0,10%
Pozoriste ,,Jazavac* 3 0,29%
Dvorana 2 0,19%
KUD 1 0,10%
Centar za kulturu, sport i informisanje 1 0,10%
Dvorana u Celincu 1 0,10%
Banski dvor 3 0,29%
Bioskop Teslié¢ 2 0,19%
Dis teatar 3 0,29%
Amatersko pozoriste ,,Branislav Nusi¢« 1 0,10%
Srpsko prosvjetno i kulturno drustvo 1 0,10%
JU za kulturu ,,Pero Kosorié¢*, Sokolac 9 0,87%
Bioskop ViSegrad 1 0,10%
Kulturni centar Istono Sarajevo 1 0,10%
Andricev institut ViSegrad 2 0,19%
Muzej Semberije 1 0,10%
Bez odgovora 783 75,87%
Ukupno 1032 = 100%
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.......

nezadovoljavajucim.

Nezadovoljavajuca n %
Bioskop 18 | 1,74%
Pozoriste 12 1,16%
Dom kulture Kozarska Dubica | 6 0,58%
Mugzej 8 0,78%
Dvorana 8 0,78%
Dvorana ,,Borik* 5 0,48%
Koncertna dvorana 18 | 1,74%
Dvorana Obili¢evo 2 0,19%
Banski dvor 3 0,29%
Narodno pozoriste 2 0,19%
Bioskop ,,Palas* 1 0,10%
PozoriSte Prijedor 1 0,10%
Sportska dvorana 1 0,10%
Kino sala Tesli¢ 1 0,10%
Biblioteka ,,Danilo Ki§* 1 0,10%
Ustanova za kulturu Sokolac 2 0,19%
SKC Modrica 1 0,10%
Bez odgovora 941 | 91,18%
Ukupno 1032 | 100%

Pretpostavljaju¢i da ¢emo nai¢i na relevantan udio ispitanika koji nemaju
razvijene kulturne navike i prakse, a s druge strane uvazavajuci povratnu informaciju
onih koji posjecuju kulturna deSavanja, u upitniku smo trazili od ispitanika da odaberu
nekoliko promjena koje smatraju da je neophodno izvrsiti u kulturnoj ponudi njihove
lokalne zajednice. Ispitanici su mogli da biraju izmedu sljede¢ih opcija promjena:
izgradnja ustanova kulture, proSiriti ponudu (viSe manifestacija, koncerata, predstava i
sl.), poboljsati kvalitet postoje¢e ponude, sniziti cijene, dati viSe prostora mladima,
obrazovati publiku, povecati svijest o pravilima ponaSanja publike u kulturnim

institucijama ili da dodaju nesto drugo.
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Grafikon 34: Prioritetne promjene u kulturnoj ponudi lokalne zajednice prema

ucesnicima istrazivanja

Nesto drugo I 2.70%
Povecati svijest o pravilima ponasanja publike NN 17.40%
Sniziti cijene NN 27.70%
Obrazovati publiku NG 23.30%
Poboljsati kvalitet postojece ponude NN 30.60%
Izgradnja ustanova kulture NN 35.30%
Dati viSe prostora mladima EEEEGENEEGEEGEEEEEEEEEEEEEE  46.50%
ProSiriti ponudu  INEENEGEGEGEGEEE  49.00%

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00%

Kao §to mozemo vidjeti (grafikon 34), ispitanici u najvecoj mjeri ukazuju na
potrebu za proSirenjem ponude, S$to mozemo tumaciti kao zahtjev za vecom
demokrati¢nos¢u kulturnih ustanova koje nisu dostupne svim gradanima ravnopravno.
Ovome mozemo pridodati i preko 30% ispitanika koji su istakli neophodnost
poboljsanja i1 proSirenja repertoara postoje¢ih kulturnih ustanova. S druge strane, preko
46% ispitanika istice zahtjev za pruzanjem viSe prostora mladima u kulturnim
deSavanjima 1 ustanovama, S$to mozemo  tumaciti kao djelimi¢no floskularne
interpretacije generacijske vizure pogleda u buducnost, ali i kao potrebu da se
programi prilagode mladim ljudima i njihovim (pretpostavljenim) interesovanjima i
time pruzi alternativa postojeoj apati¢noj atmosferi, koja okruzuje mlade generacije.
Kulturne institucije se i dalje vide kao prostor u kojem se odvija intergeneracijsko
prenoSenje kulture, odnosno ocuvanje i prenoSenje kulturnih vrijednosti i tradicija na
mlade generacije. S tim u vezi, vazno je primijetiti da je trecina ispitanika prepoznala
neophodnost obrazovanja publike, §to govori da postoji dio gradana koji nedovoljno
znanje 1 informisanje o kulturi vide kao prepreku za razumijevanje kulturnih sadrzaja, a
posljedi¢no i moguénost da se cijene kulturni dogadaji i uestvuje u njima. Odgovor na
ovo pitanje smo sagledali u odnosu na podatke o ucestalosti posjeta kulturnim

ustanovama. Izdvoji¢emo rezultate koji se odnose na dvije najcesce preporuke.
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Najveci broj ispitanika koji su podrzali preporuku ,,prosiriti ponudu® (232
ispitanika) nijednom nije posjetio bioskop u prethodnih 12 mjeseci. Analiza y>-testa
pokazuje znacajnu statisticku povezanost izmedu ucestalosti posjeta bioskopu i podrske
za prosirenje ponude (3> = 31.556, df = 10, p < .001). Sli¢no tome, vecina ispitanika
koji su podrzali prosirenje ponude (319) nije posjetila pozoriste nijednom u prethodnih
12 mjeseci. | y3-test je pokazao znacajnu povezanost izmedu ucestalosti posjeta
pozoristu i podrske za proSirenje ponude (y2 = 50.634, df = 10, p <.001). Ovi rezultati
sugeriSu da postoji znaCajna povezanost izmedu manje ucestalih posjeta kulturnim
ustanovama 1 podrske za proSirenje kulturne ponude. Socioloski gledano, ovo moze
ukazivati na potrebu za raznovrsnijom i atraktivnijom kulturnom ponudom koja bi
ustanove. ProSirenje ponude moze ukljucivati uvodenje novih zanrova, raznovrsnih

dogadaja i interaktivnih sadrzaja koji bi povecali interesovanje i ucestalost posjeta.

Takode, najve¢i broj ispitanika koji su istakli da treba dati viSe prostora
mladima, rijetko posjecuju najpopularnije kulturne ustanove, bioskop (244 ispitanika) i
pozoriste (313). Prilikom ispitivanja korelacije izmedu ovih varijabli, uocava se da ne
postoji znaCajna statisticka veza izmedu posjeta pozoriStu i bioskopu 1 trazenja
promjene u kulturnoj ponudi koja ukljuuje davanje vise prostora mladima. U svjetlu
ovih informacija mozemo re¢i da postoji Sira percepcija potrebe za mladima kao
klju¢nim akterima u oblikovanju kulturnog zivota, bez obzira na trenutno ponasanje

ispitanika u vezi sa posjetama kulturnim ustanovama.
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VII. Muzicke preferencije studenata dva javna

univerziteta u Republici Srpskoj

Nakon iznoSenja rezultata istrazivanja o kulturnim preferencijama opste
populacije Republike Srpske, vazno je sagledati kako se ove preferencije manifestuju
unutar specificnih potkultura, kao Sto je studentska populacija. Ovo dodatno
istrazivanje sprovedeno je kako bi se dopunili rezultati ranijeg istrazivanja i
obezbijedilo snaZznije uporiSte za dokazivanje hipoteza, a narocito hipoteze o postojanju
razli¢itih potkultura ukusa unutar grupa sa istim stepenom obrazovanja. Stereotipi i
pretpostavke o odredenim druStvenim grupama 1 muzickim Zanrovima cesto se
odraZavaju kroz stavove o druStvenom statusu, intelektualnim dostignué¢ima ili ¢ak
rasistickim 1 ksenofobnim predrasudama. Ovi stereotipi podstiCu istrazivanja koja
ispituju povezanost muzickih preferencija sa razli¢itim varijablama kao §to Su socio-
demografske karakteristike, osobine li¢nosti, drustvena struktura, drustveni pokreti,
identiteti 1 potroSacke navike (Bennett, 1999; Bourdieu, 1979; Bogt et al., 2021;
Burkhalter & Thornton, 2014; Chan & Goldthorpe, 2004; 2005; Dragicevié-Sesi¢,
1994; Hall, 1980; Pavlovi¢ et al., 2017; Peterson & Kern, 1996; Peterson &Simkus,
1992; Peterson, 1992; BacuspeBuh, 2013). Upravo podstreknuti ovim stereotipima,
ranije su objavljeni rezultati istrazivanja o muzickim preferencijama studenata koji se
odnose posebno na trep Zanr, a on se ocjenjuje kao kontroverzan i1 nasiroko popularan

medu mladima (Vukojevi¢ B., 2024).

Muzika, kroz svoju bogatu istoriju, nije samo sredstvo zabave ve¢ klju¢ni faktor
u oblikovanju identiteta, drustvenih odnosa i kulturnih tradicija. Kroz muziku mozemo
razumjeti evoluciju drusStva i razli¢ite aspekte ljudskog ponaSanja (Rasi¢, 2016).
Burdije je muziku, odnosno muzicke zanrove oznacio kao ,,nepogresive klasifikatore*
(Bourdieu 1979, str. 22) unutar kulturne sfere, koji najtacnije povlace linije izmedu
klasnih grupa u drustvu. Iako kasnije kritikovana od strane Pitersona, njegova tvrdnja o
muzici kao polju podjela potvrduje se u drugim istrazivanjima (Bennett et al. 2009, str.
47-48, 75). Kao sredstvo komunikacije, muzika je prisutna jo§ od vremena prije razvoja
jezika, dok kasnije reflektuje jedinstvene kulturne 1 religijske tradicije raznih drustvenih
grupa, ispunjavaju¢i vazne drustvene funkcije (Cukovi¢, 2019). Unutar razli¢itih

potkultura, kao $to su studentske zajednice, muzika igra klju¢nu ulogu u formiranju
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individualnih i grupnih identiteta, izrazavanju politickih uvjerenja i socijalne

interakcije.

Kod Bozilovi¢a (2010) pronalazimo dubinsku analizu potkulturnih identiteta
mladih, kroz istrazivanje nacina na koji kulturne navike i preferencije oblikuju njihove
identitete. On ukazuje na to da su individualni ukus i estetske preferencije duboko
ukorijenjeni u socijalnom i kulturnom okruZenju, te da je ovo naroCito izrazeno u
specificnim potkulturnim miljeima gdje se oblikuje individualni ukus. Bozilovi¢ vidi
potkulture kao reakciju na anonimnost svakodnevnog Zivota i duhovnu prazninu, te kao
manifestaciju otpora prema dominantnim kulturnim vrijednostima kroz specificne
stilove i rituale. Suprotno tvrdnjama Lazara et al. (2004), potkulture mladih vidi kao
sredstvo otpora i subverzije, izrazavanja simboli¢ke agresije, kao i oruda za izrazavanje
neslaganja s autoritetom, pri ¢emu muzika igra kljuénu ulogu u formiranju 1
izrazavanju potkulturnih identiteta. Za ove tvrdnje, pored ostalog, koristi sopstvena
empirijska istrazivanja, iz kojih opisuje kako je prva asocijacija na pojam ,,identitet*
kod ispitanika u Srbiji najceS¢e bila povezanost sa nacijom i pravoslavljem, dok su
univerzalne vrijednosti poput slobode, mira, ljubavi i ljudskih prava dozivljene kao
daleke i utopijske, a, s druge strane, mladi rokeri u Srbiji dozivljavaju sebe kao
branitelje urbane kulture, suprotstavljaju¢i se dominaciji ruralnih 1 antiurbanih
kulturnih formi, pritom izrazavajuéi internacionalni identitet, koji se oslanja na kulturu

urbane manjine (Bozilovi¢, 2010, str. 55-56).

Zanimljivo je da Bozilovi¢, nekoliko godina kasnije, dolazi do zaokreta u
kontekstu zastupanja stava o ostrici koju zanrovi predstavljaju u grupnom
(samo)odredivanju, i to iz razloga transformacija koje trpe — sami Zanrovi. Ono $to na
ovom primjeru mozemo primijetiti jeste da je vecina radova u sociologiji postavljala
zanr kao nepromjenjivu grupu indikatora (skupa sa biografijama izvodaca, lirskom 1
melodijskom prepoznatljivoscu, koje samo obrazovanje moze dekodirati), kao varijablu
koja u kontinuitetu predstavlja manifestaciju skupa vrijednosti i normi koje
reprezentuju potkulture, naspram transformacija koje trpi drustvo. Bozilovi¢ upravo na
primjeru rok muzike govori o kulturnoj fragmentaciji koja se deSava i unutar samih
zanrova. Rok muzika, koja je u pocetku predstavljala pobunu i izazov prema
mejnstrimu, transformisala se u trzisSnu robu (ovdje takode nalazimo uporiste za ranije

postavljeno pitanje: cemu je rok protivteza?). Ova promjena odrazava §ire promjene u
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kulturnoj industriji, gdje je buntovni duh roka komercijalizovan i plasiran na trziste da

zadovolji ukuse i o¢ekivanja velike publike (boxxunosuh, 2018).

U Sirem kontekstu istrazivanja odnosa razli¢itih potkultura i muzike nailazimo
na istrazivanja koja se bave razumijevanjem zenske emancipacije, nosenja sa stresom i
emocionalnim odgovorima na izazove savremenog druStva. U tim istrazivanjima je
otkriveno da Zene koriste muziku kao sredstvo za izrazavanje emocija, sticanje
samostalnosti 1 identiteta, te za suoCavanje s teSkim situacijama (tzv. terapija
muzikom), $to im omogucava kontrolu nad svojim emocionalnim stanjima i suo¢avanje
s njima (Lundgvist et al., 2008; Matshidze & Klu, 2015).

Brojna istrazivanja ukazuju na povezanost izmedu muzickih preferencija i
emocionalnih, kognitivnih 1 socijalnih karakteristika (Pavlovi¢ et al., 2017; Spasic,
2013; Rentfrow & Gosling, 2006; 2007). Muzika takode reaguje na kulturne promjene i
oblikuje ih, ukljucujuéi globalizaciju, migracije i tehnoloski napredak, $to utice na
nain na koji se muzika stvara, dijeli i konzumira (Vuceti¢, 2019). Tomas (Thomas,
2016) u svom istrazivanju adolescentskih muzickih preferencija vidi muziku kao
klju¢ni indikator identitetske pripadnosti. 1z ugla neuronauke, ukazuje na to da razvoj
adolescentnog mozga moze uticati na emocionalne veze 1 socijalno ponasanje,
ukljucujuéi 1 izbor muzike kao sredstva identifikacije 1 integracije u grupu vrsnjaka. S
druge strane, Yagisan (2013) istice da muzicke karakteristike, s naglaskom na tekst
pjesama, uticu na muziCke preferencije mlade publike, kao i da muzicki afiniteti
interreaguju kako sa pozitivnim, tako i sa negativnim osobinama li¢nosti pojedinca.
Istrazivanje koje je sprovela Tomas (2016) upravo ukazuje da su u adolescentskom
periodu izrazene negativne emocije usljed razvoja prednjeg dijela mozga, sto uslovljava
odredena ponaSanja, a prema njoj — 1 muzicke afinitete. Ova dva istrazivanja
interesantno koreliraju sa nalazima naSeg ispitivanja sluSanja trep zanra, u kojem ne
manjka negativnih emocija, kao §to su agresija, mizoginija, bijes i neprijateljstvo, gdje
se iskazala razlika u preferencijama ovog Zanra naspram Zivotnih faza koje ispitanici
prolaze i u tom pogledu su mlade uzrasne grupe koje su tek prekoracdile prag iz srednje

Skole ka visokoSkolskom obrazovanju pokazale vise afiniteta ka ovom zanru.

Pored medicinske perspektive, znacajnijom se pokazuje antropoloska i
etnoloska perspektiva kod Vladimirove (2020), koja istrazuje ulogu popularne muzike

u oblikovanju socijalne distinkcije i pripadnosti u balkanskim zemljama. Fokusira se na
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turbo-folk u postjugoslovenskim prostorima i chalga muziku u Bugarskoj. Polaze¢i od
toga da su ovi muzicki stilovi retoricki opisani kao vulgarni, pretjerani, sadisticki,
pritom se posebno osvréuéi na Monroovu (Alexei Monroe) karakterizaciju fenomena
turbo-folka kao ,,porno nacionalizma* (Monroe, 2000), Vladimirova analizira kako ovi
muzicki stilovi sluze kao simbolicki reperi u nacionalnim etnopolitickim diskursima,
pomazuéi u procesu konstrukcije identiteta. Kroz istorijski pregled i drustveni kontekst
turbo-folka i chalge iz osamdesetih i ranih devedesetih godina dvadesetog vijeka,
autorka pokazuje kako se globalni i lokalni muzicki modeli i ukusi preplicu.
Vladimirova zaklju¢uje da ovi muzi¢ki zanrovi omogucavaju pregovaranje o
pripadnosti 1 socijalnoj distinkeciji unutar balkanskog konteksta, pruZaju¢i uvid u
transnacionalne identitetske procese nakon raspada Jugoslavije. Jo§ vaznije od
razmatranja muzi¢ki posredovanih transnacionalnih konstruktija identiteta jeste
shvatanje 1 druStveno pozicioniranje unutar sopstvene kulture putem
novokomponovane muzike, o ¢emu su pisali Anastasijevi¢ (1988) i Sentevska (2020;
2023). Prema Anastasijevicu, novokomponovana narodna muzika je u svom nazivu
prvenstveno ponijela semanticko pozicioniranje urbanog stanovniStva prema (za
devedesete godine dvadesetog vijeka) novom drustvenom sloju koji je rezultat naglih 1
masovnih migracija seoskog stanovniStva u grad, bez adekvatne recepcije visih oblika
muzicke kulture. Takva muzika nije nosila u sebi nista izvorno narodno, kao Sto su
,kolektivno stvaralastvo®, ,narodni instrumenti ili ,,etika imanentna narodnoj pjesmi‘
(Anastasijevi¢, 1988, str. 147), odnosno predstavljala je lazni folklor — ,fejklor*
(Anastasijevi¢, 1988, str. 151). Uprkos tome, ili ba§ zahvaljuju¢i tome, kroz ovu
muziku pomenuti slojevi su izrazavali svoj identitet, Sto je dodatno doprinijelo njihovoj
socijalnoj distinkciji u odnosu na urbanu elitu i intelektualce. Dvije decenije kasnije, na
primjeru novokomponovane muzike, mogli smo svjedociti promjeni linearnog modela
orijentalizma (Said, 2008), to jest specificnom nacinu izgradnje unutra$njeg Drugog u
odnosu na Evropu. Zaokret od otpadnickog ukusa i estetike kojom je markirana
ogledao se u tome da je novokomponovana narodna muzika dozivjela priznanje,
odnosno ,,autolegitimizaciju (Sentevska, 2020, crtp. 655), naroéito zahvaljujuéi
gastarbajterima kao socio-kulturnom sloju koji dobija svoj status (pa ¢ak i prestiz) u
drustvu, te skupa bivaju priznati kao zvani¢an dio kulturnog nasljeda, a ovaj muzicki
zanr uvazen kao ,.centralni i nacionalno-reprezentativni muzicki tip* (Anastasijevic,
1988, str. 155). Jo$ jedno istrazivanje koje mozemo svrstati u $ire polje digitalne

etnografije a bavi se kolektivnim pozicioniranjem slusalaca turbo-folka u drustvenom i
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geopolitiCkom prostoru, na platformi Jutjub (YouTube), uvida distanciranje slusalaca
ove vrste muzike od ,turskog nasljeda®, kako se Cesto dozivljava orijentalni zvuk u
osnovi novokomponovane narodne muzike (Blagojevi¢, 2012). Specifican fokus u
studiji kulturnog kapitala mladih u Hrvatskoj na preferencije popularnih muzickih
zanrova (pored ranije spomenutih Tonkovi¢ et al., 2020), donosi nalaze koji ukazuju na
to da muzicke preferencije studenata ne zavise od njihovog materijalnog statusa, ali da
muzicki ukus roditelja usmjerava muzicke preferencije odredenih zanrova (Trbojevié,
2019). Osim toga, ova analiza ukazuje na pojavu hibridnih kulturnih formi koje
proisti¢u iz odstupanja od ranijih kulturnih hijerarhija utemeljenih na poimanju

odredenih zanrova kao visoke kulture.

Nakon §to smo sagledali antropoloske i socioloSke perspektive koje isticu ulogu
muzike u uspostavljanju socijalne distinkcije, opravdana je potreba za konkretnim
istrazivanjem muziCkih preferencija u specificnom kontekstu. Studentska populacija u
Republici Srpskoj predstavlja idealan uzorak za takvu analizu, a o razlozima za njihov
izbor bice vise rijeci u potpoglavlju o metodologiji. Istrazivanje muzickih preferencija
unutar studentske populacije, sprovedeno nakon istrazivanja na opstoj populaciji, pruza
dublji uvid u specificnosti ove potkulture. Kroz analizu njihovih muzickih ukusa
mozemo bolje razumjeti kako se formiraju identiteti, kako se odvijaju socijalne
interakcije 1 koje su klju¢ne kulturne vrijednosti ove grupe. Time se otvara prostor za
komparativnu analizu sa opStom populacijom, Sto moze otkriti jedinstvene

karakteristike i dinamike unutar studentske zajednice, dodatno jac¢ajuc¢i nase hipoteze.
Metodologija

Istrazivanje se fokusira na specifiéne muzi¢ke Zanrove (pri ¢emu je posebna
paznja posvecena preferencijama prema trep muzici (Vukojevié, 2024)). Ciljnu
populaciju ovog istrazivanja ¢inili su studenti dva javna univerziteta u Republici
Srpskoj: Univerziteta u Banjoj Luci i Univerziteta u Istocnom Sarajevu (N = 284). Ovaj
izbor ciljne grupe bio je motivisan specifi¢nim istrazivackim interesima i prakticnim
razlozima, ali 1 hipotezama koje smo postavili na pocetku istrazivanja: ,,U kulturnoj
potro3nji gradana Republike Srpske dominantan je model omnivora® i ,,Unutar grupa sa

istim stepenom obrazovanja mogu se identifikovati razli¢ite potkulture ukusa“.
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Model omnivora podrazumijeva kulturne potrosace koji konzumiraju Sirok
spektar kulturnih sadrzaja, ne ograni¢avajuéi se na samo jedan zanr ili tip sadrzaja.
Studenti univerziteta predstavljaju idealnu ciljnu grupu za testiranje ove hipoteze iz

nekoliko razloga:

1. Raznolikost kulturnih interesa: Studenti, kao mladi i obrazovani pojedinci,
Cesto imaju pristup raznim kulturnim sadrzajima i medijima, Sto ih ¢ini
potencijalno omnivornim konzumentima. Njithove navike mogu pruziti uvid
u Sire trendove kulturne potros$nje unutar populacije.

2. Uticaj obrazovanja: Visokoobrazovani pojedinci obi¢no imaju razvijeniji
interes za razliCite kulturne forme, a studenti upravo prolaze kroz proces
sticanja takvog obrazovanja.

3. Dostupnost i angazovanost: Studenti redovno koriste online platforme i
komunikacione alate, §to olakSava prikupljanje podataka putem anketa i

omogucava pristup §iroj populaciji ispitanika.

Hipoteza da se unutar grupa sa istim stepenom obrazovanja mogu identifikovati
razli¢ite potkulture ukusa temelji se na pretpostavci da obrazovanje ne homogenizuje
kulturne preferencije ve¢ moze razotkriti njihovu raznolikost. Studenti univerziteta su

idealni za ispitivanje ove hipoteze iz sljede¢ih razloga:

1. Homogeni obrazovni nivo: Ispitanici su studenti koji se nalaze na slicnom
stepenu obrazovanja, $to omogucava kontrolu varijable obrazovanja dok se
istrazuju razlike u kulturnim preferencijama.

2. Raznolikost akademskih disciplina: Studenti razlicitih fakulteta i studijskih
programa (drusStvene, humanisticke, inZenjerske, tehnoloSke nauke) mogu
imati razli¢ite kulturne sklonosti, §to omogucava identifikaciju potkultura
ukusa.

3. Socio-kulturni kontekst: Univerzitetsko okruzenje nudi bogat socijalni i
kulturni kontekst u kojem studenti razvijaju i izrazavaju svoje muzicke
preferencije, $to moze otkriti kako razliciti faktori uticu na formiranje

potkultura.

Pored teoretskih 1 istrazivackih motiva, odabir studenata kao ciljne populacije

imao je i1 prakti¢ne prednosti:
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o Dostupnost uzorka: Studenti su lako dostupni za anketiranje putem

univerzitetskih komunikacionih mreza i online platformi.

e Motivisanost za uces¢e: Studenti Cesto pokazuju veci interes za ucesée u

istrazivanjima koja se odnose na njihove interese i svakodnevne aktivnosti,

Sto povecava validnost prikupljenih podataka.

Podatke smo prikupljali putem online ankete. Upitnik je dizajniran tako da

sadrzi ukupno 28 pitanja, medu kojima su i pitanja otvorenog i zatvorenog tipa (prilog

4). Otvorena pitanja omogucavaju ispitanicima da slobodno izraze svoje misljenje 1

pruze detaljnije informacije, naroc¢ito u dijelu gde su pozvani da iskazu svoja zapazanja

u pogledu trendova u muzickoj industriji.

Koristili smo tehniku grudve snijega prilikom distribucije ankete, pri ¢emu je

inicijalni uzorak pronaden diseminacijom na druStvenim mrezama. Ovo je omogucilo

brzo 1 Siroko Sirenje ankete medu studentskom populacijom. Anketa je realizovana

tokom marta 2023. godine.

Tabela 30: Socio-demografske odrednice ispitanika (n =284)

Pol n %
zenski 223 78,52%
muSski 61 21,48%
Ukupno 284
Uzrast n %
18-20 godina 98 34,51%
21-23 godine 126 44,37%
24-26 godina 40 14,08%
27-29 godina 6  2,11%
30+ godina 14 | 4,93%
Ukupno 284
Mjesto stanovanja n %
grad 167 58,80%
prigradsko naselje 68 23,94%
selo 49 17,25%
Ukupno 284
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Oblast studija n %

drustvene nauke 212 |74,65%
humanisticke nauke 44 15,49%
inZenjerske i tehnoloske nauke 15 | 5,28%
ostalo 13 4,58%
Ukupno 284
Trenutna godina studija n %
prva 100 35,21%
druga 63 22,18%
treéa 40 14,08%
cetvrta 39 13,73%
peta 3 | 1,06%
Sesta 1 | 0,35%

prva godina na drugom ciklusu studija | 27 | 9,51%
druga godina na drugom ciklusu studija | 11 | 3,87%
Ukupno 284

Demografski podaci: Vec¢ina uCesnika je zenskog pola, sa zastupljenos¢u od
78,52%. Muski ucesnici ¢ine 21,48% uzorka. Prema uzrastu, najviSe je ispitanika
uzrasta 21-23 godine (44,37%), a poslije njih je nesSto manje od 35% ispitanika uzrasta

18-20 godina, §to zadovoljava o¢ekivanja, s obzirom na to da su ispitanici studenti

prvog i drugog ciklusa.
Nekoliko dodatnih karakteristika uzorka ukljucuje:

e Manje od 60% ispitanika Zivi u gradu.

e Najveci broj njih oznacio je da studira u oblasti druStvenih nauka (74,65%),
zatim humanistickih (15,49%), inZenjerskih i tehnoloskih nauka (5,28%) i
ostalih (manje od 5%). U upitniku smo pojedina¢no navodili oblasti studija
dostupne na oba javna univerziteta, izmedu kojih su ispitanici mogli da
oznace onu oblast koju studiraju, ali smo u prikazivanju rezultata odlucili da
oblasti poljoprivredne nauke, prirodne nauke i umjetnost objedinimo pod

varijablu ,,0stali®, iz razloga Sto su ovi ispitanici slabo zastupljeni u uzorku.
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e NajviSe ispitanika su studenti prve godine studija (35,21%), zatim druge
(22,18%) 1 kako se krecemo ka visoj godini studija, tako udio ispitanika

opada.

U analizi podataka, s obzirom na prirodu naSih varijabli koje se odnose na
preferencije muzickih zanrova (npr. pop, rock, haus, turbo-folk), Kkoristili smo
neparametrijske statisticke metode, koje su prikladnije za ordinalne podatke. Za analizu
podataka primijenjeni su osnovni deskriptivni statisti¢ki pokazatelji. Za analizu odnosa
izmedu nominalnih varijabli kao $to su mjesto stanovanja i preferencije muzickih
zanrova, koristili smo y>-test kako bismo utvrdili postojanje znacajnih razlika medu
grupama. Pored toga, koristili smo Kramerov V-koeficijent kao mjerilo jacine veze

izmedu ovih nominalnih varijabli.
Analiza i interpretacija rezultata

Tabela 31 prikazuje procente ucestalosti sluSanja razli¢itth muzickih Zanrova,
omogucavaju¢i nam da identifikujemo koji su to najslusaniji. Pop muzika je
najpopularnija, sa najve¢im procentom slusalaca, koji je slusaju svakodnevno (34,51%)
i nekoliko puta sedmicno (35,92%). Rok muzika takode uZziva visoku popularnost, sa
zntnim brojem sluSalaca, koji je sluSaju nekoliko puta sedmic¢no (25,70%) 1
svakodnevno (22,54%). Turbo-folk zauzima trec¢e mjesto po popularnosti, s preko 20%
sluSalaca, koji ga slusaju svakodnevno i blizu cCetvrtine ispitanika, koji ga sluSaju

nekoliko puta sedmicno.

Tabela 31: Pregled preferencija muzickih Zanrova (N=284)

Nekoliko Nekoliko

Zanr Nikada Rijetko puta puta Svak Ukupno
mjesecno sedmi¢no dan

Klasi¢na 28,52% 37,32% @ 18,31% 11,62% 4,23% | 100%
Pop 2,82% 11,27%  15,49% 35,92%  34,51% | 100%
Rok 12,68% 20,42% @ 18,66% 25,70%  22,54% @ 100%
Elektronska/dance 23,94% 24,30%  22,18% 18,31% | 11,27% @ 100%
Pank 49,65% 28,17%  11,27% 7,39% 3,52% | 100%
Hevi metal 59,51% 18,31% 9,15% 7,75% 528% | 100%
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Turbo-folk 23,94% 12,32% @ 19,37% 23,59% 20,77%  100%

Etno 31,69% 29,93% | 17,25% 15,49% 5,63% | 100%
R&b/soul 39,79% 22,89% | 14,44% 13,38% 9,51% | 100%
Hip-hop/rep 22,89% 23,59% @ 17,96% 17,96% | 17,61% 100%
Trep 30,99% 25,00% | 18,31% 12,68% | 13,03% @ 100%

Note: (Vukojevi¢, 2024, str. 79)

Nasi ispitanici su ukazali da prilikom sluSanja muzike u najvecoj mjeri
podjednako obracaju paznju na rijeci i tekst pjesme, kao 1 na ritam 1 melodiju (59,5%),
dok je vise od Cetvrtine ispitanika izjavilo da im je najvazniji muzicki element ritam i

melodija (tabela 32).

Tabela 32: Pregled muzickih elemenata na koje ispitanici najvise obracaju

paznju tokom slusanja muzike

Muzicki element n %

rijec€i i tekst pjesme 32 11,3%

ritam i melodija 82 | 28,9%
oboje podjednako 169 | 59,5%
nista od navedenog 1 0,4%
Ukupno 284 | 100%

Analiza podataka o vremenu koje ispitanici provode slusaju¢i muziku pokazuje
razlicite obrasce sluSanja medu ispitanicima (tabela 33). Vecina (27,9%) je navela da
muziku slusa viSe od tri sata dnevno, §to ukazuje na visoku posvecenost muzici u
njihovom svakodnevnom Zivotu. Sljedeca grupa po brojnosti je ona koja muziku slusa
do 1 sat dnevno (26,8%), $to pokazuje da veliki broj ispitanika redovno uziva u muzici,
ali u kra¢im vremenskim intervalima. Skoro polovina ispitanika muziku sluSa izmedu
jedan i tri sata dnevno, na osnovu ¢ega mozemo zakljuéiti da muzika zauzima vazan

segment svakodnevnog Zivota velikog broja ispitanika.

118



Tabela 33: Prosjecno vrijeme koje ispitanici provode svakodnevno slusajuci

muziku

Period n %
do 1 sat dnevno 76 | 26,9%
1 do 2 sata dnevno 70 | 24,7%
2 do 3 sata dnevno 58 | 20,5%
viSe od 3 sata dnevno | 79 | 27,9%
Ukupno 283 | 100%

Vecina ispitanika (74,3%) najceS¢e sluSa muziku putem platformi za striming
muzike, §to ukazuje na popularnost digitalnih servisa za sluSanje muzike (tabela 34).
Manji procenat ispitanika koristi internet radio (8,5%), radio (4,6%), televiziju (1,4%)
ili neSto drugo (11,3%). Ovi podaci sugerisu da su striming platforme postale
dominantan nacin sluSanja muzike u modernom drustvu i omogucavaju korisnicima lak
pristup velikom broju pjesama i personalizovanom sadrzaju. Popularnost striming
platformi moze biti povezana 1 sa tehnickom pristupacnosc¢u, jer omogucavaju slusanje

muzike na razli¢itim uredajima u svakom trenutku.
Tabela 34: Nacin na koji ispitanici najcesée slusaju muziku

Nacin slusanja muzike n %

internet radio 24 | 8,5%

putem platformi za striming muzike 211 74,3%

radio 13 | 4,6%
televizija 4 | 1,4%
nesto drugo 32 11,3%
Ukupno 284 1 100%

YouTube je najc¢esce koristena platforma za sluSanje muzike medu ispitanicima
(80,3%), dok je Spotify na drugom mjestu sa 15,1% korisnika (tabela 35). Ostale
platforme, kao $to su Apple Music, Deezer i SoundCloud, imaju manji udio korisnika.
Takode, vec¢ina ispitanika (90,8%) koristi besplatne opcije za slusanje muzike, dok
samo 9,2% placa pretplatu za muzicke platforme. Ovi podaci nam govore da vecina

ispitanika — studenata u Republici Srpskoj, preferira besplatne opcije za sluSanje
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muzike. S obzirom na to da studenti ¢esto imaju ograni¢en budzet, pristup platformama
bez dodatnih troskova omogucava zadovoljavanje njihovih potreba za muzickim
sadrzajima. Medutim, uporedimo li ove rezultate sa ranije spomenutim rezultatima
istrazivanja Hrvatske diskografske udruge iz iste godine, mozemo reé¢i da je velika
razlika izmedu ovog nacina slusanja muzike u Republici Srpskoj i u Hrvatskoj, gdje
cak 70% mlade populacije koristi placene servise. lako se u ovim rezultatima radi o jo$
mladim ispitanicima od studenata, koji su, prema tome, i dalje izdrzavani ¢lanovi
domacinstva, moglo bi se postaviti pitanje o tome da li su roditelji spremni da muzicke
platforme vide kao dovoljno vrijedne za ulaganje u kulturne aktivnosti djece, tj. koje su

zapravo barijere za to.

Tabela 35: Najpopularnije striming platforme

Platforma n %
Apple Music 2 0,7%
Deezer 3 1,1%
SoundCloud 1 0,4%
Spotify 43 15,1%
YouTube 228 80,3%
neku drugu 7 2,5%
Ukupno 284 100%

S druge strane, odlazak na ,zive* muzicke dogadaje predstavlja drugacije,
direktno iskustvo muzike i moze da iziskuje troskove. U ovom segmentu dodatno
potvrdujemo vaznost muzike u svakodnevnom Zivotu i slobodnom vremenu studenata,
na Sta nam ukazuje podatak da najveéi broj ispitanika odlazi na ,zive® muzicke
dogadaje nekoliko puta godiSnje (45,4%), dok 28,2% ispitanika izjavljuje da rijetko
odlazi na ovakve dogadaje (tabela 36). Manji procenat ispitanika odlazi nekoliko puta

mjesecno (17,3%), svake sedmice (4,6%) ili nikada ne odlazi (4,6%).

Tabela 36: Ucestalost odlazaka ispitanika na ,,zive (live) muzicke dogadaje

Ucestalost n %
nekoliko puta godiSnje 129 45,4%
nekoliko puta mjesecno 49 17,3%
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nikada 13 4,6%
rijetko 80 28,2%
svake sedmice 13 4,6%
Ukupno 284 100%

Uticaj porodice na muzicki ukus ispitanika podjednako je podijeljen, sa 42,6%
ispitanika koji navode da je porodica donekle uticala i 42,6% koji tvrde da porodica
nije uopste uticala na njithov muzicki ukus. Manji procenat ispitanika (14,8%) izjavljuje
da je porodica mnogo uticala na njihov muzicki ukus. Prijatelji imaju veci uticaj, sa
51,1% ispitanika koji navode da su prijatelji donekle uticali 1 12,7% koji kazu da su
prijatelji mnogo uticali na njihov muzicki ukus. Medutim, 36,3% ispitanika tvrdi da

prijatelji nisu uopste uticali na njihov muzicki ukus (tabela 37).

Tabela 37: Uticaj porodice i prijatelja na muzicki ukus ispitanika

Akter Uticaj n %
donekle 121 | 42,6%
) mnogo 42 14,8%
Porodica
nije/nisu uopste
o 121 | 42,6%
uticali
donekle 145 | 51,1%
o mnogo 36 12,7%
Prijatelji
nije/nisu uopste
o 103 | 36,3%
uticali
Ukupno 284 100%

Analiza rezultata o okolnostima u kojima ispitanici sluSaju muziku pokazuje
raznolike obrasce slusanja (tabela 38). Najveci broj ispitanika sluSa muziku kod kuce
(65,8% uvijek, 25% cesto), Sto ukazuje na vaznost muzike u njihovom privatnom
prostoru. Tokom voznje, takode znatan broj ispitanika uvijek sluSa muziku (71,1%).
Ocekivano, u noénim izlascima ¢ak 66,9% ispitanika uvijek slusa muziku, dok je za
dnevna druzenja taj procenat 35,9%. Na drustvenim mrezama muziku uvijek slusa
48,9% ispitanika, Sto naglasava popularnost muzic¢kih sadrzaja na ovim platformama

medu mladima i kompatibilno je sa rezultatima koji govore o popularnosti striming
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servisa i, generalno, o povezivanju iskustva slusanja muzike i oblikovanja/potvrdivanja
muzi¢kih ukusa u digitalnom prostoru. Digitalna kultura je neodvojiv segment
formiranja muzickih ukusa kod mladih generacija. Odgovori na ovo pitanje nam
ukazuju da muzika ima klju¢nu ulogu u razli¢itim aspektima zivota mladih, kako u sferi

privatne konzumacije, tako i u druStvenim i javnim situacijama.

Tabela 38: Okolnosti u kojima ispitanici najcesée slusaju muziku

Okolnost/Uéestalost = Uvijek | Cesto  Ponekad Rijetko = Nikada = Ukupno

187 71 18 7 284
Kod kuée 1 (0,4%)
(65,8%) @ (25,0%) (6,3%) (2,5%) (100%)
18 35 69 61 101 284
Dok u¢im
(6,3%) @ (12,3%) (24,3%) @ (21,5%) @ (35,6%) (100%)
190 30 23 21 20 284

U noénim izlascima
(66,9%) | (10,6%) (8,1%) (7,4%) (7,0%) (100%)

U dnevnim
102 85 48 37 12 284

druZenjima (kafiéi,
(35,9%) @ (29,9%) (16,9%) @ (13,0%) (4,2%) @ (100%)

trzni centri)

) 46 58 67 66 47 284
U toku kupovine
(16,2%) | (20,4%) @ (23,6%) @ (23,2%) (16,5%) (100%)
202 43 18 9 12 284

U toku vozZnje
(71,1%) @ (15,1%) (6,3%) (3,2%) | (4,2%) @ (100%)

Na drus§tvenim
mrezama (kroz
reels-e, TikTok

video-zapise, story-

139 76 34 22 13 284
(48,9%) | (26,8%) (12,0%) @ (7,7%) @ (4,6%) @ (100%)

je isli¢no)

Veé na pocetku, pregledom muzickih preferencija utvrdili smo da postoji
heterogenost unutar studentske populacije u pogledu muzickih preferencija. U nastavku
¢emo izdvojiti tri najsluSanija muzi¢ka zanra i sagledati ih u odnosu na neke socio-
demografske varijable kako bismo utvrdili da li postoji heterogenost unutar razlicitih
starosnih stratuma, ili preferencije zavise od nekih spoljnih faktora, odnosno imaju vise

veze sa drustvenim uticajima nego sa starosnom grupom. Medu naznacenim starosnim
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grupama najmanji je udio ispitanika preko 27 godina, $to je razumljivo kada imamo u
vidu da je na javnim univerzitetima osnovni studij ¢etvorogodi$nji (a da je tih ispitanika
bilo najvise), te da vecéina studenata odlucuje da zapocne studij neposredno po
zavrSetku srednje Skole, tj. sa navrSenih 18, odnosno 19 godina. U tom kontekstu,
poredi¢emo tri starosne kategorije koje su najces¢e navodile da slusaju pop muziku

(18-20, 21-23 1 24-26 godina).

Tabela 39: Ucestalost slusanja pop muzike u odnosu na uzrast

Ucestalost
18-20 21-23 24-26 27-29 30+
slusanja muzike ) ) ) ) ) Ukupno
godina godine godina = godina @ godina
(pop)
nekoliko puta 14 20 6 1 3 44
mjesecno (31,8%) | (45,5%) @ (13,6%) @ (2,3%) @ (6,8%) | (100%)
nekoliko puta 35 46 15 3 3 102
sedmicno (34,3%) @ (45,1%) (14,7%) @ (2,9%) @ (2,9%) | (100%)
) 3 3 1
nikada - 8 (100%)
(37,5%) @ (37,5%) @ (12,5%) (12,5%)
N 8 15 6 3 32
rijetko -
(25,0%) @ (46,9%) @ (18,8%) (9,4%) @ (100%)
38 42 12 2 4 98
svaki dan
(38,8%) | (42,9%) @ (12,2%) @ (2,0%) @ (4,1%) @ (100%)
98 126 40 6 14 284
Ukupno
(34,5%) | (44,4%) @ (14,1%) @ (2,1%) @ (4,9%) @ (100%)

¥ =7.129;df =16; p = .971

Rezultati ukazuju da su studenti starosne grupe 21-23 godine naj¢es¢i slusaoci
pop muzike, sa 44,4% od ukupnog uzorka, a nakon njih to su najmladi ispitanici (18—
20 godina), sa udjelom od ne$to manje od 35% od ukupnog uzorka. Slusanje pop
muzike je naj¢eS¢e nekoliko puta sedmi¢no kod svakog trec¢eg ispitanika, odnosno
svaki dan kod svakog drugog ispitanika. Vrijednosti y>-testa ukazuju na nedostatak
statisticki znacajne razlike izmedu starosnih grupa u ucestalosti sluSanja pop muzike

(tabela 39).
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Tabela 40: Ucestalost slusanja rok muzike u odnosu na uzrast

Ucestalost
18-20 21-23 24-26 27-29 30+
slusanja ) ) ) ) ) Ukupno
) godina godina godina godina | godina
muzike (rok)

nekoliko puta 20 22 8 1 2 53
mjesecno (37,7%) (41,5%) @ (15,1%) (1,9%) (3,8%) @ (100%)
nekoliko puta 26 30 13 3 1 73
sedmicno (35,6%) (41,1%) (17,8%) (4,1%) (1,4%) @ (100%)
11 22 2 36
nikada - 1 (2,8%)
(30,6%) (61,1%) (5,6%) (100%)
N 21 24 8 1 4 58
rijetko
(36,2%) (41,4%) @ (13,8%) (1,7%) (6,9%) @ (100%)
20 28 9 1 6 64
svaki dan
(31,3%) (43,8%) @ (14,1%) (1,6%) (9,4%) @ (100%)
98 126 40 6 14 284
Ukupno

(34,5%) | (44,4%) (14,1%) (2,1%) (4,9%) | (100%)
y? = 13.549; df = 16; p = .632

Starosna grupa 21-23 godine ima najveci broj ispitanika koji slusaju rok
muziku (44,4% ukupnog uzorka), §to je slican obrazac kao i kod pop muzike. Medu
njima, rok muziku nekoliko puta sedmic¢no slusa 41,1% ispitanika, dok 43,8% njih
slusa rok muziku svaki dan. Starosna grupa 18-20 godina ¢ini 34,5% ukupnog uzorka
koji slusa rok muziku i1 nalazi se na drugom mjestu po ucestalosti sluSanja. Od ove
starosne grupe neSto manje od 40% sluSa rok nekoliko puta mjese¢no, dok 36,2%
rijetko slusa rok muziku. Zanimljivo je primijetiti da starosna grupa 2426 godina Cini
tek 14% ukupnog uzorka koji slusa rok muziku i nalazi se na treem mjestu po
ucestalosti slusanja, iako je ocekivano da sluSanost rok zanra sa viSim starosnim

uzrastima raste ili bar odrzava preferencije (tabela 40).

Slusanje rok muzike medu studentima prati slican obrazac kao i kod pop
muzike, sa dominantnim uceS¢em starosne grupe 21-23 godine. Ucestalost sluSanja
nekoliko puta sedmi¢no najzastupljenija je za oba zanra, §to ukazuje na to da studenti

imaju slicne muzicke navike bez obzira na zanr. Statisticki podaci ukazuju na
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homogenu raspodjelu muzickih preferencija medu razli¢itim starosnim grupama, bez

znacajnih razlika.

Tabela 41: Ucestalost slusanja turbo-folk muzike u odnosu na uzrast

Ucestalost
18-20 21-23 24-26 27-29 30+
slusanja muzike ) ) ) ) ) Ukupno
godina | godine | godina | godina | godina
(turbo-folk)
nekoliko puta 16 26 5 2 6 55
mjesecno (29,1%) | (47,3%) | (9,1%) (3,6%) | (10,9%) | (100%)
nekoliko puta 27 30 9 1 67
sedmi¢no (40,3%) | (44,8%) | (13,4%) (1,5%) | (100%)
20 31 13 1 3 68
nikada
(29,4%) | (45,6%) | (19,1%) | (1.5%) | (4,4%) | (100%)
N 10 14 7 2 2 35
rijetko
(28,6%) | (40,0%) | (20,0%) | (5,7%) | (5,7%) | (100%)
25 25 6 1 2 59
svaki dan
(42,4%) | (42,4%) | (10,2%) | (1,7%) | (3,4%) | (100%)
98 126 40 6 14 284
Ukupno
(34,5%) | (44,4%) | (14,1%) | (2,1%) | (4,9%) | (100%)

o = 17.417; df = 16; p = .359

Turbo-folk muzika zadrzava jednako visoku popularnost kod starosne grupe
21-23 godine, kao 1 kod prethodna dva Zanra (44,4%), Sto moZemo vidjeti u tabeli 41.
Ovaj Zanr se najcesce slusa nekoliko puta sedmicno (23,6% ukupnog uzorka), ali, s
druge strane, jednak udio ispitanika je oznacio i da ovaj Zanr ne sluSa nikada. Statisticki
testovi nisu pokazali znacajne razlike niti povezanost izmedu starosnih grupa i

ucestalosti sluSanja ovog Zanra.
Komparativno gledano, uvidamo sljedece:

o Starosna grupa 21-23 godine dominira u sluSanju tri najpopularnija zanra
(pop, rok, turbo-folk), sa najvisim procentom ispitanika koji slusaju muziku
nekoliko puta sedmicno. U Sirem kontekstu posmatranja kulturnih praksi i
kulturnih aktivnosti, ovakav rezultat nam ukazuje da ova grupa vodi

aktivniji druStveni Zivot 1 pokazuje ve¢i angazman u kulturnim i drustvenim
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aktivnostima, ukljuCuju¢i sluSanje muzike. Dodatno, rezultati istrazivanja
koje smo ranije sproveli na cjelokupnoj populaciji, kompatibilni su s ovdje
iznesenim rezultatima o zanrovskim preferencijama;

e Kad je u pitanju ucestalost slusanja, svi zanrovi pokazuju konzistentnost u
slusanju nekoliko puta sedmic¢no, dok je kod pop i rok muzike veoma
znacajno izrazeno svakodnevno slusanje i to nam ukazuje da su ovi Zanrovi
vise integrisani u svakodnevnu rutinu studenata;

e U svim slucajevima y>-testovi ukazuju na nedostatak statisticki znacajnih
razlika u ucestalosti sluSanja muzike medu razli¢itim starosnim grupama, na
osnovu ¢ega zaklju€ujemo da muzicki ukusi medu studentima ne koreliraju
sa starosnim razlikama, ve¢ da muzicke preferencije mogu biti viSe
povezane sa individualnim ukusima i drugim drustvenim uticajima nego sa

starosnom grupom.

Prilikom poredenja rezultata tri najslusanija zanra sa polom ispitanika, uvidjeli
smo da u nekim sluc¢ajevima postoji tendencija koja ukazuje na razlike u slusanju
muzike. Takode, podstaknuti ovim saznanjima, ispitali smo 1 da li se pojavljuje razlika
u sluSanju zanrova koji se u javnom diskursu karakteriSu kao dio kulture mladih (rep i
trep muzika), te i tu zapazili neke tendencije koje ukazuju na postojanje razlika u

odnosu na pol.

Tabela 42: Ucestalost slusanja pop, rok, turbo-folk i rep/trep zanra u odnosu
na pol (% od pola)

Nekoliko | Nekoliko

Zanr Pol puta puta Nikada ' Rijetko Svak Ukupno
mjese€no = sedmicno dan

Zenski 15,2% 37,7% 1,3% 6,7% | 39,0% = 100%

Pop Muski 16,4% 29,5% 8,2% | 27,9% @ 18,0% @ 100%
Ukupno = 15,5% 35,9% 28% | 11,3% | 345% 100%

Zenski 19,3% 26,5% 135% | 18,4% | 22,4% 100%

Rok Muski 16,4% 23,0% 9,8% | 27,9% | 23,0% 100%
Ukupno = 18,7% 25,7% 12,7% | 20,4% | 22,5% 100%

Turbo- Zenski 19,7% 23,3% 19,7% | 14,3% | 22,9% 100%
folk Muski 18,0% 24,6% 39,3%  4,9% | 13,1% 100%
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Ukupno 19,4% 23,6% 23,9% @ 12,3% | 20,8% | 100%

Zenski 19,1% 16,6% 24,5% | 26,7% | 13,2% | 100%
Rep/Trep | Muski 14,8% 10,7% 36,1% @ 15,6% | 22,9% 100%
Ukupno 18,1% 14,4% 28,4% | 24,5% | 15,6% | 100%

Pop: 2 = 34.022; df = 4; p = .000; rok: ¥*> = 3.053; df = 4; p = .549; turbo-folk:
¥ =13.451; df = 4; p = .009; rep/trep: > = 10.814; df = 4; p =.029

Tabela 43: Statisticka znacajnost ucestalosti slusanja muzike po Zanrovima

pop, rok, turbo-folk i rep/trep

Zanr v¢ | df | p-vrijednost
Pop 34.022 | 4 .000
Rok 3.053 | 4 549
Turbo-folk | 13.451 | 4 .009
Rap/Trap | 10.814 | 4 .029

Rezultati izneseni u tabeli 42 ukazuju da pop muziku svakodnevno vise slusaju
zene (39,0%) nego muskarci (18,0%). Takode, Zene cCeS¢e sluSaju pop muziku
nekoliko puta sedmi¢no (37,7%) od muskaraca (29,5%). S druge strane, muskarci rjede
sluSaju pop muziku (27,9%) nego Zene (6,7%). Tendencije iz ovih rezultata potvrduju i
statistiCki testovi (tabela 43), koji pokazuju znaCajnu povezanost izmedu pola i
ucestalosti sluSanja pop muzike (y*> = 34.022; df = 4; p < 0.001). Kramerov V-

koeficijent (0.346) ukazuje na umjereno jaku povezanost izmedu ove dvije varijable.

Za razliku od pop muzike, ucestalost slusanja rok muzike ne pokazuje neke
znatne razlike u poredenju s polom ispitanika (tabela 40). Zene ¢e$ée slusaju rok
nekoliko puta mjese¢no (19,3%) 1 nekoliko puta sedmicno (26,5%) u poredenju sa
muskarcima (16,4% 1 23,0%). MusSkarci su ¢e$¢e oznacavali da rijetko sluSaju rok
muziku (27,9%) nego Zene (18,4%). Svakodnevno slusanje rok muzike priblizno je
jednako medu polovima, pri ¢emu svaki cCetvrti student (23,0%) i1 svaka Cetvrta
studentkinja (22,4%) svakodnevno sluSaju ovaj Zanr. Takode, nema statisticki znacajne

povezanosti izmedu pola i u€estalosti slusanja.

Kada je u pitanju turbo-folk, primjecujemo tendencije koje govore o
popularnosti ovog zanra u svakodnevnom slusanju kod zena (22,9%), kao i u sluSanju

nekoliko puta sedmi¢no (skoro Cetvrtina ispitanica). Muskarci nesto rjede sluSaju turbo-
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folk svaki dan (13,1%), dok 24,6% slusa nekoliko puta sedmi¢no. Muskarci su ¢esce
izjavljivali da nikada ne sluSaju turbo-folk muziku (39,3%) u poredenju sa zZenama
(19,7%). Navedene tendencije potvrduju i statisticki testovi, koji pokazuju znacajnu
povezanost izmedu pola i ucestalosti slusanja turbo-folk muzike, dok Kramerov V-

koeficijent (0,218) ukazuje na nesto slabiju vezu, ali je potvrduje.

Zanrovi koji se &esto percipiraju kao dio kulture mladih, ali i Zanrovi &ija su
publika ¢e$¢e muskarci jesu rep i iz njega proizasao trep, koji je u posljednjoj deceniji
postigao veliku popularnost Sirom svijeta. lako smo ove Zanrove ispitivali zasebno,
ovdje ¢emo ih u skladu sa navedenim interesom 1 obrazloZenjem posmatrati zajedno.
Tabela 40 potvrduje dio navedenih pretpostavki, gdje vidimo da se rep 1 trep
svakodnevno vise slusaju muskarci (18,0%) nego zene (11,7%). Dok Zene ¢esce slusaju
ove zanrove nekoliko puta mjesecno (19,7%) u poredenju sa muskarcima (13,1%), s
druge strane, neocekivan je rezultat da muskarci ¢e$Ce izjavljuju da nikada ne slusaju
ove zanrove (44,3%) nego Zene (27,4%). Statisticki testovi pokazuju znacajnu
povezanost izmedu pola i uCestalosti slusanja rep i trep muzike, dok Kramerov V-

koeficijent (0,195) ukazuje na postojanje srednje jake povezanosti.
Porede¢i rezultate moZemo uociti:

e da je pop muzika znacajniji dio svakodnevice Zena nego muskaraca, ¢ime se
potvrduju uvrijezeni stavovi o pop Zanru kao vise ,,zenskom®. Konstrukeiji
ovakvog misljenja doprinose marketinske strategije plasirane kroz pop
muziku, kojima se ciljano koriste simboli privla¢ni Zenama i djevojkama,
zatim pop zvijezde kao baza Zenskih fanova koje okupljaju na osnovu
tekstova 1 imidza kojima projektuju iskustva i perspektive mladih zena, a u
krajnjoj liniji i mediji, koji Cesto stvaraju prikaz fanova pop muzike u slici
tinejdzerki;

e da je rok muzika jednako popularna, bez obzira na pol, te da ovaj Zanr ne
nosi specificne rodne konotacije i odrazava univerzalne teme koje privlace
podjednako 1 musSkarce i Zene, €ime pokazuje kulturnu neutralnost u
muzic¢kim preferencijama mladih;

e da je turbo-folk muzika znatnije prisutna u svakodnevici zena nego kod
muskaraca, na osnovu ¢ega mozemo i kod mladih generacija prepoznati

duboko usadene obrasce generacijski prenoSenih tradicionalnih i1 kulturnih
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normi, u kojima se izostravaju rodne razlike kroz ovaj zanr kao sredstvo.
Pomenuta tradicionalnost, olicena u prikazima porodice, patrijarhalnih
obrazaca i uloga, kao i u poigravanju emotivnim iskustvom, prisutna je u
tekstovima i vizuelnim prikazima turbo-folk zanra. Kada tome pridodamo
ranija istrazivanja koja govore da zene Cesto koriste muziku kao nacin za
izrazavanje i suocavanje s emocijama, uvidamo da je turbo-folk sa svojim
intenzivnim emotivnim sadrzajem ventil za izrazavanje i identifikaciju, Sto
moze objasniti vecu ucestalost slusanja ovog zanra medu Zenama,

da sluSanje rep i trep Zanrova pokazuje interesantne polne razlike, gdje je,
iako muskarci ¢eSc¢e sluSaju ove Zanrove svakodnevno, to daleko manje
znacajno s obzirom na to da su ovi Zanrovi generalno malo zastupljeni u
svakodnevnom sluSanju studenata. Rep i trep muzika ¢esto sadrze tekstove i
teme koji su vezani za muzevnost, agresiju i druge stereotipno muske
karakteristike. Zbog toga bi se moglo oc¢ekivati da ¢e muskarci ¢eSce slusati
ove zanrove. Medutim, ¢injenica da zene takode pokazuju interes za ovu
muziku moze ukazivati na promjene u kulturnim normama i ve¢u otvorenost
zena prema razlic¢itim muzickim stilovima. Osim toga, ovo moze ukazivati
na alternativu rezultatima koji su izneseni u pogledu pop i turbo-folk
muzike, kroz tendenciju ka Sirem drustvenom trendu, gdje Zene zauzimaju
sve vidljivije uloge u kulturnim sferama u kojima su tradicionalno

dominirali muskarci.

Tabela 44: Ucestalost slusanja pop, rok, turbo-folk i rep/trep muzike u odnosu

na mjesto stanovanja (% od mjesta stanovanja)

Nekoliko | Nekoliko

Muzicki Mjesto _ N Svaki
) puta puta Nikada  Rijetko Ukupno
Zanr stanovanja dan
mjeseéno | sedmicno
Grad 14,4% 34,7% 3,6% | 13,2% 34,1% 100%
Prigradsko
Pop ) 14,7% 35,3% 29% | 4,4% 42,6% 100%
naselje
Selo 20,4% 40,8% 0,0% | 14,3% 24,5% 100%
Rok Grad 21,0% 22,2% 12,0% | 18,0% 26,9% @ 100%
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Prigradsko
11,8% 33,8% 10,3% | 30,9% 13,2% @ 100%

naselje
Selo 20,4% 26,5% 18,4% | 14,3% 20,4% @ 100%
Grad 16,8% 22,8% 28,7% | 14,4% 17,4% 100%

Turbo- Prigradsko
16,2% 23,5% 20,6% @ 8,8% 30,9% 100%

folk naselje
Selo 32,7% 26,5%  12,2% | 10,2% 18,4% 100%
Grad 19,5% 17,1% | 26,9% @ 22,5% 14,0% 100%
Prigradsko
Rep/Trep _ 15,5% 13,3% | 23,0%  28,7% 19,5% 100%
naselje
Selo 17,3% 12,3% | 32,6% @ 245% 13,3% 100%

Iz podataka u tabeli 44 vidimo da studenti koji Zive u prigradskim naseljima
najcesce slusaju pop muziku svaki dan (42,6%), dok to ¢ini 34,1% onih koji dolaze iz
gradova. Svaki Cetvrti student koji Zivi na selu slusa svakodnevno pop muziku. Kod
sluSanja rok muzike je neSto drugacija situacija: studenti koji dolaze iz gradova
najcesce slusaju rok (nekoliko puta mjesecno njih 21% 1 nekoliko puta sedmi¢no njih
22,2%). Studenti iz prigradskih naselja najviSe sluSaju rok nekoliko puta sedmicno
(33,8%), dok studenti koji dolaze iz sela manje slusaju rok muziku (nekoliko puta
sedmicno slusa 26,5% ispitanika). Razlika se uspostavlja izmedu onih koji dolaze iz
prigradskih naselja u odnosu na ostale i pritom su nam znacajni rezultati statistickih
testova, koji potvrduju da postoji znacajna razlika u ucestalosti sluSanja rok muzike
izmedu razlic¢itih mjesta stanovanja (y*> = 15.672; df = 8; p =.047; Kramerov V = .166).
Prilikom posmatranja odnosa slusanja turbo-folka i mjesta stanovanja, uoc¢ava se znatno
ceS¢e slusanje kod studenata koji zive na selu (najsluSanija nekoliko puta mjesecno
(32,7%) 1 nekoliko puta sedmic¢no (26,5%)). Dok svaki tre¢i student koji Zivi u
gradu izjavljuje da nikada ne slusa turbo-folk, toliko studenata u prigradskim naseljima
svakodnevno ga slusa. Trendove koji govore da mjesto stanovanja uti¢e na sluSanost
novokomponovane narodne muzike potvrduju i rezultati statistickih testova, prema
kojima postoje znacajne razlike (y> = 16.201; df = 8; p = .040; Kramerov V = .169).
Studenti iz gradova najvise sluSaju rep i trep nekoliko puta mjesecno (19,5%) i rijetko
(22,5%). U prigradskim naseljima znatan postotak stanovnika rijetko slusa ovaj zanr

(28,7%), dok ga u selima najveci postotak ne slusa nikada (32,6%). S obzirom na malu
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slusanost (mali uzorak u ovim zanrovima), oCekivano je da statisticki testovi nisu

pokazali znacajnost u razlikama u odnosu na mjesto stanovanja.

U poredenju, mozemo reci da se statisticki najznacajnije razlike u slusanju
popularnih muzickih Zanrova u odnosu na mjesto stanovanja javljaju ponajvise kod rok
muzike. Popularnost rok muzike moze se objasniti kombinacijom kulturnog kapitala,
veéeg uticaja medija, razvijenih socijalnih mreza, prisustva potkultura i identitetskih
grupa, kao 1 obrazovnih 1 ekonomskih faktora koji su karakteristicni za gradska
podru¢ja. Kada uzmemo u obzir da se radi o studentima, te o generaciji koja je
umrezena bez obzira na mjesto stanovanja, iz navedenih faktora na prvo mjesto
mozemo ipak staviti kulturni kapital, u vidu dostupnosti i pristupa kulturnim
dogadajima, te prednost u razvoju muzi¢kih ukusa prema zanrovima koji su manje
dostupni u ruralnim sredinama. Pored kulturnog Kkapitala, rok potkultura je
karakteristicna za urbane sredine, §to pruza vecu moguénost studentima iz gradova da
se identifikuju s takvim kulturnim stilovima. Testovi su potvrdili da su razlike u
popularnosti ovog zanra medu studentima iz razliitih sredina statisticki znacajne, $to
dodatno podrzava tezu da socioloski faktori specificni za urbane sredine igraju klju¢nu
ulogu u oblikovanju muzickih preferencija studenata. Slicni argumenti, s druge strane,

mogu se primijeniti i na objas$njenje popularnosti turbo-folka u ruralnim sredinama.

S obzirom na to da su u uzorku veoma mali udio ¢inile odredene oblasti studija
(pogledati gore socio-demografske karakteristike uzorka), prilikom uporedivanja
rezultata ucestalosti slusanja najpopularnijih Zanrova sa ovom varijablom iskljucili smo

te oblasti (poljoprivredne nauka, prirodne nauke i umjetnost).

Tabela 45: Ucestalost slusanja pop, rok, turbo-folk i rep/trep muzike u odnosu

na oblast studija (% od oblasti studija)

nekoliko nekoliko

. Oblast ; ii
Fanr as puta puta  nikada rijetko o< Ukupno
studija C . dan
mjesecno sedmicno
druStvene 15.1% 35,4% 3,3% 9,4% | 36,8% 100%
oop nauke
h“mna;lji?ke 18,2% 34,1% - 182% 29,5% 100%
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inzenjerske i
tehnoloske 13,3% 40,0% 6,7% | 20,0% 20,0% 100%
nauke
drustvene
nauke
humanisticke
rok nauke
inzenjerske i
tehnoloske 26,7% 33,3% - 6,7% 33,3% 100%
nauke
drustvene
nauke
Turpo- | MUMAmstCke oo 00 68%  409% 136% 13,6%  100%
folk _ nauke
inZenjerske 1
tehnoloske 6,7% 40,0% 20,0% - 33,3% | 100%
nauke
drustvene
nauke
humanisticke
rep/trep nauke
inzenjerske 1
tehnoloske 13,4% 26,7% 26,7% 23,3% 10,0% @ 100%
nauke

19,3% 25,0% 14,6% 22,6% 18,4% & 100%

15,9% 22,7% 9,1% 159% 36,4% 100%

17,9% 26,4% 21,2% 12,3% 22,2% | 100%

20,3% 13,9% 255% 24,9% 15,9% @ 100%

9,1% 18,2% 38,6% 17,0% 16,1% 100%

Medu studentima dru$tvenih nauka pop muzika je veoma popularna, sa 36,8%
koji je slusaju svakodnevno, dok 35,4% slusa ovaj Zanr nekoliko puta sedmi¢no. Nakon
pop muzike, trendovi pokazuju da je najpopularniji Zanr medu studentima drusStvenih
nauka turbo-folk, sa oko 23% studenata koji ga slusaju svaki dan i svakim Cetvrtim koji
ga slusa nekoliko puta sedmi¢no. Medutim, jedan od pet studenata drustvenih nauka
izjavljuje da nikada ne slusa ovaj Zanr, §to ukazuje na podijeljene preferencije unutar
ove grupe. Rok muzika ima svoje pristalice u ovoj grupi, sa svakim ¢etvrtim studentom
drustvenih nauka koji je slusa nekoliko puta sedmicno. Ipak, primjetno je da je 22,6%
studenata izjavilo da rijetko slusa rok. Kada su u pitanju rep 1 trep, 24,5% studenata
rijetko slusa ovaj zanr, dok ga 20,3% slusa nekoliko puta mjese¢no. To pokazuje da je
ovaj zanr prisutan, ali ne dominira u svakodnevnim muzickim navikama studenata
druStvenih nauka. Studenti humanistickih nauka pokazuju visok stepen preferencije
prema pop muzici, sa 34,1% koji je slusaju nekoliko puta sedmic¢no i 29,5% koji je

slusaju svaki dan. Takode, vidljivo je da je rok muzika popularna u ovoj grupi, posebno
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medu onima koji je slusaju svaki dan (36,4%). Kod turbo-folk muzike primjetan je
visok procenat studenata koji nikada ne slusaju ovaj zanr (40,9%), dok ga manji
procenat (13,6%) slusa svaki dan. Ovo ukazuje na relativno nisku popularnost
pomenutog zanra medu studentima humanistickih nauka. U slucaju rep i trep Zanra
interesovanje postoji kod 25% studenata koji slusaju ove zanrove nekoliko puta
sedmicno, ali je veci broj onih koji ih izbjegavaju (27,3% nikada ih ne slusaju). Medu
studentima inzenjerskih i tehnoloskih nauka najslusaniji zanrovi su pop (40% slusa ih
nekoliko puta sedmi¢no, a 20% svaki dan) i turbo-folk (40% slusa ga nekoliko puta
sedmi¢no, a preko 33% svaki dan). Kod ove grupe biljeZimo i afinitet prema rok
muzici, koju viSe od tre¢ine studenata sluSa svaki dan, odnosno nekoliko puta
sedmi¢no. Iz ovih podataka mozemo zakljuciti da su muzicke preferencije studenata
razli¢itih oblasti studija prilicno raznovrsne. Rezultati statistickih testova pokazuju da
postoji znacajna razlika u preferencijama sluSanja turbo-folk muzike medu studentima
razli¢itih oblasti studija (y* = 33.742; df = 20; p =.028; Kramerov V = 0.172). S druge
strane, za pop, rok 1 rep muziku nije pronadena statisticki znac¢ajna razlika, Sto implicira
da su ove muzicke preferencije manje vezane za specifi¢ne studijske grupe. Uzimajuci
ovo u obzir, povezanost muzickog ukusa sa socijalnim faktorima specificnim za oblast
studija moZzemo samo tvrditi u oblasti turbo-folka. Kada sagledamo sve rezultate,
izmedu, ali 1 unutar razli¢itth akademskih disciplina svjedofimo diverzitetu i

eklekticizmu muzickih sklonosti.

S obzirom na to da striming servisi predstavljaju nesumnjivo dominantan vid
sluSanja muzike, rezultate o ucestalosti slusanja zanrova sagledali Smo prvenstveno u
odnosu na ovu podvarijablu. Ono $to smo uodili jeste da se medu preferiranim
muzi¢kim zanrovima na striming platformama najvise slusaju pop (34,6%), zatim
turbo-folk (21,3%), a rok sa nesto manje od 20%. S obzirom na rasprSenost preferencija
1 ubjedljivo najvecu sluSanost muzike putem striming platformi, a uzimajuéi u obzir
veli¢inu uzorka, nije bilo efikasno porediti u€estalost slusanja izmedu razlicitih zanrova

na razli¢itim uredajima.

Tabela 46: Odnos ucestalosti odlazaka na ,,zive” muzicke dogadaje u odnosu

na ucestalost slusanja turbo-folka (% od odlazaka na dogadaje)

Odlasci na ,,zive” (live) muzicke Ucestalost slusanja turbo-

dogadaje folka
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ponekad cesto | nikada = Ukupno

povremeno 32,6% 48,9% @ 18,5% 100%
skoro nikada 29,0% 34,4% 36,6% 100%
svake sedmice 38,5% 53,8% 7,7% 100%

Polaze¢i od toga da se muzicke preferencije mogu izrazavati i kroz sferu
privatne i kroz sferu javne potros$nje, a imajuci u vidu da javna kulturna konzumacija
pretpostavlja ulaganje dodatnih resursa i motiva, provjerili smo da li postoji korelacija
izmedu odlazaka na ,Zzive* muzicke dogadaje 1 preferencija ka nekom od
najpopularnijih muzickih Zanrova. Prilikom poredenja nismo primijetili nikakve

zanimljive trendove, osim u slucaju slusanja turbo-folk zanra (tabela 46).

Prvo smo rekodirali varijable ,,UCestalost odlazaka na “zive (live) muzicke
dogadaje* (varijable ,,nekoliko puta godiSnje 1 ,,nekoliko puta mjesecno* postale su
,povremeno®, a varijable ,nikada“ 1 ,rijetko* postale su ,,skoro nikada‘) i ,,Muzicki
zanr koji najcesce slusate u slobodno vrijeme [turbo-folk]*“ (varijable: ,,nekoliko puta
mjesecno® 1 ,rijetko* postale su ,,ponekad®, a varijable ,,nekoliko puta sedmi¢no* i
»svaki dan“ postale su ,cesto), tako da pojednostavimo pregled rezultata. Skoro
polovina onih koji povremeno odlaze na Zive muzitke dogadaje Cesto sluSaju turbo-
folk. Najveci procenat onih koji skoro nikada ne odlaze na live dogadaje (37%) nikada
ne slusaju turbo-folk. Na kraju, iako je relativno mali dio ovih odgovora, ipak je
primjetno da najveci procenat onih koji idu na live dogadaje svake sedmice (54%) Cesto
sluSaju turbo-folk. Na osnovu ovih trendova, a pomocu statistickih testova (y> = 17.421;
df = 4; p = .026; Kramerov V = 0.233), mogli smo odbaciti nultu hipotezu i zakljuéiti

da postoji statisti¢ki znacajna povezanost izmedu ovih varijabli.

S obzirom na to da su istraZivanja u regionu pokazala da roditelji znatno uti¢u
na muzicki ukus djece, kada su u pitanju odredeni zZanrovi, iskoristili smo varijable koje
su provjeravale ucestalost sluSanja najpopularnijih Zanrova medu studentima 1 varijablu
kojom su ispitanici samoprocjenjivali uticaj razli€itih aktera na njihove muzicke ukuse,
kako bismo dobili rezultate koji omogucavaju priblizno poredenje sa istraZivanjima u
regionu. Konkretno, pretpostavili smo da porodica igra vaznu ulogu prilikom
formiranja preferencija ka rok i turbo-folk zanru, koji koreliraju sa mjestom stanovanja.
Budu¢i da je pop muzika pokazala popularnost nezavisno od Sireg socio-demografskog
konteksta, tu mozemo pretpostaviti korelaciju sa uticajem prijatelja. Pri poredenju

uticaja porodice i prijatelja na slusanje rok, pop i turbo-folk muzike, izdvojili smo
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rezultate koji se odnose na ispitanike koji ove Zzanrove sluSaju Cesto (varijable
,hekoliko puta sedmi¢no* i ,,svaki dan®) i uporedili ih sa dvije od tri varijable uticaja

(,,mnogo* i ,,donekle).

Tabela 47: Uticaj porodice na slusanje rok muzike

) ¢esto (,,nekoliko puta sedmicno” % of X ,,nekoliko puta
Rok/porodica
+ ,,svaki dan”) sedmi¢no” + ,,svaki dan”
Sum of mnogo 28 20.44%
Sum of
55 40.15%
donekle

Tabela 48: Uticaj prijatelja na slusanje rok muzike

o cesto (,,nekoliko puta % of X ,,nekoliko puta
Rok/prijatelji
sedmic¢no” + ,,svaki dan”) sedmic¢no” + ,,svaki dan”
Sum of mnogo 13 52.55%
Sum of
72 9.49%
donekle

Prema rezultatima koje smo dobili, preko 40% onih koji rok slusaju cesto
izjavljuju da je porodica donekle uticala na njihov muzicki ukus, dok preko 20% njih
tvrdi da je porodica imala veliki uticaj (tabela 47). S druge strane, 50 % ispitanika koji
cesto slusaju rok muziku izjavljuju da prijatelji mnogo uticu na njihov muzicki ukus,
§to nam govori da u pogledu ovog Zanra vr$njatke grupe ipak prednjace nad
porodicom kada je u pitanju oblikovanje i odrzavanje muzi¢kih preferencija (tabela
48).

Tabela 49: Uticaj porodice na slusanje turbo-folk muzike

Turbo- ¢esto (,,nekoliko puta % of X ,,nekoliko puta
folk/porodica sedmi¢no” + ,,svaki dan”) sedmi¢no” + ,,svaki dan”
Sum of mnogo 14 11.11%

Sum of donekle 72 57.14%
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Tabela 50: Uticaj prijatelja na slusanje turbo-folk muzike

Turbo- ¢esto (,,nekoliko puta % of X ,,nekoliko puta
folk/prijatelji sedmi¢no” + ,,svaki dan”) sedmic¢no” + ,,svaki dan”
Sum of mnogo 17 13.49%

Sum of donekle 56 44.44%

Poredenjem Cestog slusanja turbo-folk muzike sa uticajima porodice i prijatelja

na muzicki ukus, uo€ena je mala razlika: za blizu 60% ispitanika koji Cesto sluSaju

turbo-folk porodica je donekle uticala na muzicki ukus, a za njih nesto vise od 11%

uticala je mnogo (tabela 49). Kada su u pitanju prijatelji, oni su donekle imali uticaja na

blizu 45% ispitanika, a mnogo na 14% ispitanika koji ¢esto slusaju turbo-folk (tabela

50). Dakle, moZemo reéi da je uticaj porodice i prijatelja na preferencije turbo-folk

muzike priblizno jednak. S druge strane, ispitanici koji ¢esto sluSaju pop muziku,

pokazuju da na njih podjednako uti¢u i porodica i prijatelji u pogledu muzi¢kog ukusa

(tabele 51 i 52).

Tabela 51: Uticaj porodice na slusanje pop muzike

) cesto (,,nekoliko puta % of X ,nekoliko puta
Pop/porodica _
sedmic¢no” + ,,svaki dan”) sedmi¢no” + ,,svaki dan”
Sum of mnogo 28 14%
Sum of
83 41.50%
donekle
Tabela 52: Uticaj prijatelja na slusanje pop muzike
.. | Cesto (;;nekoliko puta % of X ,nekoliko puta
Pop/prijatelji
sedmi¢no” + ,,svaki dan”) sedmi¢no” + ,,svaki dan”
Sum of mnogo 28 14%
Sum of
106 53%
donekle
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VIIl. Diskusija

Diskusija se temelji na rezultatima dva istrazivanja: jedno sprovedeno na opstoj
populaciji Republike Srpske koje se bavilo kulturnim ukusima i navikama gradana i
drugo, koje se fokusiralo na muzicke preferencije studenata. Analiza ovih podataka
omogucava nam da procijenimo validnost nasih hipoteza u svjetlu relevantnih
teorijskih okvira i uporedimo ih sa slinim istrazivanjima u regionu. Diskusija se
zasniva i na induktivnom i deduktivhom pristupu, pri ¢emu se kombinuju teorijska

promiSljanja sa empirijskim dokazima za sveobuhvatno izvodenje zakljucaka.
Radna hipoteza:

Socijalna stratifikacija nije osnov kulturne participacije gradana
Republike Srpske, jer ne utiCe na izdvajanje kulturne elite koja diskriminiSe

odredene vrste umjetnosti.

Rezultati oba istrazivanja pokazuju da socijalna stratifikacija nije klju¢ni faktor
u kulturnoj participaciji gradana Republike Srpske. Ispitanici iz razliCitih socijalnih
slojeva ucestvuju u Sirokom spektru kulturnih aktivnosti, Sto sugeriSe odsustvo kulturne
elite koja monopolizuje odredene vrste umjetnosti. Ovi nalazi podrzavaju naSu radnu
hipotezu, ukazuju¢i na demokratiCnost (DiMaggio & Useem, 1978) kulturne
participacije u Republici Srpskoj.

Rezultati koji upucuju na kulturne prakse kao izraz individualnih preferencija
koje zavise od promjenljivih faktora mogu pogresno navesti na objasnjenja koja poticu
iz teza o individualizaciji (Beck, 2002). Iako su rezultati potvrdili povezanost izmedu
mjesecnih prihoda i izdvajanja novca za kulturne potrebe medu ispitanicima, postoji
jedna varijabla koju smatramo daleko relevantnijom, odnosno prioritetnijom prilikom
objasnjavanja kulturnih preferencija, a to je kulturna ponuda. Rezultati koji su otkrili
uticaj (siromastva ili bogatstva) kulturne ponude ukazuju na to koliko se otvara (ili u
slu¢aju konzumacije proizvoda digitalne kulture — suzava) prostor za publiku kao
aktivnog recipijenta kulturnih sadrzaja. Narocito je ovo vidljivo kod razlika u filmskim
preferencijama, koje mozemo djelimi¢no objasniti kulturnim kontekstom i dostupnoséu
filmske ponude u razlicitim tipovima naselja, zbog cega su 1 preferencije

skoncentrisane na one zanrove koji dominiraju televizijskim programom. Dok teza o
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individualizaciji podrazumijeva individualno samoostvarenje i kombinacije nasljednih i
steCenih dispozicija u datim drustvenim okolnostima kao presudne faktore u
konstruisanju kulturnih ukusa, nasSe istrazivanje ukazuje da nepostojanje slobode izbora
uslovljeno kulturnom ponudom, generacijski transfer stavova o kulturi i postojanje
klastera koji povremeno kozumiraju (uzivaju) kulturu, odnosno klastera koji pokazuje
otpor prema njoj, ova teorijska obrazlozenja ¢ini neprimjenjivim. Burdijeovu teoriju
homologije (Burdije, 2013), koja pretpostavlja kulturne navike i ukuse kao
manifestaciju hijerarhija mo¢i, onemoguéuje kao potencijalni odgovor na kulturni
pejzaz Republike Srpske Cinjenica da ne postoji jedan legitiman ukus koji bi se
postavio na celo hijerarhije. S druge strane, ono $to upadljivo korespondira sa
Burdijeovom klasifikacijom ukusa jeste postojanje ,ukusa nuznosti, uslovljenog
praktiénim pristupom kulturi, koji dobrim dijelom pociva na utvrdenoj oskudici
kulturne ponude. Mimo toga, raznolikost i eklekticizam kulturnih praksi empirijski su
potvrdili nepostojanje takvog poretka kulturnih navika i aktivnosti. Dodatno, iz
istrazivanja koje je Cveticanin sproveo u Crnoj Gori mogli smo da vidimo na primjeru
varijable nezaposlenog lica koliko taj podatak zapravo odmaze u analizi podataka, jer

moze da navede na pogresan trag:

Kulturne dispozicije se formiraju prilicno sporo (tokom perioda primarne
socijalizacije — u porodici i sa grupama vrSnjaka/kinja i kasnije tokom
Skolovanja i na radnom mjestu) i prilicno sporo mijenjaju. Status nezaposlenog
lica (i odsustvo ili smanjenje prihoda koji ga prate) ¢esto mijenja nivo
participacije u javnoj sferi (mada i to ne nuzno — u odnosu na kulturne programe
koji nisu skupi ili su besplatni — posjete biblioteci, umjetnickim galerijama ili
kulturnim spomenicima), ali malo ili nimalo ne uti¢e na participaciju u privatnoj
sferi (Citanje knjiga, novina, bavljenje hobijem, gledanje televizije, slusanje
radija, koriS¢enje kompjutera) 1 nema uticaja na ukus ispitanika/ca (Cveti¢anin,

2012, str. 11).

Nasi podaci o razlozima slabe posjecenosti kulturnih dogadaja otkrivaju nam da
se finansijski razlozi nalaze medu znacajnim faktorima, ali da uz njih postoji i niz
drugih faktora koji su priblizno jednako znacajni, a ti€u se kulturne ponude
(infrastrukturne dostupnosti (22%), ali 1 sadrzaja koji ne prate raznolike ukuse

(19,5%)). Uz ovaj i druge navedene argumente napravili smo sveobuhvatniju analizu
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kulturnih navika i participacije, razumijevajuci kulturu pomocéu drugih varijabli koje

ukazuju na §iri socijalni kontekst izvan socio-ekonomskog statusa ispitanika.

Pomoc¢ne hipoteze:

1. U kulturnoj potrosnji gradana Republike Srpske dominantan je model

omnivora.

Omnivorski stil konzumacije kulture, koji naglaSava raznovrsnost kulturnih
preferencija kao ,,valutu“ kulturnog kapitala u savremenom druStvu, pronalazimo
medu naSim ispitanicima (onima koji se odlu¢e da konzumiraju kulturu). Prema
Pitersonu 1 Simkusu, omnivori u teoriji su pojedinci sa viSim socijalnim statusom i
vi§im nivoom obrazovanja koji participiraju u Sirokom spektru kulturnih aktivnosti,
favorizujuci razli¢ite muzi¢ke Zanrove i1 kulturne forme (Peterson, 1992; Peterson &
Simkus, 1993). Prema nasem istrazivanju, omnivori u Republici Srpskoj manifestuju se
kroz interesovanje za izvornu narodnu muziku (30,9%), pop (21%) i rok (14%), kao i
razli¢itih filmskih Zanrova, pokazuju¢i eklekticne kulturne preferencije 1 visoku
medijsku aktivnost, gdje 50% koristi televiziju kao glavni izvor informacija o kulturi.
Takode, formalno obrazovanje igra znaCajnu ulogu kod naSih omnivora, jer podaci
pokazuju da visokoobrazovani gradani ¢es¢e konzumiraju raznovrsne kulturne sadrzaje,
potvrdujuéi tako teorijski okvir i model omnivora. S druge strane, dok na jednom polu
imamo ravnomjernost u zastupljenosti popularnih muzic¢kih zanrova kod publike, na
drugom polu kulturne participacije nalazi se nezainteresovanost za zanrove koji su
drugdje indikator viSeg druStvenog statusa. U poredenju sa istrazivanjima u regionu,
podatke koje smo prikupili na§im istrazivanjem mogli bismo djelimi¢no da objasnimo
obrascem koji je Cvetianin (2012) koristio u svom istrazivanju kulturne participacije
stanovnika Boke Kotorske. Dok on primjecuje nekoliko obrazaca kulturne participacije,
mi mozemo da podijelimo zapazene aktivnosti u dva obrasca — prvi je znatan broj
gradana koji rijetko ucestvuje ili nikada ne ucestvuje u kulturnim aktivnostima (ne-
publika); s druge strane se nalazi obrazac kulturne participacije usmjerene na zabavu, u
kome se manifestuju dvije forme ukusa: ,,folklorni ukus®, sa preferencijama turbo-folk
i narodne muzike, i ,,popularni ukus®, koji preferira pop i rok Zzanrove. Za razliku od
CvetiCanina i drugih istraZivaca, unutar ovih grupa ne nalazimo znacajne razlike po
socio-demografskim i socio-ekonomskim karakteristikama. Dok su u Hrvatskoj

istraziva¢i (Tonkovi¢ et al., 2020) zapazili diferencijaciju obrazaca kulturne
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konzumacije u odnosu na pol, tip obrazovanja i mjesto stanovanja, nase istrazivanje
osvjetljava upravo ovaj posljednji segment i isti¢e njegov znacaj u kontekstu formiranja
kulturne ponude kao presudnog faktora za formiranje i odrzavanje ukusa. Visina
prihoda pravi razliku kod filmskih preferencija, u smislu da se kod ispitanika sa
prihodima ve¢im od 2.000 KM primjeéuje nesto veca raznovrsnost preferencija (20%
ovih ispitanika navodi triler, a 10% naucnu fantastiku kao preferirani zanr), ali
dominantno popularni zanrovi  jednako Su zastupljeni medu svim drustvenim
slojevima. Ovaj podatak moZemo tumaciti na nacin da osobe sa vec¢im prihodima
da lakSe mogu prevazi¢i barijeru oskudne kulturne ponude (npr. koriste¢i placene
servise za striming filmova 1 serija), za razliku od ispitanika sa niZim prihodima.
Podsjetimo li se rezultata koji govore da visoko obrazovanje nije u pozitivnoj korelaciji
sa visokim prihodima, omnivorstvo u Republici Srpskoj, shvaceno kroz ranije iznesene
omiljene Zanrove, programe 1 cCitalatke navike, ne zahtijeva nuZzno da ispitanici
posjeduju prethodni ekonomski kapital koji ¢e im omogucéiti ovakve stilove
konzumiranja. Besplatne javne kulturne aktivnosti, diverzitet preferencija u
neposrednom okruzenju, te dostupnost sadrzaja na besplatnim servisima, neposredni su
faktori uticaja na razvoj interesovanja i preferencija, dok visoke prihode moZemo

tumaciti kao faktor koji sluzi za odrzavanje ukusa.

Kada, umjesto potkulturnih okvira, naSe rezultate posmatramo kroz
generacijsku prizmu, primjecujemo postojanje razliCitih kulturnih preferencija medu
razli¢itim generacijama. Mlade generacije (generacija Z i mladi milenijalci) preferiraju
dinamiénije filmske Zanrove i skloniji su ¢itanju manje knjiga, dok starije generacije
pokazuju dublje interesovanje za ozbiljnije teme u filmovima i literaturi. Medu
zanrovima, mlade generacije su zainteresovane za ljubavne romane i popularnu
psihologiju, Sto tumacimo kao potrebu za samounapredenjem i razumijevanjem licnog
razvoja. Generacija X najmanje Cita knjige (skoro 46% ne cita uopste), Sto moze biti
povezano sa smanjenom energijom ili promjenom interesa prema drugim aktivnostima.
Kada su u pitanju muzicke preferencije, generacija X pokazuje najviSe sklonosti ka
turbo-folk muzici, ali i rok i pop muzici, milenijalci (generacija Y) takode slusaju ove
zanrove, s tim S§to slusanost turbo-folka s godinama opada, dok rok ima vanvremensku
popularnost. Generacija X i baby boomeri pokazuju vise preferencija ka izvornoj

narodnoj muzici, odnosno tradicionalnim Zanrovima. Ovi podaci su korisni za dalja
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istrazivanja, posebno u kontekstu razvoja kulturnog kapitala, jer ukazuju na
potencijalne kulturne trendove, naroCito u pogledu narativa Koji govore o stapanju
generacijskih diverzifikacija, Sto ne mora da bude slucaj kod kulturnih specifi¢nosti, jer
je dosad u druStvenim naukama vazilo da se kulturne navike grade duze, a ukusi nisu
lako promjenjiva kategorija. Bi¢e zanimljivo posmatrati postojanost ovih tvrdnji u

svjetlu promjena u kulturnom stvaralastvu, ali i kulturnoj konzumaciji.

Uzevsi sve u obzir, omnivorski stil konzumacije ukusa stoji kao pokazatel;
viSeg statusa kulture, ne samo usljed raznovrsnog (ali ne narocito Sirokog) raspona
preferencija ve¢ usljed toga Sto je konzumacija kulture polarizovana na one koji je

konzumiraju na taj nacin 1 na one koji je — uopste ne konzumiraju.

2. Unutar grupa sa istim stepenom obrazovanja mogu se identifikovati

razli¢ite potkulture ukusa.

Analiza preferencija muzi¢kih Zanrova medu studentima ukazuje na prisustvo
razli¢itih ukusa ¢ak i medu onima sa slicnim obrazovnim nivoom (godinom studija ili
oblas¢u studiranja). Studenti preferiraju razli¢ite muzicke Zanrove u zavisnosti od
svojih individualnih afiniteta i socijalnih faktora. Ovo ukazuje na to da obrazovni nivo
nije presudan faktor koji oblikuje kulturne ukuse. U prethodnom istrazivanju na opstoj
populaciji, postojanje razli¢itih kulturnih preferencija unutar grupa sa istim stepenom
obrazovanja mozemo jo$ bolje sagledati na primjeru filmskih preferencija. Iako postoji
statistiCki znaCajna povezanost izmedu nivoa obrazovanja i filmskih preferencija,
rezultati pokazuju da se unutar svake obrazovne grupe i dalje mogu identifikovati
razli¢iti kulturni ukusi. Na primjer, iako ispitanici sa zavrSenim prvim ciklusom studija
preferiraju komedije (21,9%) i drame (22,9%), unutar ove grupe postoje i oni Koji
preferiraju akcione filmove (23,9%), trilere (11,4%) 1 druge Zanrove. Ista je situacija i
unutar drugih grupa sa razlicitim stepenom obrazovanja. Dakle, obrazovanje doprinosi
formiranju nekih dominantnih preferencija, ali unutar svake obrazovne grupe postoji
dovoljno raznolikosti da se mogu identifikovati razli¢iti klasteri ukusa. Iako smo posli
od poznatog socioloskog percipiranja potkulture kao skupa simbolickih predstavljanja i
suprotstavljanja dominantnom kulturnom obrascu, oc¢ekuju¢i da ¢e kulturni ukusi biti
indikator Zivotnih stilova koji ih obiljeZavaju, naSa analiza ukazuje na to da se granice
izmedu potkultura teSko mogu empirijski verifikovati. lako obrazovni nivo mozZe uticati

na dominantne preferencije, raznolikost unutar grupa potvrduje da ne postoji stroga
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homogenost kulturnih ukusa unutar bilo koje obrazovne grupe. Pored toga, razmjere
zastupljenosti heterogenih kulturnin stilova unutar grupa sa istim stepenom
obrazovanja, narocito kada ih posmatramo u odnosu na folk kulturu, koja mozda nije
dominantna, ali jeste generacijska konstanta, svjedoCe da ne postoji jasne linije
razgrani¢enja koje bi definisale potkulture. Stoga se nasa hipoteza da unutar grupa sa
istim stepenom obrazovanja postoje razliite potkulture ukusa pokazuje djelimi¢no

validnom.

3. Izdvajanja za kulturu gradana Republike Srpske nisu direktno uslovljena

visinom njihovih prihoda.

Istrazivanje na opStoj populaciji pokazuje da izdvajanja za kulturu nisu strogo
povezana sa visinom prihoda. Gradani sa razli¢itim nivoima prihoda pokazali su sli¢ne
obrasce u kulturnoj potrosnji, Sto zna¢i da finansijski status nije presudan faktor za
kulturnu participaciju. Na primjer, najveci broj ispitanika izdvaja izmedu 10 1 50 KM
mjesecno za kulturu (33%), bez obzira na visinu mjesecnih prihoda. U ovom kontekstu,
bitno je prepoznati da kulturna oskudica postoji i kod dobrostojecih ispitanika i kod
onih sa slabim prihodima, ¢ime se ¢ini da kulturni kapital druStva nema perspektivu da
se uveca, Sto najbolje opisuju rije¢i Ivane Spasi¢: ,,postoji sadejstvo materijalnog i
simboli¢kog deficita® (2013, str. 17). Ovi rezultati su u skladu sa nalazima drugih
istrazivanja u regionu, kao Sto su Mrda i Milankov (2020), koji su pokazali da
obrazovanje ima veci uticaj na kulturnu participaciju nego prihodi. Takode, Cveti¢anin
(2007) naglasava da kulturni kapital moze biti znacajniji od ekonomskog kapitala u
odredivanju kulturne participacije, u smislu njegove transmisije. Na sli¢an nacin na koji
su to utvrdili Tonkovi¢ et al. (2020) na primjeru istrazivanja kulturnih navika i
preferencija mladih, kulturna ponuda oblikuje kulturni kapital, dok se preferencije
oblikuju u privatnoj konzumaciji kulturnih sadrzaja. Rezultati koji govore o
konzumaciji kulturnih sadrzaja na digitalnim platformama (i to najées¢e u besplatnom
obliku), dodatno potvrduju nasu hipotezu i1 pruZaju joj Siri kontekst razumijevanja:
uzivanje kulture u omnivorskom stilu nije uslovljeno visinom prihoda, niti su
izdvajanja za kulturu nuzna pretpostavka za kulturnu pokretljivost u onom smislu kako

je Emison (Emmison, 2003) objasnjava.

4. Pra¢enje medija je znacajan faktor u kulturnoj participaciji gradana
Republike Srpske, koji uti¢e na informisanje o kulturnoj ponudi.
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Rezultati ukazuju na to da gradani koji aktivno prate medije imaju vecu
vjerovatnocu da budu informisani o kulturnim dogadajima i da ucestvuju u njima. Na
primjer, televizija i internet portali glavni su izvori informisanja o kulturnim
sadrzajima, $to naglaSava znacaj medija kao kanala za promociju kulturne ponude i
informisanje javnosti. Oko 50% ispitanika koristi televiziju kao glavni izvor
informacija o kulturnim sadrzajima. Ovakvi rezultati nam samo dijelom potvrduju
vaznost uloge medija u kulturnoj participaciji, jer se ovim naglasava zastupljenost in
door kulturne konzumacije, ali i informisanje o aktivnostima koje pripadaju sferi javne
kulturne konzumacije. U drugom istrazivanju, koje se ti¢e muzickih preferencija
studenata, otkriva se druga vrlo vazna komponenta medija — kao kanala za
prevazilazenje socio-ekonomskih i obrazovnih barijera. Ekspanzija novih medija i
¢injenica da veliki udio populacije koristi internet u slobodno vrijeme, da jedan dio
publike putem interneta prati rad kulturnih ustanova, da se preko 30% korisnika
interneta informise o kulturnom nasljedu tim putem, govori nam o tome koliko publika
kroz medije prepoznaje potencijal za sticanje znanja, informacija i preferencija o onim
zanrovima koji pruzaju mogucénost za konvertovanje u drugu vrstu kapitala, narocito u
okviru sopstvene drustvene grupe. U tom kontekstu, na ubrzani razvoj tih preferencija
utiCu 1 algoritmi koji su u osnovi mnogih plaformi koje distribuisu kulturne sadrzaje, te
¢ine samo sustizanje informacija o popularnim i zastupljenim sadrzajima poduhvatom
koji iziskuje konstantno pracenje i razvija ,strah od propustanja“. S druge strane,
podatak da 19% ispitanika uopSte ne koristi internet, otvara prostor za istraZivanje
digitalnih podjela i drusStvene iskljuCenosti u kontekstu sve povezanijeg svijeta.
Posmatrajuc¢i kako rade algoritmi koji predlazu na striming servisima izvodace i djela,
uocava se da kalkulacija koju sprovode uklju¢uje mjerljive faktore i one koji se tiu
pokazatelja na osnovu kojih se izvode povrsne pretpostavke o ukusu. Medutim, intimno
iskustvo sluSanja — ono koje je sasvim li¢no i koje, za razliku od algoritma koji
pretpostavlja da svi imaju isto iskustvo slusanja istih djela — nepoznato je i nedostupno
masinskom ucenju. Nacin na koji neko sluSa muziku i poistovjecuje je sa odredenim
dozivljajima iz svog Zzivota ili Zivota drugih umjetnika, crtice iz biografije zbog kojih
publika bira ba§ odredenog izvodaca — apsolutno se iskljucuju iz rada algoritma. Uticaj
masinskog ucenja na nacine slusanja i izbore Zanrova i izvodaca ima 1 imace zasigurno
implikacije po buducu kulturnu konzumaciju i ukuse, ali to ¢e zavisiti od nacina na koji

publika pristupa sluSanju muzike.
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Integrisana analiza rezultata oba istrazivanja pruza sveobuhvatan uvid u
kulturnu participaciju gradana Republike Srpske. Potvrduju se naSe hipoteze da
socijalna stratifikacija nije klju¢ni faktor u kulturnoj participaciji i da razli¢iti socijalni i
medijski faktori imaju znac¢ajnu ulogu u oblikovanju kulturnih potreba, navika i ukusa.
Poredenjem sa sli¢nim istrazivanjima u regionu, potvrdujemo relevantnost i dosljednost

nasih nalaza u Sirem socioloskom kontekstu.
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IX. Zakljuéak

Stilovi konzumiranja kulturnih proizvoda i kulturne prakse koje smo zapazili
upucuju na stvaranje kulturnog obrasca sa distinktivnim nac¢inima, tj. stilovima zivota.
Kako se ,kulturnim obrascem moze nazvati svaka norma, odredeni oblik misljenja,
delovanja i ponaSanja koji se ponavlja i u okviru koga se javljaju i funkcioniSu stvari,
znaci i ponaSanja“ (Kokovi¢, 2005, str. 116), mi prepoznajemo kontekst savremene
kulture u naSem drustvu kao svakodnevni susret razliCitih kulturnih vrijednosti. Na
prostoru koji, na osnovu relevantnih socioloskih istraZzivanja kulture (CvetiCanin 1
Milankov, 2011; Jankovié, 2017; Simic¢, 2014; Spasi¢, 2013), moZemo interpretirati kao
prostor neposlozenih vrijednosti, izostalog konsenzusa 1 drustvenog ugovora, te
poljuljanog objektivnog iskustva tradicionalnosti, manifestuje se eklekticizam kulturnih
preferencija i ukusa kao niz reakcija na susret s vrijednostima, ponasanjima i drugim
elementima kulture koje globalizacijski procesi donose u kulturnu ponudu. Taj niz
reakcija ogleda se u rasponu od potpunog nerazumijevanja i odbijanja novih, hibridnih
kulturnih formi i potvrdivanju vlastitog drustvenog statusa kroz kulturne prakse koje se
u javnim narativima vezuju za odredene stratume, do usvajanja $to raznovrsnijih oblika
kulturnih izraza, Zanrova 1 stilova, kao simbolickog sredstva komunikacije,
raspoznavanja, ali i pozicioniranja. NaSe istrazivanje medu studentskom populacijom
pokazalo je na primjeru percepcije trep muzike da je ovaj zanr dobro poznat veéini
ispitanika, ali je miSljenje o njemu podijeljeno. Skoro polovina ispitanika izrazila je
pozitivno miSljenje o trep muzici, dok je znatan broj dao niske ocjene, ukazujuci na
polarizovane stavove. Mlade starosne grupe, posebno ispitanici od 18 do 20 godina,
pokazuju vecu sklonost ka svakodnevnom slusanju trep muzike, dok se ta sklonost
smanjuje s porastom godina. S druge strane, istrazivanje na opStoj populaciji pokazuje
da se simpatije prema tradicionalnim Zanrovima, poput narodne muzike, zadrzavaju
medu starijim generacijama, Sto ukazuje na medugeneracijsko prenoSenje muzickih
preferencija. Dakle, dok najmlada populacija prihvata nove muzi¢ke Zanrove poput
trepa, s pove¢anjem broja godina primjecuje se uklju€ivanje tradicionalnijih Zanrova u

muzicki ukus, ¢ime se potvrduje prisustvo razli¢itih kulturnih obrazaca u drustvu.

Ovakvo distinktivno pozicioniranje ukazuje na regrupisanja unutar potkultura,
koje su u socioloskim istrazivanjima dosad bile adekvatan konceptualni odgovor na

poziciju sporednih potreba koje vode porijeklo iz potrosacke kulture. Identifikacija, kao
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proces bez zavr$teka u savremenom drustvu, postaje koncept kojim se adekvatnije
mogu objasniti kulturne prakse. Uz promjene koje su nastale pod dejstvom razvoja
tehnologije, dominacije digitalnog okruzenja, te dinamike kulturnih mijena koje
diktiraju kulturne industrije (koje imaju monopol na estetizaciju), doslo je do toga da se
stil 1 kulturni ukus angazuju u procesu identifikacije. To ne bi bilo niSta novo niti
neobi¢no da kultura odnosno umjetnost nisu apsorbovale sve vrste umjetnosti, te
estetizovale i antiumjetnost (pri ¢emu se ne misli samo na provokativnu i banalnu
umjetnost, niti ready-made ve¢ na potpunu marketizaciju izraza koji graniCe sa
umjetnickim [najbolje osvjedoCeni u priznanju zanimanja ,kreatora sadrzaja“] kao
legitimnog stvaralastva). Svakako, u ovim transformacijama dominantni ukus publike
nalazi se izmedu nekolicine koja kritikuje ove promjene, na tragu argumenata kojima je
Bodrijar predstavio svoju pesimisticnu viziju rastvaranja tradicionalnih struktura
znaenja i prevladivanja povrSnosti (Bodrijar, 1994) — i onih koji kulturu upravo

prihvataju kao sredstvo za upotrebu, potro$ne simbole, sa moguénos$éu recikliranja.

U tom kontekstu, turbo-folk sadrzaji i njihova publika, ali i novi zanrovi (kao
Sto je trep-folk), predstavljaju manifestaciju masovne kulture prevedene u simbole koji
imaju svoje recipijente na nasim prostorima i u regionu. Takvi sadrZaji su izraz novog
talasa drustvenih promjena deriviranih iz tehnoloSkog skoka i Cetvrte industrijske
revolucije, a ovako redefinisano shvatanje kulture ¢ini je podloznom dekodiranju prema
stalno promjenljivim mjerilima. Brisanje granica i nestanak opstih (a samim tim i
estetskih) vrijednosti odvija se u formi spektakla s jedne strane, a s druge strane
uocavamo potpuno odsustvo kulture i1 apstinenciju od kulturnih dogadaja. Potonje se
potvrduje u slici javne kulturne konzumacije, s obzirom na to da smo kod veéeg broja
ispitanika uo¢ili minimalno interesovanje (ili ga uopste nismo zapazili) za uce$ce u
kulturnim deSavanjima: 63,9% ispitanika nije nijednom posjetilo pozoriste u
posljednjih godinu dana, preko 62% ispitanika nije prisustvovalo nijednoj izlozbi u

posljednih 12 mjeseci, a blizu 50% ispitanika nijednom nije posjetilo bioskop.

»Estetika propasti® (Cascone, 2000), kako se Cesto dozivljava manifestacija
naturalizacije prozimanja tehnologije i offline svijeta, karakteristika je postdigitalne
sadaSnjice. Ona se ogleda u dominaciji novih muzickih pravaca 1 njihovog
transformisanja, te kreiranju zvukova (i ukusa koji ih favorizuju) koji su ponajmanje

zasnovani na muzi¢kom umijecu i talentu (vjeStinama i1 znanjima koje su u prethodnim
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periodima bili mjerilo vrijednosti zanra), a ponajviSe na vjeStini manipulacije

tehnoloskim alatima za reprodukciju zvuka i profitabilnosti njenih rezultata.

Kroz instrumentalizaciju kulture ili distanciranje od nje (izrazeno kroz
zabrinjavaju¢e veliki udio ne-publike u populaciji), uspjesno se realizuje proces
identifikacije sa nekim od kolektivnih —fluidnih identiteta, ili kao druga krajnost — ¢uva
individualnost kroz kompromis pripadanja neoplemenima, u slu¢aju mladih generacija.
Kulturna konzumacija sadasnjice pokazuje izostanak o$tre segmentacije ukusa medu
socio-ekonomskim slojevima i pozitivhu povezanost visokog druStvenog statusa sa
gotovo svim vrstama umjetnickog uceS¢a. Kako god ovaj proces posmatrali,
omnivorstvo je ¢injeni¢ni, ako ne 1 logi¢an izbor konzumiranja kulturnih proizvoda i
pristupa kulturnim praksama, jer promjenljivost i prilagodljivost u kulturi je poZeljna
distinktivna strategija, naroCito nakon ulaska Generacije Z na trziste rada (o
socioloskim karakteristikama ove generacije moze se viSe procitati u: Vukojevic,
2020). Nalazi koji ukazuju na Cinjenicu da se kod Generacije Z, naroéito iz visih
drustvenih slojeva, srec¢e eklekticizam u kulturnoj konzumaciji 1 participaciji, moze
ukazivati na razvoj kosmopolitskih vrijednosti, ali mi to ne mozemo potvrditi, jer bi za
takve zakljucke bilo neophodno kvalitativno istrazivanje koje bi razjasnilo vrijednosne

orijentacije pripadnika ove, kao i drugih generacija.

Rezultati su nam otkrili i prisustvo klastera koji povremeno konzumira kulturu.
Oni, uglavnhom 1-3 puta godiSnje, posjeCuju bioskope, izletiSta sa istorijskim
spomenicima i nastupe kulturno-umjetni¢kih drustava. Ovaj segment populacije
mozemo nazvati kulturnim amaterima — oni nisu potpuno odvojeni od umjetnosti, ali i
ne spadaju u redovnu publiku kulturnih manifestacija. Pored toga, zanimljivi su i
podaci o kulturi ¢itanja, kao jednom od pouzdanijih indikatora in-door konzumacije
kulture, koja je otkrila postojanje malog udjela pasioniranih ¢italaca (36,6% ispitanika
procita do tri knjige iz zadovoljstva, a po istom osnovu oko 9% njih procita vise od
osam Kknjiga), sto nam ukazuje na mogucénosti izdvajanja ,Citalacke klase“. Ovakav
koncept vrijedi dodatno istraziti, jer bi potencijalno ukazao na prisustvo grupe koja
aktivno ucestvuje u stvaranju i Sirenju kulturnog kapitala, a njihovo aktivno ucesée u
razvijanju kulturnih dogadaja moZe doprinijeti bogatstvu kulturne ponude. Osim toga,
CitalaCka klasa moZe igrati klju¢nu ulogu u medugeneracijskom prenosenju ¢italackih

navika i vrijednosti.
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1z socioloske perspektive, logican zakljucak je da se u drustvu moze govoriti o

polarizaciji kada je rije¢ o javnoj kulturnoj konzumaciji, narocito jer veliki broj gradana

pokazuje tendenciju kulturne apatije. Medutim, prije donoSenja definitivne ocjene,

moramo uzeti u obzir i Sire drustvene faktore koji mogu da uti¢u na ovaj trend:

Obaveze i zivotni stil: brzi Zivotni tempo i niska izdvajanja za kulturu mogu
da ogranice vrijeme i resurse koje gradani imaju na raspolaganju za posjetu
pozoristu, izloZzbama i drugim kulturnim desavanjima;

Edukacija 1 promocija: Obrazovni sistem 1 mediji mozda ne ¢ine dovoljno
da se kod gradana podstakne interes i1 potreba za uklju€ivanjem u kulturni
zivot, posebno u okolnostima u kojima se kultura doZivljava kao teret, a ne
kao oblik duhovnog, emotivnog ili intelektualnog rasta i razvoja;
Dostupnost 1 lokacija: Fizicka dostupnost kulturnih ustanova i lokacija
odrzavanja manifestacija, kao 1 cijene ulaznica, mogu biti prepreke za
odredene drustvene grupe. Medutim, siromastvo kulturne ponude 1
sistemska pretpostavka da je ona u ruralnim i urbanim podrucjima
nepozeljna (pa skoro 1 neprimjerena), utiCe na generacijsko
(samo)razumijevanje kulture. Koliko je vazan drustveni aspekt kulturnog
iskustva, govori i podatak da postoji mnogo publike koja nema s kime da
podijeli vrijeme posveceno kulturnim aktivnostima. Ovo govori o potrebi za
programima 1 inicijativama koji podsticu zajednicko provedeno vrijeme i
socijalizaciju, te potrebi za istrazivanjem alternativnih kulturnih sadrzaja 1

programa koji bi bili relevantni za ovu publiku.

Buduca istrazivanja trebalo bi da se fokusiraju na razloge koji stoje iza kulturne

apatije da bi se doslo do spoznaje kako se mozZe poboljSati promocija i dostupnost

kulturnih sadrZaja. Rezultati ispitivanja otvaraju prostor za vaznu sociolosku diskusiju

o stanju 1 buduénosti javne kulturne konzumacije u nasem drustvu. Iako je evidentno da

dio gradana iskazuje malo interesovanja, neophodno je razmotriti i Sire druStvene

faktore koji na to uticu. Analiza mjese¢nih izdvajanja za kulturu, uz preporuke

(ne)publike za promjenama u kulturnoj ponudi, takode moZze otkriti potencijalne

barijere u pristupu kulturi, kao $to su visoki troS§kovi ili nedostatak sadrzaja, i omoguciti

formulaciju strategija za unapredenje kulturne ponude. Edukacija publike moze se

posmatrati kao proces kultivacije kulturnog kapitala. Kroz povecanje znanja i

razumijevanja kulturnih sadrzaja, publika postaje sposobnija da cijeni i ucestvuje u
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kulturnim dogadajima na nacin koji ispunjava njihove specificne potrebe za kulturom.
Ovo moze dovesti do bogatijeg kulturnog Zivota zajednice i veée podrske za raznovrsne
kulturne inicijative. Podaci otkrivaju i potrebu za javnim politikama koje podrzavaju
edukaciju kao sredstvo za unapredenje kulture, kako kroz formalno, tako i kroz
neformalno iskustvo. Ovo moze ukljucivati ulaganja u obrazovne programe u
umjetnosti, radionice, javne diskusije i druge oblike neformalnog obrazovanja. Kultura
u formalnom obrazovanju dozivljava se u javnim narativima kao incident — izuzetak od
ustaljenog 1 monotonog usvajanja obrazovnih sadrzaja. Posjete kulturnim ustanovama u
Skolskom sistemu uslovljene sSu saradnjom izmedu kulturnih ustanova 1 Skola,
entuzijazmom nastavnog kadra i kvotama koje propisuje nastavni plan i program.
Inicijative koje ¢e kulturno iskustvo uciniti sastavnim dijelom Skolskog sistema,
omogucavajuci pritom svima podjednake Sanse za ucestvovanje u takvim dogadajima 1
sticanje kompetencija za kodiranje kulture, mogu biti kljutne za dugoro¢ni razvoj
intergeneracijskog prenosa kulture. Edukacija publike, kroz Skolski sistem i kroz
zajednicu, moZze osigurati da se kulturno nasljede prenosi 1 adaptira na nove generacije,

obogacujuci time kulturni pejzaz Republike Srpske.
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Prilozi

Prilog 1: Instrument za analizu kulturnih potreba, navika i

preferencija gradana Republike Srpske

AHK:
ATM:
BPM:

C1
c2
c3

UCTPAXMBAILE O KYNITYPHUM NOTPEBAMA Y PENMYBJ/INLIN CPMCKOJ

/Jlpazo Ham je wmo xcenume da yyecmeyjeme y HawleM ucmpaxcuearsy. Ucmpascugarse
chposodu HHcmumym 3a dpywmeeHa ucmpaxcusarba Pakysamema noaumu4kux HAyka
YHnueepsumema y Baroj Jlyyu. Pezyamamu ucmpaxcuearsa ce Kopucme y ce8pxy uspade

Cmpamezuje KyamypHoe paseoja 2017-2020. Ankema kojy nonyrasame je AHOHUMHA U
eawa duckpeyuja je y nomnyHocmu 2zapaimosaua. Hajeenwe eam xea/a Ha 8pemeHy u

capadrsu!
1. non: [ ] myiwkm [ ] KeHCKM
2. MIECTO NPEBMBAJIULLTA:
3.  O3HAYMTE TUM HACE/bA Y KOJEM UBMTE:
[ ceno (] nPUrPALCKO HACE/LE [ rean ] HE 3HAM
4. 03HAYMTE KOJOJ CTAPOCHOJ FPYNU NPUMAOATE:
[ ]18-25 [ 136-45 [ 156-65
[ 126-35 [ ]46-55
5. 3AOKPYXWTE BALU HAJBULLW CTENEH OGPA3OBAIbA:
(] HE3ABPLUEHA LIMJENA OCHOBHA WIKONA || rMHA3MIA ] apyrvt umknyc
[] ocHOBHA WKoNA (] Buwa wkona CTYAMIA
[ ] cPEAbA CTPYUHA WKONA ] nPBu umkayc cTyamia (] TPERM umKAYC
CTYAMIA
6. YKONMKO CTE 3ABPLUMAW APYTW MW TPERU LIUKAYC CTYANUIA, O3HAYMTE U3 KOJMX JE TO OBNACTH:
(] aPYIITBEHE HAVKE [_] nPuPOAHE HAYKE
(] XYMAHMCTHYKE HAYKE (] TEXHWYKE HAYKE
(] MEAMUMHCKE HAYKE (] no/bonPYBPEAHE HAYKE
7. HABEJMTE CBOJE 3AHUMAFHE:
8. 03HAYMTE BALLE NPOCIEYHE MJECEYHE MPUXO/E:
|:| MAHE 04, 300 KM |:| 801 —1000 Km |:| BMLWE o, 2000 kv
|:| 301-500 km |:| 1001 - 1500 km |:| HE OCTBAPYJEM MNMPUXOAOE
[ 1501—-800«km []1500-2000 km
9. OMM/BEHM YMIETHULLM/YMIETHUYKA [JENA:

BALLUA OMW/bEHA NJECMA JE:

BALLUA OMW/bEHA KHUTA JE:

BALL OMW/BEHU ®UIM JE:
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BALL OMWU/bEHN I'IJEBA‘-I/I'IJEBA‘-IMLI,A/FPYI'IA JE:

BALL OMW/bEHN KOMMNO3WUTOP JE:

BALL OMW/bEHW NMUCAL, JE:

BALU OMWU/BEHN ®UTMCKU FﬂyMALI,/FﬂyMMLlAJEI

BALL OMWU/bEHU ®UTMCKU PEOUTE/D JE:

BALL OMW/bEHW CNTUKAP JE:

BALL OMW/bEHW BAJAP JE:

BALLA OMW/bEHA NPEACTABA:

BALL OMW/BEHW MO30OPULLIHN PEOAUTE/b:

BALLA OMW/BEHA KOMMO3MLMIA (KNACUYHA MY3UKA):

BALL OMW/BEHW KOHLEENTYANTHN YMIETHUK (MHCTA}'IALI,MJE, BODY ART, I'IEPGJOPMAHC):

10. KO/IMKO CATU NPOCIEYHO AHEBHO [NEAATE TENEBU3MNIY?
HE FEAAM DO CAT 1003 3805 50010 npPeko 10
T8 BPEMEHA CATA CATU CATU CATU
PALHUM
i O O O O O O
BMKEHAOM [] [] [] [] [] []

11. YKONMKO CTE NPETXOZHO 3AOKPYXMNWU OA [NEOATE TEJEBU3WUIY, O3HAYUTE KOJE CAAPXKAJE U EMMCMUIE

HAJBMLLE MNEJATE (JEQAH OATOBOP):

[_] cnoptcku nporpam
N

I:‘ BUJECTU U MIHOOPMATUBHWN NPOrPAM
I:‘ OPYWTBEHO-MNO/IMTUYKN NPOrPAM
I:‘ CEPWUICKM NMPOTPAM

I:‘ OUNMCKM NPOTPAM

I:‘ MY3UYKU MPOTPAM

] kyATyPHYM nPOrPAM
(] HEwTo Apyro

I:‘ OOKYMEHTAPHU NPOrPAM

12. pA nv CE 3AA0BOJLHU KYITYPHUM NPOTPAMOM HA JABHOM CEPBUCY PENYB/INKE CPMNCKE (PTPC)?

[ oA [ JHe [ ] HE 3HAM
13. pA v cYWATE PAANO?
[ ] ceaku gaAH [_] PIEBE O JEQAHMYT MIECEYHO

I:‘ JEOAHOM 0 TPU MYTA MJECEYHO I:‘ JEAHOM HEAJE/BHO

I:‘ HEKOJIMKO NMYTA HEAJE/BHO

I:‘ YONUWITE HE CTIYWWAM PAONVO

14. KOAMKO BPEMEHA AHEBHO HAJMELURE NPOBOAUTE HA UHTEPHETY:

DO-ICAT |:|5-7CATV|
|:| 1-3cATA |:| 7 N BULLE CATH
|:|3-SCATV|

I:‘ YONLWITE HE KOPUCTUM UHTEPHET

15. [JA Av NPATUTE PAL KYITYPHUX YCTAHOBA HA APYLLUTBEHUM MPEXKAMA (FACEBOOK, TWITTER VIT.CI,.):

(] oA, cBAKOAHEBHO
] oA, noHEKAL
[ HE, HuKAL

HEMAJY MPO®UN

I:‘ HE KOPUCTUM APYLWITBEHE MPEXE

I:' MPATUO BUX, A/TN YCTAHOBE KOJE ME 3AHUMAJY
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16. HABEAWTE KOJU JE BALL TNMABHU N3BOP KYZITYPHUX CAAPXAJA MEBY MEAUIUMA (VIBABEPMTE JE,D,AH):

(] TEnEBu3MIA (KOJA: )
[ ] paamo (Kowm: )
[_] MHTEPHET NOPTA/M (KOIM: )
(] AHEBHE HOBMHE (KOJE: )
(] yaconueyt u/mnm MArA3UHM (Koum: )
17. Koy MY3UKY HAJYELIRE CNYLWATE (O3HAYMTE JELAH OATrOBOP):
[_] “3BOPHY HAPOZHY MY3UKY []non [ xeBu METAN
[ rvps0-00nK (] xavc 1 TEXHO [ pere
(] KnAcryHY My3uKy (] nank [ ] Hery gpyry
[ Juesusnys ] Pen
[ ]rok [ ] xapg POK
18. KOJE ®UNIMCKE }KAHPOBE NPEGEPUPATE (O3HAYMTE HAIBULLIE TPU OZITOBOPA):
L] akuma (] xopop [_] ABAHTYPUCTMYKM
[] apama (] HAY4HO-®AHTACTHYHE (SF) (] POMAHTHYHM
[ ] KomEamIA [ ] paTHM [ ] AOKYMEHTAPHM
[ ] tpunep [ ] BecTEPH [ ] suorpadckm
[ ] miyaukn [ ] cynepxeposcku [ ] HewTo apyro
19. KOAMKO CTE NYTA Y NPETXOAHUX 12 MIECELN:
1p03 | 4006 | 70012 BUWE OA 12
HUIERHOM I'IAVTA I'I?/TA I?YTA nny
WLLAM Y BUOCKON [] [] [] [] []
WLLAM Y NO30PULLTE [] [] [] [] []
VLM HA CMIOPTCKU IOTABAI [] [] [] [] []
BV HA MY3MYKOM KOHLIEPTY [] [] [] [] []
BUIN Y KAGAHM CA KMBOM MY3MKOM [] [] [] [] []
MOFAESANM U3NIOKBY Y FANEPVIN UM
MY3EJY [ [ [ [ [
MOCJETUAM UCTOPMICKM CMIOMEHWK/E L] L] L] L] L]
MOCIETVUAM KHMKEBHO BEYE [] [] [] [] []
MOCIETUAM HACTYI KYNTYPHO-
YMIETHWUYKOT [PYLLTBA o o o o o
20. O3HAYMTE WITA CY [IABHW PA3/103M 3A BALIE C/IABO VYELUIRE Y OJPEREHUM KYNTYPHUM [ELIABAHMMA
(MOryRE OQABPATU HAJBULLE 3):
(| HEMAM ZIOBO/LHO HOBLIA (| HE OCJERAM CE MPMIATHO
[ nOHYZAA JE NOLLET KBANUTETA (] BOTABAIM CY VIA/LEHM O MIECTA IIJE
[ nOHYZAA HYIE O MOM YKYCY CTAHYJEM
] CMETAJY MM I'YV3KBE HA IOrABAIMMA (] HEMAM OZATOBAPAIVRY FAPAEPOBY
(] BOTABAIM CE OPFAHM3YJY Y UCTO BPUIEME (] CMETA MM HEAZLEKBATHO MOHALLARSE MYB/MKE
] HEMAM C KMME JA UOEM [ HE MHTEPECYJY ME KY/ITYPHU JOrABAIL
(] HewTo Apyro

21. [A M CTE CE BABU/IM HEKOM BPCTOM YMIETHOCTM M0 KAZA Y TOKY KUBOTA?

[Jaa [ He (] HE 3HAM/HE CJERAM CE

22. pA W CTE CE Y NPETXOAHUX 12 MJECELM BABMIU HEKOM Off YMJETHUUYKMX AKTUBHOCTU (O3HAYUTU CBE KOJE
CY OArOBAPAJYFE):
(] “3BOBAUKMM YMIETHOCTUMA (CBMPAHBE, MIEBAHSE, M/IEC, MO30PULLHA [_] KPEATVBHUM 3AHATUMA
YMJETHOCT) (] HEwTo Apyro
(] BM3YENHUM YMIETHOCTMMA (LLPTAFE, CIIMKAFBE, BAJAFBE, [_] H1cAM cE BABMO/NA

®OTOrPAGUIA, GUIM)
[ KrbMIKEBHOLLRY
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23. KO/MKOJEY NOC/bEAHUX MIECEL, AAHA Y BALLEM MJECTY BU/10:

HUIJE NX
BMNO

oalpo

oa3p05

BULLE O4

HE 3HAM

KOHLIEPATA HAPOHE MY3UKE

KOHLIEPATA 3ABABHE MY3UKE

KOHLIEPATA POK MY3WKE

HACTYNA KYNTYPHO-YMIJETHUYKUX
OPYLWITABA

KOHLIEPATA KNNACUYHE MY3UKE

MO30PULLIHUX NPEACTABA

KHUKEBHUX BEYEPU

M3N0XBUN TMKOBHUX OJENA

O

HELWITO APYTO

OOOOE O O s

O

O

O

24. KONVKO YECTO YNTATE AHEBHE HOBUHE:

[ ]5- 7 AAHA HELE/BHO
[ ]3- 4 LAHA HELJE/BHO
[ ] 1—-2 AAHA HEQJE/BHO

[] PIEBE O JEAHOM HEAIE/LHO

[] HE YUTAM HOBMHE

25. KONMKO YECTO YUTATE MATA3UHE/YACOMMUCE:

(] JEAHOM HEZJE/BHO MAM YELLTRE OZ TOTA
|:| 1-3NyTA MJECEYHO

[] PIEBE O JEBAHMYT MIECEYHO
[ HE YUTAM MATA3MHE/YACONMCE

26. DA W CTE NPOYUTANMN HEKY KHBUTY Y NOC/BEAHMUX 12 MIECELU?

HE

1-3 KHUIE

4-7 KbUTrA

8-12
KHUTA

BULIEOA 12

[

3AMOTPEBE NOC/IA

[

[

[

[

[

M3 OBPA3OBHMX PA3JIOTA

[

[

[

[

[

3A BNIACTUTO 3A0BO/bCTBO

[

[

[

[

27. KOJM KHUKEBHW KAHP HAJYELLRE YNTATE (OQABEPUTE HAJBULLIE TP OATOBOPA):

I:‘ BUOTPAGUIE I:‘ HAYYHA GAHTACTUKA I:‘ KNACUKA
I:‘ MCTOPUICKN POMAHU I:‘ EMCKA ®AHTACTUKA
I:‘ KPUMUHAJTUCTUYKN I:‘ TPUNEP

I:‘ JbYBABHU I:‘ HAYYHA JIUTEPATYPA

I:‘ NONYNAPHA
NCUXONOTMIA

I:‘ HELWITO APYIO

I:‘ HE YATAM HUKAKO

28. KOMIMKO YECTO KYMYJETE KHUTE:

(] 6AP JEQHY rOAMWIHE
(] 6AP JEQHY Y MET rOAMHA
] v3 4aconuce

I:‘ BAP JEOAHY MJECEYHO
I:‘ BAP JEOAHY Y TPU MJECELA
I:‘ BAP JEAHY Y WWECT MJECELUM

I:‘ HE KYMYJEM KHUTE

29. KONMKO KHUFA UMATE VY BALLIOJ KYRHOJ BUB/IMOTELN:

|:| HEMAM KHUTA Y KYRM/ |:| 04,51 10 200 KHUrA |:| HE 3HAM
|:| oa 100 25 Kebura |:| oA 201 0o 400 KHeura
|:| 04, 26 0o 50 Krbura |:| NMPEKO 400 KHbUTA
30. KOMMKO YECTO NO3AIM/bYJETE KHUTE U3 BUB/INOTEKE:
|:| JEOHOM FOANLLHE |:| JEAHOM MIJECEYHO |:| HE 3HAM

I:‘ BULLE NMYTA MJECEYHO
I:‘ HUCAM YNAH BUBJTMOTEKE

I:‘ JEAHOM VY LWWECT MJECELMU
I:‘ JEOAHOM Y TPU MJECELIA

31. OA NV YUTATE KHUTE Y AUTUTANTHOM (EHEKTPOHCKOM) ®OPMATY:
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I:‘ OA, CAMO HBUX U HUTAM I:‘ PUJETKO UX YUTAM

I:‘ OA, HECTO UX YUTAM I:‘ YONUWTE HE YATAM KHUTE Y AUTUTAJTHOM
I:‘ OA, KAOA KFbUTAY LUITAMNAHOM ®OPMATY HUIE ®OPMATY

AOOCTYNMHA I:‘ HE 3HAM

32. KO/IMKO YKYIMHO CPE/CTABA MOMKETE MPOCIEYHO [IA O/JIBOJUTE MIECEYHO 3A 3AZJOBOJBEHE BALUIMX IMYHNX
KYNITYPHUX NOTPEBA (OZUTA3AK Y BUOCKON, Y NO3OPULLTE, HA KOHLIEPTE, KYNOBUHA KHUTA U CIMYHO):
] MARE 04 10 KM (] u3MEBY 50 1 100 KM (] HE 3ABAJAM CPEACTBA
(] ¥3MEBY 10 M 50 KM ] nPexo 100 km ] HE 3HAM

33. KO/IMKO YECTO KYNYJETE [UENIA IMKOBHE YMIETHOCTU (C/IMKE, ®OTOrPAGUIE, CKYNINTYPE)?
(] JEAHOM Y HEKOMIKO rOAMHA [_]JEnHOM Y TPV MIECELIA [_] HE KYNYJEM [JENA IMKOBHE
(] JEnHOM roauiutee (] JEAHOM MIECEYHO YMJETHOCTH
(] JEAHOM Y LLECT MIECELM (] BMLE NYTA MIECEYHO ] HE 3HAM

34. JA M NPUAMKOM MOCIETE HEKOM TPAZY V PENYBAWLM CPMCKO) NOCIERYJETE CMIOMEHMKE KYNTYPE WUAM
KYNTYPHE MHCTUTYLIMIE
(NO30PULLTE, MY3EJ U C/INYHO):
[ AA, YBUIEK (TO JE MPBO LUTO kY NOCIETUTU Y HEKOM || HE, A7 BUX BOAIMO [IA YBY/IYRE NOCIERYJEM
rPALLY) [ ]He
[ ] aA, NOHEKAL

35. 03HAYMTE KAKO CE YIJIABHOM MHOOPMMLLETE O KYITYPHOM HAC/LERY (JEQAH OATOBOP):
[] npeko TENEBM3MIE [] npeko NPMIATE/BA
[ NPEKO MHTEPHETA [ HE 3AHUMA ME KYNITYPHO HAC/bEBE
] nPeko WTAMME (] HE 3HAM
[ NPEKO KHoUrA, EHLIMKIOMEAMIA

36. KAKAB JE BALI CTAB MPEMA KY/ITYPHOM HAC/bEBY (M3PA3UTE CBOJ CTAB O3HAYABAHEM KBAAPATURA Y TABE/IN):

JAKOME | VIHTEPECYJE | PABHOAYLUAH VIHT::ECVJE YONILTE ME HE
WHTEPECYJE ME CAM e WHTEPECYJE

HALLE 3EM/bE L] L] L] L] L]
BMBLLINX JYTOCTIOBEHCKMX ] ] ] ] ]
PENYB/IMKA
IPYTUX EBPOMCKMX 3EMA/BA [] [] [] [] []
BAHEBPOMCKMX 3EMA/BA L] L] L] L] L]

37. HABPOITE TPW KYNITYPHE MAHU®ECTALIMIE Y PEMYE/ILIM CPICKOJ KOJE CY, MO BAMA, HAJGOJbE?
1)
2)
3)

38. HABEAMTE NO JEAHY KYIITYPHY YCTAHOBY YWIM PAZ, OLJEHYIETE (O3OPHLLTE, BUOCKO, KOHLLEPTHA [IBOPAHA
uTa.):
- V3BAHPEOHUM:
- HE3AZJOBOJbABAJVRUM:

39. LUTA JE NOTPEGHO NPOMMIEHWUTU ¥ KY/ITYPHO! MOHYAM MIECTA Y KOJEM KMBMTE (MOTYRE O3HAYMTY BULLE

OArOBOPA):

I:' M3TPAOHA YCTAHOBA KY/ITYPE

I:‘I'IPOLIJVIPVITM noHyay (BVILIJE MAHU®ECTALMIA, KOHLUEPATA, NPEACTABA N CI'I.)
I:' MOBOJ/bLIATM KBAZIUTET MOCTOJERE NOHYAE

I:' CHU3UTU UMIEHE

I:' OATW BULLE MPOCTOPA MJTAANMMA
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[] o6PA30BATYH NYBAMKY
(] NOBERATM CBMIECT O MPABUIMMA MOHALLAFA NYB/IMKE Y KYZITYPHUM MHCTUTYLIMIAMA
[ ] HEwTo gpyro:

Hajreenwe Bam xeana Ha nomohu u capadru y 080M ucmpaxcusarby!

Copyright © 2017. MHCTUTYT 3a ApyLITBEHA UCTParKMBarba PaKynTeTa NONUTUYKUX HayKa YHUBep3uTeTa y baroj /lyum
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Prilog 2: Pregled deskriptivne statistike — posjeta kulturnim ustanovama

prema stepenu obrazovanja

Kulturna ustanova Stepen obrazovanja n X c
Nezavrsena cijela osnovna
10.09 = 29.49
skola
Osnovna skola 73 1456 = 33.88
Srednja stru¢na Skola 516 7.25 23.23
] ) Gimnazija 80 6.59 21.34
Bioskop_rekodirano i

Visa skola 68 13.06 = 31.62
Prvi ciklus studija 201 2.88 9.68
Drugi ciklus studija 46 1.72 0.62
Tredi ciklus studija 12 17.92 @ 37.88
Bez odgovora 25 13.08 = 32.39

Nezavrsena cijela osnovna
11 18.91 39.6

skola
Osnovna skola 73 21.19  39.84
Srednja stru¢na Skola 516 11.99 = 30.69

Pozoriste_rekodiran i .
Gimnazija 80 7.45 23.79
° Visa skola 68 12.85 | 31.69
Prvi ciklus studija 201 4.92 17.92
Drugi ciklus studija 46 1.72 0.54
Treci ciklus studija 12 17.83  37.92
Bez odgovora 25 16.88 = 36.58
Nezavrsena cijela osnovna

ol 11 19.09 = 3951
Osnovna skola 73 20.03 = 38.74
Srednja stru¢na $kola 516 12.11 = 30.35
Sport_rekodirano Gimnazija 80 5.28 18.63
Visa skola 68 20.38 | 38,51
Prvi ciklus studija 201 3.78 13.62
Drugi ciklus studija 46 3.91 14.35
Treci ciklus studija 12 26.25 | 43.87
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Bez odgovora
Nezavrsena cijela osnovna
skola
Osnovna skola
Srednja stru¢na $kola
Gimnazija
Visa skola
Koncerti_rekodiran
Prvi ciklus studija
° Drugi ciklus studija
Treci ciklus studija
Bez odgovora
Nezavrsena cijela osnovna
skola
Osnovna skola
Srednja stru¢na Skola
Gimnazija
Izlozbe_rekodirano
Visa skola
Prvi ciklus studija
Drugi ciklus studija
Treci ciklus studija

Bez odgovora

25

11

73
516
80
68
200
46
12
25

11

73
515
80
68
201
46
12
25

13.2

18.91

19.95
12.58
7.85
18.79
6.72
8.22
18.08
13.12

18.91

25.22
15.038
11.2
18.62
7.78
3.67
25.92
13.04

32.34

39.6

38.78
31.08
23.69
37.41
21.23
24.25

37.8
32.37

39.6

42.5
34.16
29.46
37.49
24.05
14.38
44.08

32.4
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Prilog 3: Posjeé¢ivanje kulturnih ustanova u odnosu na stepen obrazovanja

Obrazovanje Bioskop_rekodirano | Frequency | Percent
Nijednom 8 72.73
1-6 puta 2 18.18
Nezavrsena cijela osnovna $kola | 7 i vise puta 0 0
Bez odgovora 1 9.09
Ukupno 11 100
Nijednom 54 73.97
1-6 puta 8 10.96
Osnovna skola 7 i vise puta 1 1.37
Bez odgovora 10 13.7
Ukupno 73 100
Nijednom 312 60.47
1-6 puta 160 31.01
Srednja stru¢na §kola 7 1 vise puta 13 2.52
Bez odgovora 31 6.01
Ukupno 516 100
Nijednom 28 35
1-6 puta 41 51.25
Gimnazija 7 1 vise puta 7 8.75
Bez odgovora 4 5
Ukupno 80 100
Nijednom 27 39.71
1-6 puta 30 44.12
Visa skola 7 i vise puta 3 4.41
Bez odgovora 8 11.76
Ukupno 68 100
Nijednom 48 23.88
Prvi ciklus studija 1-6 puta 120 59.7
7 1vise puta 31 15.42
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Bez odgovora 2 1
Ukupno 201 100
Nijednom 17 36.96
1-6 puta 25 54.35
Drugi ciklus studija 7 1 vise puta 4 8.7
Bez odgovora 0 0
Ukupno 46 100
Nijednom 4 33.33
1-6 puta 5 41.67
Tredi ciklus studija 7 1Vvise puta 1 8.33
Bez odgovora 2 16.67
Ukupno 12 100
Nijednom 14 56
1-6 puta 8 32
Bez odgovora 7 1 vise puta 0 0
Bez odgovora 3 12
Ukupno 25 100
Obrazovanje Pozoriste_rekodirano | Frequency | Percent
Nijednom 8 72.73
1-6 puta 1 9.09
Nezavrsena cijela osnovna $kola | 7 i vise puta 0 0
Bez odgovora 2 18.18
Ukupno 11 100
Nijednom 55 75.34
1-6 puta 2 2.74
Osnovna skola 7 i vise puta 1 1.37
Bez odgovora 15 20.55
Ukupno 73 100
Nijednom 375 72.67
Srednja struc¢na skola
1-6 puta 81 15.7
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7 1Vvise puta 3 0.58
Bez odgovora 57 11.05
Ukupno 516 100
Nijednom 49 61.25
1-6 puta 26 32.5
Gimnazija 7 1vise puta 0 0
Bez odgovora 5 6.25
Ukupno 80 100
Nijednom 38 55.88
1-6 puta 22 32.35
Visa skola 7 i vise puta 0 0
Bez odgovora 8 11.76
Ukupno 68 100
Nijednom 99 49.25
1-6 puta 88 43.78
Prvi ciklus studija 7 1 vise puta 7 3.48
Bez odgovora 7 3.48
Ukupno 201 100
Nijednom 15 32.61
1-6 puta 29 63.04
Drugi ciklus studija 7 1 vise puta 2 4.35
Bez odgovora 0 0
Ukupno 46 100
Nijednom 4 33.33
1-6 puta 6 50
Treéi ciklus studija 7 1 vise puta 0 0
Bez odgovora 2 16.67
Ukupno 12 100
Nijednom 16 64
Bez odgovora 1-6 puta 5 20
7 1 Vvise puta 0 0
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Bez odgovora 4 16
Ukupno 25 100
Obrazovanje Sport_rekodirano | Frequency | Percent
Nijednom 7 63.64
1-6 puta 1 9.09
Nezavrsena cijela osnovna $kola | 7 i vise puta 1 9.09
Bez odgovora 2 18.18
Ukupno 11 100
Nijednom 44 60.27
1-6 puta 13 17.81
Osnovna skola 7 i vise puta 2 2.74
Bez odgovora 14 19.18
Ukupno 73 100
Nijednom 248 48.06
1-6 puta 178 34.5
Srednja stru¢na §kola 7 1 vise puta 34 6.59
Bez odgovora 56 10.85
Ukupno 516 100
Nijednom 34 42.5
1-6 puta 38 47.5
Gimnazija 7 1vise puta 5 6.25
Bez odgovora 3 3.75
Ukupno 80 100
Nijednom 18 26.47
1-6 puta 30 44.12
Visa skola 7 i vise puta 7 10.29
Bez odgovora 13 19.12
Ukupno 68 100
Nijednom 65 32.34
Prvi ciklus studija
1-6 puta 98 48.76

171



7 1vise puta 34 16.92
Bez odgovora 4 1.99
Ukupno 201 100
Nijednom 16 34.78
1-6 puta 22 47.83
Drugi ciklus studija 7 1 vise puta 7 15.22
Bez odgovora 1 2.17
Ukupno 46 100
Nijednom 2 16.67
1-6 puta 5 41.67
Tredi ciklus studija 7 1vise puta 2 16.67
Bez odgovora 3 25
Ukupno 12 100
Nijednom 12 48
1-6 puta 9 36
Bez odgovora 7 1 vise puta 1 4
Bez odgovora 3 12
Ukupno 25 100
Obrazovanje Koncerti_rekodirano | Frequency | Percent
Nijednom 8 72.73
1-6 puta 1 9.09
Nezavriena cijela osnovna $kola | 7 i vise puta 0 0
Bez odgovora 2 18.18
Ukupno 11 100
Nijednom 49 67.12
1-6 puta 9 12.33
Osnovna skola 7 i vise puta 1 1.37
Bez odgovora 14 19.18
Ukupno 73 100
Srednja stru¢na skola Nijednom 271 52.52
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1-6 puta 177 34.3
7 1Vvise puta 9 1.74
Bez odgovora 59 11.43
Ukupno 516 100
Nijednom 21 26.25
1-6 puta 50 62.5
Gimnazija 7 1 vise puta 4 5
Bez odgovora 5 6.25
Ukupno 80 100
Nijednom 23 33.82
1-6 puta 32 47.06
Visa skola 7 i vise puta 1 1.47
Bez odgovora 12 17.65
Ukupno 68 100
Nijednom 47 23.38
1-6 puta 121 60.2
7 i vise puta 22 10.95
Prvi ciklus studija
Bez odgovora 10 4.98
Missing 1 0.5
Ukupno 201 100
Nijednom 11 23.91
1-6 puta 26 56.52
Drugi ciklus studija 7 1vise puta 6 13.04
Bez odgovora 3 6.52
Ukupno 46 100
Nijednom 2 16.67
1-6 puta 7 58.33
Treci ciklus studija 7 1 vise puta 1 8.33
Bez odgovora 2 16.67
Ukupno 12 100
Bez odgovora Nijednom 13 52
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1-6 puta 9 36
7 1vise puta 0 0
Bez odgovora 3 12
Ukupno 25 100
Obrazovanje Izlozbe_rekodirano | Frequency | Percent
Nijednom 8 72.73
1-6 puta 1 9.09
Nezavrsena cijela osnovna $kola | 7 i vise puta 0 0
Bez odgovora 2 18.18
Ukupno 11 100
Nijednom 51 69.86
1-6 puta 4 5.48
Osnovna skola 7 1 vise puta 0 0
Bez odgovora 18 24.66
Ukupno 73 100
Nijednom 370 71.71
1-6 puta 72 13.95
Srednja stru¢na §kola 7 1 vise puta 0 0
Bez odgovora 73 14.15
Ukupno 516 100
Nijednom 40 50
1-6 puta 32 40
Gimnazija 7 1vise puta 0 0
Bez odgovora 8 10
Ukupno 80 100
Nijednom 34 50
1-6 puta 22 32.35
Visa skola
7 1 Vvise puta 0 0
Bez odgovora 12 17.65
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Ukupno 68 100
Nijednom 102 50.75
1-6 puta 83 41.29
Prvi ciklus studija 7 1vise puta 3 1.49
Bez odgovora 13 6.47
Ukupno 201 100
Nijednom 21 45.65
1-6 puta 23 50
Drugi ciklus studija 7 1 vise puta 1 2.17
Bez odgovora 1 2.17
Ukupno 46 100
Nijednom 5 41.67
1-6 puta 3 25
Tredi ciklus studija 7 1vise puta 1 8.33
Bez odgovora 3 25
Ukupno 12 100
Nijednom 15 60
1-6 puta 7 28
Bez odgovora 7 1 vise puta 0 0
Bez odgovora 3 12
Ukupno 25 100
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Prilog 4: Instrument za istraZivanje muzickih preferencija studentske

populacije

IstraZivanje muzi¢kih preferencija studentske populacije u Republici

Srpskoj sa posebnim osvrtom na trap muziku
Postovani,

Pred Vama je anketa koja ima za cilj da utvrdi muzicke preferencije mladih u
Republici Srpskoj, a posebno studentske populacije. Jedan dio upitnika odnosi se na
generalna pitanja o muzici 1 muzickim pravcima koje sluSate, a drugi dio posebno
ispituje jedan od podzanrova hip-hopa, koji je postao globalno popularan — trap (eng.
trap).

Rezultati ¢e biti koriSteni u svrhu izrade nau¢nog rada i doktorske disertacije na
temu ,,Kulturna participacija gradana Republike Srpske: socioloSka analiza kulturnih

potreba, navika i ukusa‘.

Anketu ispunjavate tako Sto upisujete odgovor, izaberete jedan od ponudenih
odgovora ili odgovaraju¢u vrijednost na skali — u zavisnosti od pitanja. Ne¢emo traziti

Vase licne podatke, te je stoga Vasa anonimnost zagarantovana.
Hvala Vam na izdvojenom vremenu!
Bojana Vukojevi¢ (bojana.vukojevic@fpn.unibl.org)

* Oznacava obavezno pitanje

1. Oznacite kojoj starosnoj grupi pripadate: *
- 18-20 godina
- 21-23 godine
- 24-26 godina
- 27-29 godina

- 30+ godina
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2. Pol: *
- muski
- zenski
3. Oznadite svoje prebivaliste: *
- Banja Luka
- Berkovic¢i
- Bijeljina
- Bile¢a
- Bratunac
- Brod
- Cajnice
- Celinac
- Derventa
- Doboj
- Donji Zabar
- Foca
- Gacko
- Gradiska
- Han Pijesak
- Isto¢ni Drvar
- Isto¢ni Mostar
- Isto¢no Sarajevo
- Jezero

- Kalinovik
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- Knezevo

- Kostajnica

- Kotor Varo$

- Kozarska Dubica
- Krupa na Uni
- Kupres

- Laktasi

- Lopare

- Ljubinje

- Mili¢i

- Modrica

- Mrkonji¢ Grad
- Nevesinje

- Novi Grad

- Novo Gorazde
- Osmaci

- Ostra Luka

- Pelagicevo

- Petrovac

- Petrovo

- Prijedor

- Prnjavor

- Ribnik

- Rogatica
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- Rudo
- Srbac
- Srebrenica
- Stanari
- gamac
- Sekovici
- Sipovo
- Tesli¢
- Trebinje
- Ugljevik
- ViSegrad
- Vlasenica
- Vukosavlje
-Zvornik
4. Oznacite svoje mjesto stanovanja: *
- grad
- selo
- prigradsko naselje
5. Oznacite oblast studija: *
- drustvene nauke
- inZenjerske 1 tehnoloSke nauke
- medicinske i zdravstvene nauke
- poljoprivredne nauke

- prirodne nauke
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- humanisti¢ke nauke

- umjetnost

6. Trenutna godina studija: *

- prva

- druga
- treca

- Cetvrta
- peta

- Sesta

- prva godina na drugom ciklusu studija

- druga godina na drugom ciklusu studija

7. Oznacite srednju Skolu koju ste zavrsili: *

- gimnazija

- struc¢na tehnicka skola u ¢etvorogodiSnjem trajanju

- struc¢na Skola u trogodiSnjem trajanju
- struc¢na Skola u dvogodisnjem trajanju

- vjerska Skola u petogodiSnjem trajanju

- Skola za ucenike sa posebnim potrebama

Pitanja o muzickim preferencijama

8. Muzicki zanr koji najcesce slusate u slobodno vrijeme: *

svaki

dan

nekoliko puta

sedmic¢no

nekoliko puta

mjesecno

rijetko

nikada

klasi¢na
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pop

rok

elektronska/dance

punk

heavy metal

(turbo-)folk

etno

r&b/soul

Hip-hop/rap

trep

9. Muzicki element na koji najviSe obracate paznju tokom sluSanja muzike: *
- ritam i melodija
- rijeci 1 tekst pjesme
- oboje podjednako
- niSta od navedenog
10. Koliko vremena u prosjeku provodite slusaju¢i muziku? *
- do 1 sat dnevno
- 1 do 2 sata dnevno
- 2 do 3 sata dnevno
- vise od 3 sata dnevno
11. Na koji na¢in najc¢esce sluSate muziku? *
- putem platformi za striming muzike

- radio
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- internet radio

- televizija

- nesto drugo

12. Koju platformu za slusanje muzike najcesce koristite: *

- YouTube

- Spotify

- SoundCloud

- Apple Music

- Deezer

- neku drugu

- nijednu

13. Koristite li opciju besplatnog sluSanja muzike ili placate pretplatu na

platformama? *

ukus: *

- besplatno

- placam pretplatu

14. Koliko Cesto odlazite na ,,zive* (live) muzicke dogadaje? *

- svake sedmice

- nekoliko puta mjesecno

- nekoliko puta godiSnje

- rijetko

- nikada

15. Oznacite u kojoj mjeri su navedeni akteri uticali na Va§ sopstveni muzicki

mnogo

donekle

nije/nisu uopste uticao/li
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porodica

prijatelji

Pitanja o konkretnom Zanru

16. Oznacite okolnosti u kojima slusate muziku: *

uvijek |cesto | ponekad |rijetko |nikada

kod kuce

dok u¢im

u no¢nim izlascima

u dnevnim druZenjima (kafi¢i, trzni centri)

u toku kupovine

u toku voznje

na drustvenim mreZama (kroz reels-e, TikTok

video-zapise, story-je i sli¢no)

17. Koliko ste upoznati sa zanrom trep muzike (trap)? *
- veoma mi je poznato
- donekle sam upoznat/a
- nisam naro¢ito upoznat/a
- nisam uop$te upoznat/a s tim zanrom

18. Pred Vama se nalazi pjesma iz trep Zanra, domacih izvodaca. Molimo Vas
da je preslusate u cijelosti ili djelimi¢no i1 nakon toga da odgovorite na pitanje koja se

odnose na pjesmu:

https://youtube.com/watch?v=0ZQQhOyqeT Q] (http://youtube.com/watch?v=0
ZQQhOygeTQ

19a. Koliko VVam se dopada prethodna pjesma na skali od 1 do 5? *
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https://youtube.com/watch?v=oZQQhOyqeTQ%5d(http://youtube.com/watch?v=oZQQhOyqeTQ)
https://youtube.com/watch?v=oZQQhOyqeTQ%5d(http://youtube.com/watch?v=oZQQhOyqeTQ)

19b. Da li Vam je prethodna pjesma poznata odranije? *
- Da
- Ne

20. Pred Vama se nalazi pjesma iz trep zanra, stranih izvodaca. Molimo Vas da
je preslusate u cijelosti ili djelimi¢no i nakon toga da odgovorite na pitanje koja se

odnose na pjesmu:

https://youtube.com/watch?v=fGqdIPer-

ms](http://youtube.com/watch?v=fGqdIPer-ms

20a. Koliko Vam se dopada prethodna pjesma na skali od 1 do 5? *
20b. Da li Vam je prethodna pjesma poznata od ranije? *

- da

- ne

21. Na skali od 1 do 10, koliko uzivate u slusanju trep muzike (1 = ne uzivam

uopste, 10 = mnogo)*

22. Da li ste ikada prisustvovali trep koncertu ili dogadaju/festivalu? *
- da
-ne
- nisam siguran/a

23. Da li ste ikada kupovali muziku trep zanra? *
- da
- ne
- nisam siguran/a

24. Kakvi su Vasi stavovi prema tekstovima u trep muzici? *
- svidaju mi se

- ne svidaju mi se
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- ne obra¢am paznju na njih

25. Oznacite koliko vjerodostojno, po Vasem misljenju, trep muzika predstavlja

sljedece teme iz stvarnog zivota: *

potpuno
vjerodostojno
prikazuje stvarni

Zivot

djelimi¢no
prikazuje

stvarni zivot

ne
prikazuje
stvarni

Zivot

nisam

siguran/aa

Zivot u siromastvu 1
neimastini je tezak, ali

donosi vrijedno iskustvo

jedini put uspona od
siromastva do bogatstva je

kroz kriminal

Zene su usmjerene Samo
na pronalazenje bogatih

partnera (,,sponzoruse‘)

drustvo Ce cijeniti
pojedinca samo ukoliko
pokazuje koliko je mocan
kroz novac i luksuzne

brendove koje posjeduje

u Zivotu je najvaznije
sticati materijalno

bogatstvo

ljubav donosi samo patnju

siromastva ili teSkog Zivota
covjek se moze rijesiti
jedino ako ode u

nostranstvo da zivi 1 radi

,»hasi ljudi® u inostranstvu
mogu samo da postignu

uspjeh baveci se
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kriminalom

Pitanja o potencijalnom uticaju Zanra na Konzumeristicke navike i

preferencije prema modnim brendovima

26. Koliko muzika koju slusate utice na Vase modne izbore? *
- mnogo
- donekle
- uopste ne utice

27. U narednom pitanju ¢emo iznijeti neke stavove i1 navike povezane sa trep

muzikom, a Vi oznacite opciju koja odgovara VaSem iskustvu: *

nisam
da|ne|
siguran/aa

Da li ste ikada kupili odjecu ili dodatke koji su povezani sa

trep umjetnikom/com?

Da li ste ikada kupili proizvod zato $to ga je promovisao/la

trep umjetnik/ca

Da li je ve¢a moguénost da kupite proizvod ukoliko ga je

promovisao/la trep umjetnik/ca?

Da li mislite da trep muzika utice na to koji ¢e proizvodi

postati popularni ili biti u trendu?

Da li je ve¢a moguénost da ¢ete kupiti proizvod od kompanije

koja koristi trep muziku u svom oglasavanju?

Da li mislite da trep muzika uti¢e na kupovne navike i

popularnost odredenih brendova?

28. Postoje li odredeni modni brendovi koji Vas asociraju na trep muziku

(unesite najvise tri):

186




Popis tabela

Tabela 1: Socio-demografske odrednice ispitanika (N =1.032) ........ccccovvvveiiineniinnnns 46
Tabela 2: Socio-ekonomske odrednice iSpItanika..............cceevveiiieiiniieiiie e 49
Tabela 3: 1zdvojeni najées¢i odgovori na pitanje 0 omiljenoj pjesmi.........cccccvverevennne. 50
Tabela 4: Izdvojeni najéeséi odgovori na pitanje o omiljenoj knjizi ..........cccoevvernennne. 51
Tabela 5: Izdvojeni najéeséi odgovori na pitanje o omiljenom filmu.............ccoeevvnee. 51

Tabela 6: Izdvojeni najéesc¢i odgovori na pitanje o omiljenom pjevacu/pjevacici/grupi

................................................................................................................................... 52
Tabela 7: Izdvojeni najéeséi odgovori na pitanje o omiljenom kompozitoru............... 52
Tabela 8: Izdvojeni najéeséi odgovori na pitanje 0 omiljenom pisCu .........ccccvvervvennne. 53
Tabela 9: Izdvojeni najceséi odgovori na pitanje o omiljenom glumcu/glumici.......... 53

Tabela 10: Izdvojeni naj¢es¢i odgovori na pitanje o omiljenom filmskom reditelju....54
Tabela 11: Izdvojeni naj¢es¢i odgovori na pitanje o omiljenom slikaru/slikarki ......... 54
Tabela 12: Muzicke preferencije u strukturi zanimanja — tri najzastupljenije kategorije
7Z: 10100 L] - USRS PSRRI 62

Tabela 13: Ucestalost odlazaka u bioskop u odnosu na tip stambenog naselja (n, %) .71

Tabela 14: Citanje knjiga iz vlastitog zadovoljstva u 0dnosu na pol..........ccccccevevnen.e. 73
Tabela 15: Citanje knjiga iz vlastitog zadovoljstva u odnosu na uzrast....................... 74
Tabela 16: Ucestalost ¢itanja knjiga iz poslovnih razloga...........cccceevevveevineeiiie e, 76
Tabela 17: Ucestalost ¢itanja knjiga iz obrazovnih razloga ............cccceveeviveeiieee i, 77
Tabela 18: Starosna struktura i KnjiZevni ZANTroVi.........ccccuveeiieeiiieesiieeesineesieeesieeens 78
Tabela 19: Polna struktura i KUpovina KNjiga ..........cccoveiiieeiiiie e 80
Tabela 20: Starosna struktura i KUpovina Knjiga.........ccccccoveiiieeiiie e 80

Tabela 21: Koliko ste puta u prethodnih 12 mjeseci posjetili sljedece kulturne
USEANOVE? ..ottt 90
Tabela 22: Mjese¢na izdvajanja za kulturu u odnosu na mjeseéne prihode................. 94
Tabela 23: Mjese¢na izdvajanja za kulturu u odnosu na mjese¢ne prihode (% od
MJESECNTN PIINOAA) ..evviiiiiiii e 95
Tabela 24: Mjesecna izdvajanja za kulturu u odnosu na zanimanja (% od kategorije
ZANTMANJA) .11t e ettt ettt e et e e et e e et e e et e e e be e e e ateeeeeseeeeasaeeeanteeeanseeeaseeeenteeeanteeeanrneens 97

Tabela 25: Pregled bavljenja razli¢itim vrstama umjetnosti u posljednjih godinu dana



.......

Tabela 28: IzjaSnjavanje o kulturnoj instituciji ¢iji rad ispitanici ocjenjuju
ZAAOVOLJAVAJUCTINL ...ttt 105

Tabela 29: IzjaSnjavanje o kulturnoj instituciji ¢iji rad ispitanici ocjenjuju

NEZAAOVOLJAVAJUCIIIL ...ttt 106
Tabela 30: Socio-demografske odrednice ispitanika (N =284) ........c.cccooeviiieiiieninnn. 115
Tabela 31: Pregled preferencija muzi¢kih Zanrova (N=284)..........ccccoeerivviiienienninn. 117

Tabela 32: Pregled muzic¢kih elemenata na koje ispitanici najviSe obracaju paznju
tokom sluSanja MUZIKE .........coooomiiiiiii e 118

Tabela 33: Prosje¢no vrijeme koje ispitanici provode svakodnevno slusaju¢i muziku

................................................................................................................................. 119
Tabela 34: Nacin na koji ispitanici najéesce slusaju muziku..........cccoevreeiiieninenninnn. 119
Tabela 35: Najpopularnije striming platforme...........ccooeviiiii e 120
Tabela 36: Ucestalost odlazaka ispitanika na ,,zive* (live) muzicke dogadaje .......... 120
Tabela 37: Uticaj porodice i prijatelja na muzicki ukus ispitanika...........cc.ccccveenen. 121
Tabela 38: Okolnosti u kojima ispitanici najéesce slusaju muziku...........coceevevveennen. 122
Tabela 39: Ucestalost sluSanja pop muzike u 0dnosu na uzrast ............cccecveerveeernnen. 123
Tabela 40: Ucestalost sluSanja rok muzike u odnosu na uzrast ..........cccccceveevveeennnen. 124
Tabela 41: Ucestalost sluSanja turbo-folk muzike u odnosu na uzrast....................... 125

Tabela 42: Ucestalost slusanja pop, rok, turbo-folk i rep/trep Zanra u odnosu na pol (%

Tabela 43: Statisticka znacajnost ucestalosti slusanja muzike po Zanrovima pop, rok,
O oo T (o] (TN =T o £ =] ISR 127
Tabela 44: Ucestalost slusanja pop, rok, turbo-folk i rep/trep muzike u odnosu na
mjesto stanovanja (% od mjesta StanOVaN]a) ..........cccveeevueeeiiieeiiiee e 129

Tabela 45: Ucestalost slusanja pop, rok, turbo-folk i rep/trep muzike u odnosu na

oblast studija (% od oblasti StUdIja) ...........covveeiiiiiiie e 131
Tabela 46: Odnos ucestalosti odlazaka na ,,zive” muzi¢ke dogadaje u odnosu na
ucestalost sluSanja turbo-folka (% od odlazaka na dogadaje) ...........ccccceeviiiiieernnnnnn. 133
Tabela 47: Uticaj porodice na sluganje rok muzike ............ccoovveniieiiiniieiiiesiieninnn 135
Tabela 48: Uticaj prijatelja na sluSanje rok muzike ............ccooveriieiiieiiiiiiienieinn 135
Tabela 49: Uticaj porodice na sluSanje turbo-folk muzike..............ccooceiiiininnnn. 135
Tabela 50: Uticaj prijatelja na slusanje turbo-folk muzike.............cccoooiiiininnnnn. 136



Tabela 51: Uticaj porodice na sluganje pop MUZIKe..........ccoevrveriieiiieiiniiiieiieeninns 136
Tabela 52: Uticaj prijatelja na slusanje pop muzike.........cccovvveiiiieiniiiesiiiee e 136

189



Popis grafikona

Grafikon 1: Pregled odgovora na pitanje ,,Koju muziku najéesée slusate? (%)......... 56
Grafikon 2: Pregled sluSanja muzickih Zanrova po polu .........ccccevvveriienieiiieniieninns 57
Grafikon 3: Pregled slusanja muzickih zanrova po starosnim grupama...................... 58
Grafikon 4: Pregled slusanja muzickih Zanrova po visini prihoda ...........cccoceveviieninnnn 59

Grafikon 5: Distribucija najéesée slusanih muzickih Zzanrova prema stepenu
(001 V401V 10 - TR PR PP PUP PR 60

Grafikon 6: Distribucija najéesc¢e slusanih muzic¢kih Zanrova prema zavr§enoj oblasti

110 (o ]I D TP P PO TP TPRTUPTPPR 61
Grafikon 7: Pregled odgovora na pitanje ,,Koje filmske zanrove preferirate? izrazen u
T PR O P PP PURTPPR 64
Grafikon 8: Pregled preferencija filmskh Zanrova u odnosu na pol (%)........ccc.ceeveen. 66
Grafikon 9: Pregled preferencija filmskh Zanrova u odnosu na uzrast (%) ................. 67

Grafikon 10: Pregled preferencija filmskih Zanrova u odnosu na stepen obrazovanja

(20) et bbbttt 68
Grafikon 11: Pregled preferencija filmskih Zanrova u odnosu na prihode (%)............ 69
Grafikon 12: Preferencije filmskih Zanrova u odnosu na zanimanja..............cc.ccvee.nne. 70
Grafikon 13: Citanje KNjiZa (26) ...cvoveveviveureeeeeeeeeesesesesetetsisis et es s s s, 73
Grafikon 14: Citanje knjiga iz zadovoljstva u odnosu na zanimanja ispitanika........... 76
Grafikon 15: Najpopularniji Knjizevni ZAnrovi........ccccccveesiieeiiveesiiieeesieeesieeessneennns 78
Grafikon 16: Kupovina KNJIga.........ecoiireeiiie e ciis et see e e e snaee e snae e 79
Grafikon 17: Posjedovanje KNjiga........c.ccoiueeeiiieeiiiee e e e 82
Grafikon 18: Pozajmljivanje knjiga iz biblioteke .............cccocveeiiieiiiic i, 83
Grafikon 19: Citanje knjiga u elektronskom formatu ...........cococeevevevevereeereseenenen, 83
Grafikon 20: Citanje dnevnih novina u 0dnosu na pol..........cceceevevevevereereeserenennn. 84
Grafikon 21: Citanje ¢asopisa u 0dnosu Na POl ............ccevvereeeeeererereeereeeeeeeenennes 85
Grafikon 22: Gledanost televizije radnim danom i vikendom (%).........cccccceveevveennne. 85
Grafikon 23: Vrsta sadrzaja koje gledaoci televizije prate.........cccoovervienieiiiesiineninnn 86
Grafikon 24: SIuSanost 1adija (20).......veereeereeiiiieiieeriie e 87
Grafikon 25: Kori$tenje interneta (%0) .....veereerueeiieerieeiiiesieesieesieesseeesieesieessneeseeens 87
Grafikon 26: Osnovni izvor kulturnih sadrzaja medu medijima (%) .......ccccoovevviennnenn 88
Grafikon 27: Pracenje rada kulturnih ustanova na drustvenim mrezama (%) ............. 89
Grafikon 28: Razlozi neprisustvovanja kulturnim manifestacijama................ccccco..e. 92



Grafikon 29: Mjesecna izdvajanja za kulturne potrebe............ccccoiiiiiiii, 94
Grafikon 30: Kupovina djela likovne umjetnosti.........c.cocvervieiieiiieiiciccie e 98

Grafikon 31: Posjecivanje spomenika kulture ili kulturnih institucija prilikom posjete

gradovima RepUBIKE SIPSKE .......eveiiiieiiiie e 99
Grafikon 32: Stavovi prema kulturnom nasljedu...........c.ccooveiiiiniiiiiiiic 100
Grafikon 33: Pregled bavljenja umjetnoScu u toKu ZiVota ........ceevvvereeiiiienneenineene. 101

Grafikon 34: Prioritetne promjene u kulturnoj ponudi lokalne zajednice prema

UCESNICIMA ISTTAZIVAIL]A ....veeeeeeiieeee e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e s e e e e nnnn e e e e e nnnree s 107

191



Biografija autorke

Bojana Vukojevi¢ (rod. Miodragovi¢) rodena je 1989. godine u Prijedoru, gdje
je zavrsila osnovnu i srednju ekonomsku Skolu. Upisala je prvi ciklus studija
sociologije na Fakultetu politickih nauka Univerziteta u Banjoj Luci akademske
2007/2008. godine, a 2012. godine diplomirala kao student generacije (prosjek ocjena
9,85). Za vrijeme studija prvog ciklusa bila je stipendista Ministarstva prosvjete i
kulture Republike Srpske i stipendista Fonda ,,Dr Milan Jeli¢*. Akademske 2012/2013.
godine upisala je master studije sociologije na Katedri za sociologiju Filozofskog
fakulteta u Novom Sadu, a master rad pod nazivom Interkulturalizam kao odgovor na
staticnost multikulturalizma odbranila je 2014. godine. Od oktobra 2015. godine
zaposlena je kao visi asistent na Fakultetu politickih nauka Univerziteta u Banjoj Luci.
Njena interesovanja obuhvataju sociologiju kulture, sociologiju religije, medijska
istrazivanja, kao 1 istrazivanja kulture i migracija. UCestvovala je u nekoliko naucnih 1
strucnih istrazivaCkih projekata, autor je viSe naucnih radova, koautor dvije i autor

jedne knjige.

192



YHUBEP3UTET Y BAILOJ JIYITH
DOAKYJITET: ®AKYJITET HOJIUTUYKUX HAYKA

U3BJEILLITAJ

Obpaszay 3

YHH!IEPTHTET YEB
. Al
DAKYITET NOJMTHY UX Mo

KHX HAYKA

NMPUMLEHQ:

0 oujenu ypahene 0okmopcke oucepmauije

1. IOJAIIX O KOMUCHJIHA

OpraH koju je uMeHOBao komucHjy: Cenat Yuupepsuteta y Bawoj Jlyy, Ha ocHOBY NpHje/nora ojuiyke

Hayuno-nacraBnor Bujeha ®Dakynrera MOJIMTHUKHX HayKa

Hatym umeHoBama komucHje: 19.09.2024.

bpoj omtyke: 02/04-3.1957-89/27
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HayKa
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2. IOJAIIM O CTYJAEHTY

WMe, nme jepHor poauressa, npesume: bojana, Papueoj, Bykojesuh (pol). Muoaparosuh)

Jlatym poliema: 19.04.1989.

Mjecto u nprkasa pohema: Ipujenop, Peny6nuka Cpricka - buX

2.1. Cryauje IpBOr UHK/Iyca HJIH OCHOBHE CTY/IHje HJIM HHTErPHCaHe CTY/IHje

[IpocjeuHa orjena

loguna ynuca: | 2008. Il'onuna 3apierka: | 2012. :
TOKOM CTYAHja:

9,52

Vuusepsuter: YHusepsuter y bamoj Jlynu

dakynret/u: akynTeT NOJIUTHYKUX HAyKa

Cryaujcku nporpam: Condonoruja

Creueno 3Bamse: [Ipodecop coumonoruje — 240 ECTS

2.2. Cryamje Apyror MHKJIyca HIH MacTep CTy/IHje

[Ipocjeuna orjena

I'oguHa ynuca: | 2012, I'opuna 3appmerka: | 2014, i
TOKOM CTyAH]a:

8,80

Vuupepsuter: Yuusepsuter y Hopom Cany

Dakynrer/u: Gunozodeku dakynrer

Crynujcku nporpam: CoLuosioruja

Hazu 3aBpInHOr pajia Ipyror LMKIyca WIIM MacTep Tese, 1atyM onbpane: “HHrepkyaTypanusaM kao
OArOBOp Ha CTATHYHOCT MyNTHKyATypanuma”, 18.09.2014. rogune

Vika Hay4na oOacT 3aBpILHOT paja ApYror HMKITyca WK Mactep Tese: Coumonorija

Creyeno 3Bame: Macrep corposior

2.3. Crynuje Tpeher nukiyea

Fomuna yruca: | 2019, hpo) ECTS | 415 i i ool 7
OCTBApeHHX JI0 caja: TOKOM CTY/IHja:
@akynrer/u: Dakynrer NOJIUTHIKHX HayKa YHUBep3uTeTa y bamwoj Jlyiu
Crynujcku nporpam: JIokTopckH CTY/IHj ApYIUTBEHUX HAyKa
2.4.Ilpuka3 HAy9HUX H CTPYYHHX PAJ0Ba CTY/EHTA
PB | Iosamm o pedepenim Kateropuja'

Bykojesnh, b. (2024). CrasoBu crynenara y Peny6nuuu Cpnekoj npema tpen | CEEOL, ERIH
1. My3HUM: O]l  JOMHHAHTHHX  HapaTHBa Ka  aKTyelHuM  MysuukuMm | PLUS, DOAJ
npedepenuujama. Coyuonouku npezneo, vol. LVIIL, no. 1, ctp. 48-83.

: Kareropuja ce 0HOCH Ha OHE YacolHCE M HAyuHE CKYNOBE KOjH CY KaTeropucaHu y ckiajy ca [IpaBHIHHKOM o
nmybiukoBatby Hayunnx nyOumkauja (,Cnyxbenn rnacuuk PC”, 6p. 77/17) n IlpaBiiHukoM o MjepuinMa 3a
ocTBapuBame M (QuHaHckpawe I[lporpama oppkasama HaydHux ckynosa (,Cnyxbenu rmacuuk PC”, 6p. 102/14)
OJIHOCHO MPHIIAJHOCT Paja 4yacolMcHMa HHICKCHPAHUM ¥ CBjeTCKMM LIUTATHAM Gazama.
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ITpunajinoct paaa yxoj Hay4Hoj 00JIacTH K0joj PHIALA IPEAMET A HE
HCTPAKMBAILA JOKTOPCKE AUCePTALHje
Pb Kareropuja
HApyra
5 Vukojevi¢, B. (2020). Odnos Generacije Z prema religiji. Politeia, vol. 20 (10), KaTeropuja
© | str. 139-152. https://doi.org/10.5937/politeia0-28829 (ERIH PLUS,
DOAJ)
IIpunagnocr pana y:koj Hay4Hoj 00J1aCTH K0jOj IPUIIAIa NPEAMET A HE
HCTPAKUBAILA JIOKTOPCKE THCEPTALHje
Pb Kateropuja
3 Pepi¢, A., Vukojevi¢, B. (2020). Workers in post-socialism: Between class and | ERIH PLUS
" | national identities. Socioloski godisnjak, No. 15, 41-55.
IIpunaanocr pajga y:koj Hay4IHoj 00/1aCTH KOjoj mMpHIIa a npeaMer A HE
HCTPaKHBalba JOKTOPCKe AucepTanuje
Pb Kareropuja
Vukojevi¢, B. (2019). Sense of (Un)Belonging: Acculturation Experiences | CEEOL, DOAJ,
4. | among Second Generation Migrants from Bosnia and Herzegovina. Migracijske ERIH PLUS
i etnicke teme, 35 (3). 297-314. DOL: https://doi.org/10.11567/met.35.3.3
IIpunagHocT paga y:xoj Hay4Hoj 00.1aCTH KO0joj IPHUNA/A IpeAMeT A HE
HCTPa’KHBaIbLA JOKTOPCKE JHCEpPTAIH]e
Pb Kareropuja
5 Bykojesnh, Bb. (2018). Tpanchopmaiuje penurujckor WIEHTHTETa Y ERIH PLUS
" | caBpemenoM moby. Religija i tolerancija, XV1 (29). 77-88.
IIpunagnocr paga y:koj Hay4Hoj 001aCTH K0joj IPUNIAJA peIMeET 1A HE
HCTPAKHBAHLA JOKTOPCKe JHCepTALHje
Pb Kateropuja
Capuh, /I, Bykojeruh, b., Bykojesuh, B. (2018). Ilpupyvnux 3a uspady
6. | cemunapckux u saspumux paoosa. bawa Jlyka: Yuusepsurer y bamoj Jlyum,
MakynTeT NOTUTHYKHMX HayKa.
IlpunagHoct pajga y:koj Hay4YHo] 00,1aCTH K0joj mpunaaa npejamer A HE
HCTPAKHBAKLA IOKTOPCKE JHCEpTaALHje
Pb Kareropuja
Vukojevié, B. (2018). Sadrzaji od znacaja za lokalne zajednice — slabi
7 programski zahtjevi i upitan udio u programima lokalnih emitera. U S. HodZié i
" | A. Sokol (ur). Javni lokalni mediji izmedu javnog interesa i finansijske ovisnosti
(str. 115-157) Sarajevo: Mediacentar. DOI: 10.13140/RG.2.2.24437.222 46.
IIpunaanocT pajga y:koj HayuHoj od1acTH Kojoj le»mana npejamer A HE
HCTPAKHBAILA JIOKTOPCKE JHCepPTalUje -
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Pb Kareropuja
Maljevié, A., Suéur Janjetovi¢, V., Budimli¢, M., Jovi¢, N., Miodragovié, B.,
Vujovi¢, S. (2017). Medunarodna studija o samoprijavijenom prestupnistvu
8. | djece u Bosni i Hercegovini: Izvjestaj za strucne radnike iz oblasti zastite djece.
Sarajevo: Centar za istraZivanje politike suprotstavljanja kriminalitetu.
DOI: 10.13140/RG.2.2.32145.12648.
IIpunajgnocr paja yxoj HayIHoj 00JIACTH K0jOj MPUIIAA IPEAMET TIA HE
HCTPAXXHBAKA JIOKTOPCKE AHcepTaINHje
Pb Kareropuja
Muoaparosnh, B. (2017). Mynmuxyamypanuzam: ycnon u nao jeoue uoeje.
9. | bamwa Jlyka: Yuusepsurer y Bawoj Jlyuyn, Dakynter NOJMTHYKHX Hayka. 85
CTpaHa.
IIpumagnocer pajaa yxoj Hay4Hoj 00J1acTH K0joj IPHUNALA NPeIMeT A HE
HCTPAKHBALA IOKTOPCKE THCEPTAIHj€e
Pb Kareropuja
Bpamew, A., Muoaparoeuh, B. (2016). Hawa ucnosujecm: owcene scpmse
pama w3z Penybnuxe Cpncxe 1992-1995/Our testimony: Women Victims of War
from The Republic of Srpska 1992-1995. Bamwa Jlyka, Beorpan: Yapyxerme
10. | »xeHa sxpraBa para Penybmuke Cprcke; PermyOnuuku 1eHTap 3a HCTpOKUBambe
para, paTHHX 3/104MHA H TPOKEHE HECTAMX JIMLA; YCTaHOBa 3a yHanpeljerbe
EKOHOMCKE, Hay4yHO-TEXHHUKe, KyITypHe M CIOpTCKe capaiibe u3mely
Pery6nuxe Cpricke u Perrydnuke Cpbuje.
IIpunaanocT paja y:koj Hay4Hoj 00J1acTH K0joj NpHIAJa npeMeT A HE
HCTPAKHBAILA IOKTOPCKE JIHCEPTALHje
Pb Kareropuja
Jovié, N., Vukojevié, B., Miodragovi¢, B. (2016). Interpretation Of Non-
Verbal Signs In The Instant Internet Communication Via Viber And Facebook
11 Messenger. In: Proceedings from Third International Scientific Conference
" | "Social Change In The Global World". Shtip, Republic of Macedonia: Center
for Legal and Political Research, Faculty of Law, Goce Delcev University. 943-
959.
Ilpunajgnocr pajaa y:koj HayuHoj o0/1acTH Kojoj mpumaxa npegmer A HE
HCTPAKHBALA JIOKTOPCKE AHcepTaALHje
Pb Karteropuja
12 Mnuopparosuh, Bb. (2015). TIlpoussomma npocropa u muckypca y | CEEOL, ERIH
" | MyntakyaTypanHom apymtBy. Coyuonowku npeaned, XLIX (3). 325-336. PLUS, DOAJ
[IpunagnocT paga y:xoj Hay4Hoj 00/1aCTH KOjOj IIPHIIAJAA TIPeAMET A HE
HCTPAKUBAILA JOKTOPCKE AUCEPTALHje
Pb

Kareropuja
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Miodragovié¢, B. (2014). Izazovi obrazovanja u multikulturalnom drustvu.
13. : ] ;
Nova naucna edukativna misao, No. 5. 1-8.

IIpunagnocT paja y:koj Hay4Hoj 06JacTH K0joj NIpUnaaa npeamer

; A HE
HCTPAKUBAILA JOKTOPCKE JUCEPTALH]e

3. YBO/IHHU JINO OIJEHE JOKTOPCKE JUCEPTAIIUJE

Hacnos noxropeke nucepranmje: Kyimypra napmuyunayuja epahana Penybnuxe Cpncie:
COYUONOWIKA AHANUZA KYTMYPHUX nompeba, HABUuKa u yKyca.
Hayuno nosbe 1 yxa Hay4na obnact: Connonoruja, [loce6ne cormonoruje.
Hatym npuxsatama M3gjemraja koMucHje 3a OIfjeHy II000HOCTH CTY/IEHTA, TEME K MEHTOPA
3a HM3pajly JOKTOPCKe JucepTandje M OpojeBH OJyIyKka ojroBapajyhux oprana wyiaHuna H
Yuusepsurera: Hayuno-nacraBno Bujehe @akynrera NIONMTHYKHX Hayka YHHBEp3UTETa Y
bawoj Jlynu ponumjeno je Ilpujednoz oonyke o yceajary Hssjewmaja Komucuje o oyjenu
ROO0OHOCMU MeMe, KaHOUOama U UCHYReHOCIU YCI06A 30 MERMOPCMEO 3a Uspady dOKmMopcke
Oucepmayuje 6poj. 08/3.404-2/21 om 17.05.2021. rojuue, Ha ocHOBy Kojer je CeHar
Yuusepsutera y bamoj Jlymu mpuxsatio Mssjemraj xomucuje Odnykom 6poj: 02/04-3.1242-
33/21 013 27.05.2021. roauHe.
Cazpxaj JOKTOpCKe JIUCEpTallije ca Ha3HaYeHHM OpOjeBHMa CTpaHa:
I. ¥Bog (ctp. 1)
[Tpenmert 1 nusb HeTpaxuBama (ctp. 1-2)
Xwunorese (ctp. 2)
Merojie ¥ TeXHHKE HCTpaXkuBama (CTp. 2-3)
I[IpuMjena U 3Ha4aj ucTpaxkuBama (cTp. 3-6)
II. Kareropujanuo-nojMoBuu anapar (ctp. 6-11)
III. KynTypHa napTHIMIanygja: nperies Teoprja u HCTpakuBama (ctp. 11-12)
Temessu: Ijep bypauje u Teopuja xomonoruje (ctp. 12-15)
PacnipaBa 0 oMHUBOpHMa U yHUBOpHMA (cTp. 15-20)
Ynora mybnuke y KynTypHOj IapTHIMNAIM]H (Y BpeMeHy JIOMHHALHje streaming cepBHca)
(ctp. 20-25)
BpHjeIHOCHH OKBHPH 3a W3IPajiiby KyJITYPHHX yKyca M HaBHKa (cTp. 25-34)
IV. PedepenTna HeTpaxkuBama KyJITypHe IapTHIUIIAIH]E Y perHony (ctp. 34-41)
V. MeTomonomKky oKBUp UCTpaXkuBaiba (cTp. 41-46)
VI. Pesynraru ueTpaxuBarba: aHamsa i MHTepIpeTanuyja Jo0ujeHnx mojaraka (ctp. 46-50)
Oyt nomyJiapHor 10 1103HATOI': N(PEm)03HaBarme YMjETHOCTH Mel)y ucturanunmma (crp. 50-
56)
Crpykrypa My3uukux npedepennuja (ctp. 56-64)
Crpyxrypa punmekux npedepeniuja (ctp. 64-72)
Kynrypa unrama (ctp. 72-85)
Memujcke naBsuke (ctp. 8§5-89)
Kynrypua napruigaiangja y jasaom mpocropy (crp. 89-101)
Kynrypno crapanamtio (ctp. 101-102)
Epanyanuja xyntypue nonyze (ctp. 102-109)
VII. My3suuke npedepeniuje cTyaenara jisa jaBua yausepsurera y Peny6mmnu Cprckoj (ctp.
109-113)
Merononoruja (ctp. 113-117)
Ananusa u unreprperanyja pesynrara (ctp. 117-137)
VIII. JTuckycuja (ctp. 137-145)
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IX. 3axspyqak (ctp. 145-150)

[Toruc mureparype (ctp. 150-160)

[Ipunosu (ctp. 160-187)
IIpuitor 1: MHcTpyMenT 32 aHanu3y KynTypHHX noTpeba, HaBuka 1 npedepennuja rpahana
Peny6imuke Cprcke (crp. 160-166)
Ipunor 2: Iperiie leckpunTHBHE CTATHCTHKE — II0CjeTa KYITYPHHM yCTaHOBaMa IIpeMa
creneny obpaszosama (ctp. 166-168)
[Ipusior 3: Tlocjehusame KyaTypHHX ycTaHOBa y OJJHOCY Ha cTene obpasopama (cTp. 168-
176)
IIpusor 4: MuctpyMenT 3a HCTpaXKHBAIbe MY3HUKUX Iped)epeHIHja CTYICHTCKE TIONyJIaluje
(cTp. 176-187)

[Torue Tabena (ctp. 187-190)
ITonuc rpaduxona (ctp. 190-192)
buorpaduja ayropxe (crp. 192)

OcHOBHH 1IOIAIM O TOKTOPCKO] AUCEPTAIlHjH:

Jucepramyja je Hanucana gaTuHHYHEM mrcMoM (dout Times New Roman Benwumie
ciosa 12 pt, ca npopenom 1,5, opmar A4), na 192 crpane, y3 nogatuux 8 (ocam) koje capxe:
HACJIOBHY CTpaHy Ha CPIICKOM M €HIJIECKOM JE3HKY, PE3HME Ha CPIICKOM H EHITIECKOM j€3HKY U
canpxaj. Jlucepramuja cagpxu 115 6ubnuorpadckux jeJMHHNA PEIEBAHTHHX COLHOJIONIKAX H
APYTHX CPOIAHHX HAYYHHX M CTPYYHHX pajioBa, 52 tabene u 34 rpadukona.

CrpykTypy nokTopcke jucepranuje uuHd 10 mommaka, w To: 1. VBom 2.
Kareropujanno-nojMosnu  amapat; 3. KynTypHa mnapTuiunangja: mperiiefi Teopuja H
ucTpaxusama; 4. Pedepentna wucrpaxkuBamba KyJTypHE NApTHUHIANK]E Y pPETHOHY; 5.
MeTOo/0TIOMKH OKBHP MCTpaxkuBarma; 6. Pesynrartn ucrpaxuBamsa: aHali3a ¥ MHTEpIpETaInja
nobujennx nojaraka; 7. Mysuuke mpedepennuje; 8. Juckycnja; 9. 3axmpyuak; 10. ITomuc
JIUTEpaType.

Jucepranyja je Hamucama akaZeMCKHM CTHJIOM, Ca JaCHAM M IPEHM3HHM H3JIarameM
Hay4YHHX YMELCHHIA M aprymenara. ¥ pajy je npumujemed APA ctun pedepennupama (7.
H3/1ambe), Y ckiaiy ca MehyHapoIHUM cTaHiapauMa IIMTUpaba i Hasohema n3Bopa.

Ha xpajy mucepranuje, kao npuiosu (Ha 30 cTpaHuIa) Cy npHIo/aTh:
lpusor 1: MHCTpyMEHT 3a aHanu3y KyJITYpHHX I0Tpeba, HaBHKa W Ipedepeniuja
rpahana Penybnuke Cpricke;

Ilpunor 2: Ilpermex MecKpHNITHBHE CTATHCTHKE - MOCjeTa KYJITPHMM yCTaHOBAaMa

IpemMa crereny oopaszoBarba;

ITpunor 3: IocjehuBame KyITypHHX yCTaHOBA Y OJHOCY HA CTENEH 06pa3oBamba;

ITpunor 4: WHCTpYMEHT 3a MCTpaXMBamhe MY3HUKHMX IpedepeHImja CTyIeHTCKe

IIOTIyJIAIH]e;

TTonuc Tabena;

[lonuc rpadukona

- buorpaduja ayropxe.

V3 HapeJieHa IIOTJIaRJba M IPHIIOTE HAJla3e ce:

- Tlornucana M3jasa o ayropcTBy

- Ilornucana Wsjasa xojom ce osnamhyje Yuusepsuter y bamoj JIyiu jia moktopeky
JUACepTAIM]y YYMHH JaBHO JIOCTYITHUM

- lloTmicana M3jaBa 0 HACHTHYHOCTH WITAMIAHE M €JIEKTPOHCKE BEpP3HjE JTOKTOPCKE
JlucepTaiuje

1. Hacnos mokTopcke nucepranyje.
2. Hayuno nosbe ¥ yxa Hay4qHa o0nacr.
3. Jlatym npuxBsaTama TeMe HOKTOPCKe AMCepTaidje W OpojeBH Olyka oAroBapajyiux oprana uyjiaHuia M
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VHUBep3UTETA.

4. Jatym npuxsatara Mspjemraja koMHCHje 3a OLjeHy IOJ0OGHOCTH CTY/CHTA, TEME M MEHTOpa 3a H3pamy
HOKTOpCKe AUCepTaliuje v 6pojeBH o/UTyka 0Jropapajyfiux opraHa WiaHHUa ¥ Y HUBEP3UTETA.

5. Cajpxaj JIOKTOPCKE HCepTalHje y3 HaBoljere Opoja cTpaHa.

6. Mcrahu ocHoBHe monaTke o JOKTOPCKOj AucepTalujy: ofaBe3Ho ykibyuyjyhu o6uM, 6poj 1 Ha3HBe MOTNaBIba,
Opoj Tabena, cruka, meMa, rpadukoHa | 6poj JTUTEPATYPHHX HABOJIA.

4. YBOJI U IIPEI'JIEN JINTEPATYPE

Kanpunarkuma bojana Bykojesuh y cBojoj HOKTOpCKO] AHcepTaiju 0aBH ce TeMOM
KyJarypHe naprduiunanuje rpahana PenyGmuke Cpicke. McerpaxuBare je Hpeny3ero ycibe
HEI0CTATKA €MIIMPH]CKHMX TojlaTaka Koju OM oMmoryhwiu nyOibe pazymujeBarse KyJaTypHHX
noTpeda, HaBUKA M yKyca y HauieM JpymrBy. Mako cy cnuuna HeTpaxkupama Beh cripoBenena y
cycjenuM ap:kasama, nonyTt Cpbuje, Xpatcke u Lipre ope, HemocTajy mojanu 3a Peny6muiky
Cpricky, IITO je KIbYYHO 32 INTAHUPAILE M Pa3B0Oj aleKBATHUX KyITYPHHX IOJIMTHKA.

IIpobnem ucmpadicuéarba oriefa ce y HeNOCTOjarby CBeOOYXBAaTHHUX HHMOpMAIHja O
KyNTypHUM Tpakcama y PenyOmunu Cprckoj, INTO MOXE Ja OTpaHHYH pa3Boj KYJTYPHHX
cTpaTertja, HapouuTo Kaja ce y3me y o63up nma ce bocna u Xepuerosuna, ojiHocHo Peny6nuka
Cpricka, Hajnasu y mpoliecy crope TpaHcopMandje U3 COUHjaATHCTHYKHX IIPOM3BOJHHX M
CTBapajlaukuX BPHjeHOCTH Ka KalMTAIHCTHIKUM. Kpo3 OBy sncepTanujy, KaHIuIaTKUba TEXH
lla aHau3upa KynTypHe norpede, HaBuKe M ykyce rpahana Penybmuke Cpricke, uuMe ce cTBapa
OCHOB 3a aHAIM3y KYJITYPHOI KallMTala ¥ HEroB CHMOOIMYKY 3HAYaj y OJJHOCY Ha Jpyre BpCTe
KaluTaja, a HAPOYHTO Y OJHOCY Ha €KOHOMCKH KaIlHTal.

IIpeomem ucmpaoicusarea je KynTypHa IapTHIHIANKja cTaHoBHHKa Pemybiuke Cprcke, ¢
(oxycoM Ha ILHXOBE KYJITYpHE HaBHKe, KyITYpHY KOH3YMAIlHjy W CTABOBE IIpeMa KyJITYpHHM
dAKTHBHOCTHMA.

Humesu ucmpaosicusarea cy: _

e yTBphHBame HUBOA Ky/ITypHE NAPTHIMIIAIM]jE KPO3: IIPEJICTABIBAILE KYITYPHHX M0Tpeba,
HaBMKA, KyJITYpHE pelENIuje, YKyca, 3Hama M HHQOpMHCAma O KYJITYPH, KYITYpHE
IPOU3BO/E, KYITYpHE IOTPOLIBE, T II0CjeIoBama KyITypHUX jo0apa.

* yjeHTHOHKOBaHkE (aKTopa KOjH yTHYY Ha M300pe y KyITYPHO] IOTPOIILH M IIPOMjeHE
CTPYKTYPH H KapaKTepHCTHKaMa IyOJInKe;

* rocTaBJbamke OCHOBAa 3a: Oyayha ucTpaxuBamba y O00JNACTH COLHONOTH]E KyJIType
(momaszehm om Tora Ja KynTypHa IIPOM3BOMAI-A H KyITypHA IOTPOLIbA yTHYY Ha
COIMJaJIHE IPOIECE), MAPKETHHIIKA HCTPaXKHBara (MMajyhu y BHIY eKoHOMCKe edexTe
KYIATYPHE TOTPOIIIbE), Pa3BOj KyJATYPHHMX IOJMTHKA M paruoHam3anujy Crpateruje
pasBoja kynrype y Pemybmuiu Cprickoj.

Ha ocnoBy oBako jgeduHHMCAaHMX INpeaMeTa M ILHJBEBA WCTPAKHBAMa, KaHJMAATKUIRA

II0CTaBJba J€JIHY PaJIHy ¥ YETHPH IIOMOhHE XHIIOTE3e:

Paona xunomesa:

Comujanna crpatudHKalija HHje OCHOB KyJNTypHe HapTuimnaruje rpabama Pemy6imke
Cpricke, jep He yruye Ha W3J[Bajaibe KyITYpHE CIMTE, KOja JHCKPUMHHHILE ojipeheHe BpcTe
YMJETHOCTH.

Ilomohne xunomese:

1. YV xynrypuoj mnorpounsu rpahana PemyGmuke Cprcke moMHHaHTan je Mofen
OMHHBODA;

2. VYuyTap rpyna ca HCTUM CTEIIEHOM 00pa3oBarma MOTY ¢€ HIEHTH(UKOBATH pa3lIHuuTe
HOTKYJITYpE YKyCa;

3. MUsnajama 3a xynrypy rpahanma Penybmuxe Cpricke HHCY JMPEKTHO YCIIOBJhEHA
BHCHHOM F-UXOBHX MPUXOJIA;
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4. Tlpahewe wmemuja je 3Hauajan dakrTop y KyJITYpHOj IapruiMnanuju rpaljana
Penybinxe Cpricke, Koju yride Ha HHOOPMECAILE O KYJITYPHO] IOHY/IH.

Ha camom mo4erky, kaHIuIaTKumba pasjalimbaBa OCHOBHE TOJMOBE M KOHIIENTE KOjH ce
KOPHUCTE y HCTPAXHBAIbY KYyJIType y IIMPEeM CMHCIY, KAKO Yy COIHOJIOTHjH, TAKO M Y OKBHPY
CPOJIHHX JIMCIMIUIMHA, Te 00jallibaBa KOHTEKCT Y KojeM he ONTH KOPHINTCHH Yy JMCEpTAIHjH.
KynrypHa naprununanyja odyxsara akTHBHOCTH KYJITYpHE IIPOU3BOAIE, KYJATYPHE HOTPOIIHE
¥ KynTypHe uHTepakiuje. OBaj 1mojaM KOPHCTH y TOTaJHOM CMHCIY, ob6yxsarajyhu jaBHy u
NPUBATHY KYITYpPHY IOTPOLIKY, aMaTepcKo M MpodecHoHaIHO OaBiberme ymjeTHomhy, Kao |
pas/HYUTE TUIIOBE Ky/ITYpHHX MHTepakiHja. KynrypHe norpebe ce nepunuiny kao morpebe xoje
Ce OCTBApPYjy KpO3 KyJITYPHY PEIEIIH]y ¥ HHTEPAKIH]y, JIOK ce IyOikKa ocMaTpa Kao akTHBAH
YYECHHK Y KyJITYpHOj moTponimu. KynrypHu ykyc ce aHamusupa Kao KOHIIENT KOjH OIHCYje
HH/IMBHIYAllHE W TpynHe npedepeHnyje y BE3H ca KyIATYpHHM CafipkajuMma, JIOK KyITYpHH
KalUTal yKJbydyje aKyMyJIHpaHO KyITYpHO 3HAIbE¢ M- pecypce Koje MOjeJMHIH TOocjey]y.
Jlokropcka — nucepranmja  KangunaTkuise  bojame  BykojeBnh — amammsumpa  kynTypmy
napTuIHnanydjy rpahana Pemy6nuke Cpricke y KOHTEKCTY CABPEMEHHUX COLMOJIOMKHX TEOPH]a U
EMIIMPH]CKHX MCTPaXKHBama CIPOBEJICHHX Yy perHony. Mako cy TeMe Koje ce THUy KyNTypHHX
norpeba u npaxcu obpahusane y Cpbuju, Xpparckoj u Llpnoj I'opu, y Penybmuim Cprickoj
HEJIOCTa]y C/IMYHA MCTPAXKHBamba, INTO jeé MOTHBHCANIO KAHAWJATKHESY 14 TPENy3Me OBO
HCTPaKUBAILE.

TeopHjcku OKBHp HCTpa)KHBaK-a TeMeJbH ce y panosuma lljepa bypuujea (Pierre Bourdieu,
2013; 1986; 1973; 1971), xoju uctpaxyjy Bese usmely kynrype, Mohu u crparudukanuje, 1ok
OKOCHHIly HCTPa)KHMBarba IIPe/ICTaB/bajy CaBpeMeHe TEOpHje KyJITYPHE HOTPOLIILE, IPBEHCTREHO
Teopuja 0 oMHMBOpuMa M yHuBopuma (DiMaggio, 1979; 1997; Peterson, 1992; Peterson &
DiMaggio, 1975; Peterson & Kern, 1996). 3a pasnuxy ox Bypaujea, koju je kyirypHe obpacie
BE3MBAO 3a Kiacy, uctpaxkusama Iloma JluMaha (Paul DiMaggio) ynosopapajy ma ce oBaksu
oOpaciy TEIKO MOTY €MIMpPHjCKH IIOTBPIMTH, T¢ Ja bBypaujeoBa crpykTypa KyITYpHHX
aKTHBHOCTH JIPYIITBAa KOja je IIOApasyMeBala JICTHTUMHH, OCDEIbH M IOMYJIapHH YKyC
(highbrow, middlebrow w lowbrow) rosopu Bume o crarycy rpyne. [Ipema Pugapny ITutepcony
(Richard Peterson), ipyrom BaXHOM 3aCTYIIHMKY OBE T€3€, 3a IPETIIe/l KYJITYPHE NapTHIUIIAIH]E
¥ PErpoyKIHje KyITYPHOI KaluTajla He UTPajy BHUILIE BXKHY YIOTY KJIace, OJJHOCHO €KOHOMCKH
xanuTan. Onosunyje yHyTap KyNTYpHOT KalkTala YMHE ¢ je/IHe CTPAaHe OHH KOjH CY YCMjepeHH
Ha KyITypHY IIOTpOILIIbY C€amo jelHe BpcTe cajpikaja, camo onpeleHHX »aHposa H ca
xomoreHomhy ykyca u, ¢ pyre CTpaHe, OHH KOjH X€TepOTeHO NapTHIHIKpPajy ¥ KyaTypu. Takso
pa3IMKOBamkE HE caMo Jla yKasyje Ha XOpM3OHTAIHE rpanule uiMehy crarycuux rpyna seh u Ha
BepTHKANHE TIpaHHIe Koje (OpMHpajy HOTKYNTYype YKyca YyHyTap JPYIITBEHHX TIpyla
(moTkynType Mory 6uTH GopMHpaHe Ha OCHOBY II0JIa, CTAPOCTH, MjeCTa CTAHOBAA M CIIMYHO).
PasHONMKOCT yKyca ce IocTaB/ba Kao O3HaKa CTAaTyca OMHHBODA, KOjH Ce Hajla3e HA HajBMIIEM
MjeCTy KyITypHE NHPaMHJE, HACYIPOT XOMOI€HOCTH YKyCa H jeJHOCMjEPHOCTH KYITypHE
NapTHIMIALKjE Koja KapaKTEpUIIE YHMBOpe, KOJH Cy Ha IeHOM JiHy. Teopuja omHuMBOpa H
YHHBODA IIPEJICTaBJba CaBPEMEHH 3a0KPET y OJIHOCY Ha BypjiujeoBy TeopHjy kiiache Xomooruje,
KOja je JOMHHMpaja y COLMOJIOIHJH KyIType Jyrd Hu3 rojusa. lIponwuryjyhu mjecra u yiore
CNATHE M TIONYyJapHEe KYITYpe, KaHIUATKHIba ce pedepHile Ha pPeleBaHTHY COIHOJOLIKY
JMTeparypy koja ykasyje Ha OOJNHKOBaEe KyITYPHHX XHjepapxuja Ofl CTpaHe JOMHHAHTHHX
rpyla y ApYyIITBY, YHME CE€ OCBjeT/baBa LIPOM3BOJBHOCT E€CTETCKUX CY/I0BA M IIOTIH|EHECHOCT
TOMyJNapHe KyIType, HApDOUMTO y IOIVIEAy HEHHMX 3HA4ajHUX JipylTBeHux ¢ynkuuja (Gans,
1974). Ocum Tora, Harjamaba M Hee(HKAacHOCT >KaHPOBCKMX KaTeropusainuja ojpehenux
JIPYINTBEHHX IpyIla Kao MOCJbE/MILY (parMeHTanuje yKyca Koju NpejicTaB/ba H3pa3 MoJIEpHe
€CTETCKE TEKIbe Ka JUCTHHKLHJH, ali H BPCTY CTPATEUIKOr ITO3MIHOHHPAHA KYJITYPHOT
xanuTana (Coulangeon, 2005; Emmison, 2003; Katz-Gerro & Sullivan, 2010; Peterson, 1992).
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Kanjujarkuma 1npyxa JAeTajbHy aHaIM3y €BOJIYLIHjE IOjMa TYOIHKE y KOHTEKCTY
TEXHOJIOIIKMX M MEJIMjCKUX IpoMjeHa. Ha cucreMaTHuan HAauMH IPENCTAB/HEHO je KAKO CE
KOHIIENIT MACOBHE, MMAcHBHE IyOnuMke TpaHChOPMHCA0 Y CEIMCHTE AaKTHBHE IyOIIHKE,
3axBa/byjyhH HOBHM MeJMjHMa ¥ IIpOMjeHaMa y Texuoyiordju. OBaKBa aHaimMsa je 3Ha4ajHa jep
nokasyje JyOoKo pasyMHujeBare yjore mybiuKe y KyJATYPHO] NAPTHIMIAIM]H, KA0 H BaXKHOCT
HOBHX TCOPHJCKHMX IPUCTYIIA, YK/bYUyjyhH H 3Ha4aj aJlrOPUTAMCKKX IIPENopyKa Y caBpeMeHoM
ApywITBy. Kanjujarkuma je yHujena HHOBATHBHOCT Y OB&j CETMEHT MCTPaXKMBAIbA THME LITO je
10 TIPBH IYT JICTAJHO aHAIM3HMpaJla YTHIA] CABPEMEHHX TEXHOIOTHja HA 0a3H CTPUMHHIA, YUME
je OTBOpMJIA HOBY MEPCIEKTUBY Y pasyMHjeBamby KyJITYpHE MApTHUIHIANM]E W JMHAMHKE
(opmupara KyITypHOI yKyca, INTO [JOCAfAllliba HCTPAXKHBAA Y OBO] 00JacTH HHCY
obyxBaraJna.

Konnenryanno-reopujcku M0 pajia, KaHIWJIATKHIbA je YHOTIYHHJIA TIOTJIAB/HEM KOje ce
OaBd BpMJE/IHOCHMM OKBHpHMMA 33 W3Ipajiiby KYJATYPHHX yKyca M HaBHKa, IJ[je JIETa/bHO
aHaM3Mpa Kako ¢e KyITypHH obpaciu (popMHpPajy Y KOHTEKCTY APYLITBEHHX TpaHc(opMaija
Ha mpocropy OuBime Jyrociasuje. V amcepranmju, KamjuiaTkuma ce oceplie Ha Imporec
aMepHKaHM3allMje Kpo3 Koju cy OpeHmoBH W Kyirypuu obpacuu w3 CAJ[ yrunaau Ha
JyrocnoseHcky KynTypy TtokoM Xiajguor para (Vudetié, 2019), xao wmycrpanujy mmpux
MMIUIMKaNKja IIpolieca riodaiusanyje Ha TpaHchopManuje KyITypHUX HieHTUTeTa. Takohe je
HCTaKHyTa yJora Meidja u riobanusanyje y GopMHpaby HICHTHTETa y JPYINTBHMA OMBIIHX
COPJ penybiuxa, ca 1oceOHMM OCBPTOM Ha  XHIEPNOTPONIAYKH MEHTAIMTET W
komoaupukanujy kynrype (boxunosuh, 2018). ¥V oom nujerny, kanmumatkuiba o6jenumyje
TEOPHjCKA pa3MaTpamsa, pe3ylTaTe EMIMPH]jCKMX HCTpaXKHBalba M KPUTHKE Koje ce Oape
II00aNHUM  KYJITYPHHM IIPOIECHMA, IIONYT KOCMOIIONHTH3MA, M JIOKATHHAM JpPYIITBEHHM
TpancdopManujamMa, HCTpaxyjyhm Ha KOjH HauMH KyITYPHH WJEHTUTETH CBOJYHPAjy Y
nonynepudepaom konrekery (Vidmar Horvat, 2011; Simié, 2014; Spasic, 2013).

VYenocrasibame eMIMPHjCKOT KOHTEKCTA 3a HCTpaKuBambe KyINTYpHE NapTHIMNANMjE Yy
Penybumin Cprickoj je 3acHoBaHO Ha mocrojehuM ucrpaxupamuma y Cpbuju, Xpsatckoj u
Ilpnoj I'opu, y3 JeTajbHy XpOHOJOTH]Y KoOja IIOUHIbE OJ HAjHOBHjUX CTyIHja, YHME Ce
JOTIPHHOCH BjE€POJOCTOJHOCTH TBPAILM O ONPABAAHOCTH HM3pajie came aucepranuje. Y Cpbuju,
3Ha4ajHO HCTpaxkHBame Koje je mpenasoauo Ileernyanun (2011, 2007) yxasaino je Ha BakHOCT
COIMJAIHOI M KYJITYpHOI Kanurtaja y QopMHpamy KyITYpHHX HaBHKa. Y IHETOBHM
HCTpaXUBarbiMa, 00pa3oBame ce I0Ka3aJl0 Kao K/by4HH (aKTOp y KyJITYPHO] MApTHIIHIIALH]H,
ami je Takohe mpumujeheno ma mimamu Jbymu y Behoj Mjepm moxasyjy obpacue kynTypHHX
OMHMBOpA, y4ecTBYjyhH y IIMpPOKOM CHEKTpy KyITYpHHX aKTHBHOCTH. Y XpBaTckoj,
HCTpaXkuBama Koja cy cnposend Kpono, Mapuenuh n Tonkosuh (2020, 2016) nokasana cy na
IIOCTOjH KJIacTep KyJITypHOT OMHHBOpa Mel)y miahuMm reHepamujama, mojicTakHYT CHA)KHHM
yTHIIajeM Meauja ¥ TeXHOJOTHje Ha KynTypHe npedepenudje. KanaumaTkuma MOABIAYM Kao
Ba)kaH HaJla3 XpBaTcke CTyJHje TO Ja ce 0o0pacid JMCTHHKIHMjE TIPEHOCE TPAHCMHCHjOM
KYJITYPHOT KallHuTala, TO jecT Jia ce denthe Hac/behyje TpagHIHOHAIHE YKYC POAUTEShA, 0K CE C
Apyre CTpaHe KO/ II0TOMaKa POJAMTE/hba KOju IpedepHpajy BHCOKY KYIATypy 3amaxajy Takohe
npedepeHIje Ka TakBHM CajipKajuMa, amd y KOHQHIYpalMji Koja OArOBapa CaBpeMEHO]
KynarypHoj nonyau. ¥ Llpnoj I'opu, nerpaxusame koje je crposeo L[sernyanun (2012) yxasano
je Ha ciauMuHe obpacie, anM je y3 TO MCTAKao 3Ha4a) TPaJHIHje H €THHYKE MPHUIIAJHOCTH Y
dopmupamy KynTypHOr yKyca. Mako IIocToju TpeH IMpe KyITypHe NapTUIHnanuje, oxapehenn
aCHEeKTH KyJITypHE MOTPOIIKE W JlaJbe CY CHAXHO IIOBE3aHH Ca JIOKAIHUM TpajMIdjaMa H
obuuajuma. Hasenene Tpu crynmje, ajlm M MHOTE JIpyre NPEJCTaBILEHE y JIOKTOPATY, IpykKajy
Ba)kal KOMIIapaTHBHM OKBHp 3a MCTpaxuBame y PemyOmumm Cprickoj, a xanpupatkuma je
BJEINTO KOPHCTHJIA OBE pe3yliTare Kao OCHOBY 3a CBOj€ HCTpakuBambe. Ha Taj HawuH, mweH paj
omoryhasa..ycIiocTaBsbame Iapaieia u3Mehy pasiiHuuTHX KyNTypHHX NMPAKCH Y PETHOHY, aJlH H
HJeHTH(HKALHN]Y clelHGUIHOCTH KyATYpHE napTununanyje y Penybnuim Cprckoj.
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Hayunu jonpuHoc nokropeke aucepranuje bojame BykojeBuh ormenma ce y 3mauajiom
npomupeny Gonja HayYHHX casHama Y 00JacTH COIMOJIOTH]E KYJITYpPE, MOCeOH0 y KOHTEKCTY
KynTypHe naprununangje y Penybmunm Cprckoj. Kannuaatkumba je IpBU YT Ha CHCTEMATHYAH
HaYMH MPUKYIIHIIA ¥ aHAIM3Mpalla EMIIUPH)CKe IIOAAaTKE KOjH IO cafa HUCY OMIIH JIOCTYITHH, IITO
omoryhasa ny0ibe pasymujeBame KyNTYPHHX MOTpeba, yKyca H HABHKA CTAHOBHHINTBA Y OBOM
nujeny bocne u Xepreroune. OBu momauu he OGuth 3madajuu kako 3a Oyjayha Hayuna
HCTpaXKuBama y ofyacTH KyInType, Tako M 3a IpOydYaBaie CONHjaiHe crparHHKaluje y
KOHTEKCTY KyJNTYpHE IapTUIMIALMje, YUMe Ce JIOIPHHOCH TEOPHjCKOM H METOMOJIOIIKOM
OKBHPY HCTPaXMBarba KYJITYPHOT KalluTalla y T3B. HOAYHepugepHuM IPYIITBHMA.

Jomatnu mayunu jonpHHoc aucepranuje bojame ByxojeBuh ornema ce y kpHTHUKOM
OCBPTY Ha METOJIOJIOTH]y MCTpaXUBama KYITYpHE MApTHIMIANN]E, C TIOCEOHHM HArjackoM Ha
CaBpeMEHE NPOMjEHE y KyIATYypHHM HaBHKama W HOTpoInmbH cajpxaja. Kanpuparkuma ckpelie
NaXiby Ha 3Ha4a) IpUBaTHE KYJITypHe KOH3yMalje, Koja cBe Bulle jo0Wja Ha 3HAYajy
3axBaJby]yNH TEXHOJIOIIKMM MHOBAllHjaMa W JUTHTAIHEM IUtarGopMmama. Iheno ucrpaxkuparme
OCBHjeTJbaBa KaKo OBE IPOMjeHe YTHYYy HA KyITYpHY PpCHEINIHjy, TOCeOHO Y IIormey
KAHPOBCKMX TpaHchopmaimja u (GIIeKCHOMIHOCTH TpaHuIa u3Melly pasJIH4dTUX THIIOBA
KynTypuux  cagpxkaja. Ilocebno je 3HayajHO TO INTO  KAHJWJATKHEbA  Tpaji
MYJITHMMEH3HOHAIAH OKBUP 3a aHAIM3y KYITYpHE IOTpOLIEke, yBaxaBajyhu He camo
TpaJIMIIMOHAJIHE KyIaTypHe (opMe, Beh M HHOBanuje Koje Cy pe3ynaraT riobaiusaiuje M
purutanusaiyje. Ilomasehu ox Ttora, mucepraimuja HONPUHOCH M OOJbEM pa3yMujeBarby Kako
nybnuke npunarolasajy cBoje KynTypHe npedepeHiije y 0JIHOCY Ha IOHY/Y Koja je CBe BHIIE
[IepPCOHAIIM30BaHA 3aXBajby]yhu TexHOOmKUM 11aTdopmama. OBaj aceKT HCTPAXKHBAHA MOKE
IOCTYHTH Kao Ba)kHa OcHoBa 3a Oysnyha mcTpaxkuBama y 00JacTH KyNType H COIHOJIOIHjE
MeJlija y TUTHTATHOM JI00Y.

IlpakTH4HK JIOIIPHHOC JAHCEpTallMje orjieja ce y MoryhHoctH xopuimhema pesyirara
HCTPaKHBama 3a (hopMylHcame U yHanpeheme KyaTypHHX NojHMTHKa y PemyOmumu Cprickoj.
[Tojany IpPUKYIJBEHH TOKOM HCTPaXMBAaKka MOI'Y IIOCIYXXMTH Kao OCHOBA 3a CTPATENIKO
IUTAaHUpaE KYJITYpHOT pa3Boja, Kpeupame Iporpama 3a KyJITypHe HHCTHTYIHje U yHanpeheme
MapKeTUHIIKHX TIPUCTYIa y KyATypHO] HHAYCTpHju. OBO HCTpaxuBame Takohe Moxe momohu y
wieHTH(QUKaAIMjK crieliMpUYHUX 1oTpeda pasIUuUTUX JPYIITBEHUX IPyIla, yuMe OM ce Moria
noBehaTH JIOCTYIIHOCT M Pa3HOBPCHOCT KYJITYPHHX Cajipaja y CKIajy ca CTBapHHM moTpebama
rpahana. OcuM Tora, paj KaHIHJaTKHEE MMa IIOTEHIMjajl Ja MOCIYXH Kao KOMIapaTHBHA
CTy/HMja y perdHoHaJHOM KOHTeKCTy, omoryhaBajyhu mopeleme kynTypHux npakcu wusmel)y
Peny6nuke Cprcke u cycjenHux 3emaba. OBO je BaXXKHO 3a pa3yMjeBame HIHPHX Mpoleca
KYNTypHE TpaHc(opMaluje y perioHy M 3a 0oJbe yKianame KyITYpPHUX IONHTHKA Y OKBHpE
CaBpEeMEHHX ITI00ATHUX U JIOKAIHUX TPEHJI0BA.

1. VYkparko onucaTy pasiore 300r KOjUX Cy HCTpaXKHBara Npey3eTa M NPe/ICTaBUTH MpobiIeM, MPeIMET, LHILERe
U XHIIOTE3E.

2. Ha ocHoBy nperye/ia TUTepaType, CAXXeTO NPHKA3aTH Pe3y/TaTe NPETXONHIX HCTPaXHBALA Y Be3d NpobiemMa
KOj¥ je HcTpaxxkupaH (BOJMTH pauyHa Ja o0yxBaTa HajHOBMja M Haj3Ha4YajHHja ca3Hamka U3 Te 00NacTH KO Hac H
¥ CBHjETY).

3. Hasectu fompHHOC Te3€ Y pjelliaBamky H3y4aBaHOT NPEIMETa HCTPAKUBAbA.

4. HapecTy OUeKMBAHH HAYUHH U MPAKTHIHU JOTIPHHOC HCEpTaLlije.

5. MATEPHJAJI U METOJOJIOI'HJA PAJA

MeTooNMOMKH TPUCTYH Y JIOKTOPCKO] JHCEPTAlMjH Kauaunatkuibe bojane Bykojesuh
TeMeJbH CE Ha NPUMjEHH OMNINTEHAYYHHX METOJAa MHILBEHA H CHEHU(DHYHHX EMITHPH|CKUX
MeToJIa, Koje 00yXBaTajy TeXHHKE IIPUKYIIbatba U aHaaHu3e [10/aTaKa.

IlpBo, awanusom cadpacaja ¥V CMpYKMYpaIHOM AHAW30M WCIMTAHA je KYITypHA
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napTHIHnanuja cranosuka Peny6iuke Cpricke, ca (oKycoM Ha NPUBATHY M jaBHY HOTPOIIY
KyJITYPHUX CajipXkaja, KyITYpHO CTBapajaliTBO W KYITYpHY HHTepakuujy. KomOGHHOBameM
KOMRApamuene, OeCKpunmueHe 1 eKCRIUKamueHe anaiuse, yrBpheHe cy CIMYHOCTH U PasjIuKe
usmely Kynatypuumx mpakcu y Pemy6muim  Cpiickoj W 3eMibaMa  OKpyXkermba, Te Cy
UJCHTHQUKOBAHK KIbYYHH (AKTOPH KOjH yTHYy Ha (opMHpame KyInTypHHX obpasana M
CTPYKTYpa yKyca yHyTap pa3IHYUTHX JPYIITBEHUX IPYyIIa.

Ha HuBOy Merola mpHKyIUbama II0J[aTaKa, KaHIUTATKHIBA j& OBOM 3a/[aTKy HPUCTYIIHIA
KpO3 pealu3allijy eMIHPHjCKI HCTpaXkuBama y IBHje (ase, YHME je MPHKYIHIA 3aBUIAH 0OHM
MPUMapHUX U CEKYHIAPHHX I10/[aTaKa:

lIpBo, ¢ nuibem jobujama cBEOOYXBATHOI YBUJIA Y KYITypHE I0Tpe0e, HABHKE M YKYCE
CTAHOBHHINTBA, KA0 M Kako OM ce aHaJM3HpaJe JPYLITBEHE M SKOHOMCKE HEje/IHAKOCTH KOje
00JIMKY]y KyJITYpHY NapTHIHMIAUMjy, KAaHIMJATKHIbA je NPUKYNHIA TOJATKe Ha OCHOBY
ankemmno2 ucmpadicuéaroa Ha ommroj nonyianuju Penybmuke Cprcke. Hasesieno uctpaxkupame
J€ CIIPOBEJICHO y CKIIONY IpHIIpeMe 3a u3paxy Ctpateruje pasoja kynrype Pemy6muke Cpricke
2017-2022. Kopumhen je BumedasHu CKymHH ciydajuu ysopak (multi-stage cluster random
sample) xoju cy yununa 1.032 ucnuraHuka, NITo je OMOryhuIo penpe3eHTaTHBHOCT 110/1aTaKa,
ca rpanunoMm rpemke on +/- 3.5%. Muctpyment (amkera) je 00yXBATHO pasiMuMTE ACIEKTE
KYJITYypHE HMapTHLHMIAIK]E, YKIbYdyjyhH KyNTypHy HOTPOIIY, PEleniijy ¥ HHPOPMHCAHOCT O
KYJITYPH, K0 ¥ CTABOBE O KyITYpHHM MaHH(ecTalijaMa i HHCTHTYIHjaMa. OBO HCTPaXKHBamE
KOPHCTHUIIO j¢ KOMOMHAIM]y Je[yKTHBHOI M MHJIyKTHBHOI' IIPHCTYIIA, KOju je omoryhuo ma ce
nocrojehe Teopuje, nomyT Bypiujeose TeopHje KyNTYypHOT KaIlHTala M TEOPHje OMHHBOpA M
YHUBODA, TECTHpajy M IIPOIIMpE HA OCHOBY HOBMX mHojaraka. OcuM Tora, W3 Iojaraka cy
M3BEJICHH HOBH YBHIM KOjH HUCY OMIH IpeBUl)eHH 1T0CTOjehuM TEOPHjCKHM OKBHPHMA, a KOjH
Cy HarJIaCHJIH II0Tpedy 3a JA0JIaTHUM HCTPaXKHBabeM MY3HUKUX IpedepeHinja Miaux.

Y ToM cmucly, y JApyroj (asH KaHJIMIATKUIbA j€ pealu30Bajla OHJIAjH HCTPAKHBAILE
YCMJEPEHO Ha CTyJeHTe JIBa jaBHa yHuBep3uTera y Pemybmumum Cprickoj. Ilws moparsor
MCTPAXHBAIbA j€ Jla Ce aHAIM3Mpajy My3uuke mpedepeHiyje obe crenudpuyne rpyme, Yume y
JHCEPTalUji JOJATHO MIyCTPYje XETEPOreHOCT MY3HYKHX Ipe(epeHIHja y jeHOM CerMeHTy
noIyJnanuje Koju ce Kpo3 jaBHe IOJNIMTHKE M HapaTHBE cMarpa XomoreHuM. Heomxommoct
useuhajnoz ucmpadicueara ce oriena u y 1yoJseM YBHAY y KYITYpHE HaBHKe MJIAIHUX, TOceOHO
y KOHTEKCTY cBe Beher yTHIlaja TeXHOJIOTH]€ Ha KYNTYPHY KOH3YMAIH]y.

Memode ucmpaogicuearwa cy anekBaTHO ojabpaHe M yckinajeHe ca CaBpeMEHHM
nocturuyhuma y ofyactd colMONIOTHjE KYJNTYype M HCTPaXKHBambha KyNTYpHE MAPTHIMIAIH]C.
AHKETHO HCTpaXHBam€ je OOyXBaTHIO DPa3jMuYMTE AacleKTe KyITYpHE IIOTPOIIEE, JOK je
aHajnM3a IIojlaTaka CIpoBefieHa y3 TIoMoh codrBepa SPSS, Kao MHPOKO MO3HATOI U
TIPUMHJCIHBAHOT  METOONIOMKOr  anaTta. lIpuMujemeHn cy ajekBaTHH HENApaMETPH]CKH
TECTOBH PA3JIMKA H [OBE3AHOCTH, OTHOCHO HH(EepeHIHjaIHe cTaTneTuke: y -rect, Kpamepos V-
KOe(HUIIHjeHT 3a HOMHUHAIHE Bapujabiie 1 CIIMPMaHOB PaHT KOpeNaIrmonu koeduimjenrt (rho).

Memooonouke usmjene xoje cy yBeJleHe OJHOCE Ce Ha JIOJIATHO W3BHHAJHO HCTPaXKHBAHE
My3HYKHX npedepennyja Mehy cryaenTaMa, Koje je H3BPIICHO HAKOH MHHIMjATHAX Pe3yITaTa.
OBaj NOAATHH HCTPAKMBAYKM KOpAaKk OMOryhHO je KaHJMJIATKHEGH Ja JieTabHHje caryela
crenuune obpacue KylTypHe moTpombe mMehy miahom momymarujom, noceGHO y morsesy
HOBHX MY3HMUYKHX JKaHpPOBa Kao LITO j¢ TPEell My3HKa M HauMHa CIIyINamba My3HKE MOCPE[0BAHOT
CTPUMMHI IIaTdopmama.

Cmamucmuuxa obpada nojataka je ajiekBarna ¥ yckiiaheHa ca caBpeMeHHM CTaHIap/uma y
007acTH COLMONIOIIKMX HCTpaKuBamba, 4uMe je obe3dujelena moysmaHocT M BaJbaHOCT
nobujeHnx pesynrara. YnorpeboM INPHMJEPEHHMX CTATHCTHUKHX METOJl@ M IIpelld3He
JIECKpPHIITHBHE aHaiu3e, oMoryheHo je jiybiee pasymujeBame Be3a u3Mel)y pasiduuTHX COIMO-
CKOHOMCKHX M KYITYPHHX (hakTopa y OKBHPY HCIIUTHBAHUX Y30paKa.

I.  OnmcaTy M 1aTH OCHOBHE KapaKTEPMCTHKE MaTepHjaiia koju je oOpalusan, kputepujyme KojH Cy y3eTH y 063up
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3a u3bop MarepHjana.
2. Jlatd KpaTaK yBHI Y NIPUMH]jEH-EHI METOJ] HCTPAXKHMBAILA, [IPH YEMY je BOKHO OlMjeHHTH cibeache:

2.1. [la 1 cy npuMHjereHe METolle HCTPaXKUBaIba a/IekBaTHE, I0BOJBHO TAuHe H CaBpeMeHe, uMajyhu y Buiy
nocTHrHyha Ha TOM NOJBY Y CBjETCKOM OKBHPY;

2.2. O6pasyonUTH eBEHTYaTHE U3MjeHe IPBOOMTHOT TIAaHA HCTPAKHUBAILA,

2.3. la 1 je 06UM HCTp@XKHBaka 0BOJbAH 3a JOHOIICH:E [0Y3/[aHHX 3aK/byJaka WM je OTpebHO IpOLIMpHTH
nocrojehe WIH yBeCTH HOBE METOJIE;

2.4. Jla m je craticTHuKa 00pajia rojaTaka aJieKBaTHa, ako je KOpHIITeHa Ipd o6pau pesyrara.

6. PE3YJITATH U HAYYHHU JOITPUHOC UCTPATKUBAIHA

Ucrpaxupame koje je Kauauuatkuma bojama Bykojeswh cmposena pesynrupano je
CTPYKTYPHCAIEM Halla3a y 0caM IIOTIIONIABIba, Off KOjHX CBAKO JOHOCH CIENU(HUHE YBHIAE Y
pasnmMYMTE acnekTe KyinrypHe napranumanuje y Pemybmuim Cprickoj: 00 nonyrapmnoz do
noswamoz: n(pen)osnasaree ymjemuocmu melly ucnumanuyuma; Cmpykmypa Mmy3uuKux
npeepenyuja;, Cmpykmypa guimckux npegepenyuja; Kynmypa wumarsa; Medujcke nasuxe;
Kynmypna napmuyunayuja 'y jasnom npocmopy, Kynmypno cmeapanawmeo; Eeanyayuja
kynmypue nowyde. Ha camoM IIOYeTKy, NpoOJIeMAaTH30BaIA je OrPaHHYEHY M3JIOKEHOCT
MCIMTAHUKA YMJETHOCTH HM3BaH JIOMEHA ITONYyJIapHe KYJITYpe, HA OCHOBY IIOJATaka O TOME Jia
3Hayajad Opoj MCIIMTAaHMKA HE YMHje WJIM He HABOJM OMHJbEHE yMjeTHHKe WM Jijena. OBo
3amakare 0TBAapa MPOCTOP 3a pasMaTparme KyIATypHUX HaBHKA ¥ IpedepeHidja y ogHocy Ha
IPUCTYIl X MOIYRHOCT CTHIama 3Hama O YMjEeTHHUKMM IpABIMMA KOjU 3aXTH]EBajy MIKUPH
KYATYPHH KOHTEKCT. Y My3WYKHM IIpedepeHiMjama, ykasyje Ha yTunaj hakropa Kao mro cy
y3pacT, ald M BHCHHA IPHXOJa M CTelleH o0pa3oBama, J0K IpodecHOHAHA IPHIIAIHOCT He
yKa3yje Ha H3paxkeHy cTpaTH(GHKAIH]y y K0joj BaXKHY YIIOTY 3ay3HUMajy My3HuKH xaHpoBH. Kaja
je y nuramy (QUIMCKa YMjETHOCT, PE3yNTaTH Cy OCBHjETJIHIHM XETEPOIreHOCT M JOMHHALM]Y
JKaHpOBa 3a JIAKO KOH3yMHpame, Ha OCHOBY 4era je Bykojesuh unentudukosana neocrynsoct
KBAJIMTCTHOT cajpkaja MyOJHIH, IpH 4eMy cy (yHKIHje QHIMCKHX caapikaja orpaHHueHe Ha
3aJI0BOJBEILE IIOTPAXKILE 33 €CKANM3MOM H pa3oHojoM. Mely Haj3nauajumjuMm pesynrartuma,
M3/IBaJaMO OHE KOJH CE€ OJHOCE Ha KyNTypy 4YHTama, TadHMje, HA IheHEe IOKa3aTesbe IIpeMa
KojuMa BuINe on TpehwHe HcIUTAaHWKA HE YMTA KIBHIE M3 33/I0BOJLCTBA, T JIA4 CTATHCTHKA
OCBJE€TJbaBA TIOCTOjarbe T3B. ,,4uTanauke kiace” (Griswold, 2001) — cnoja xojer kapakTepuury
MHTEH3UBHE YMTaJlayke HaBMKE M KOJM HE 3aBHCH OJ] YMTallauke KynType. Mejujcke HaBHKe
cranoHuinTBa Penybiuke Cpricke onpaxaajy TpaJMIMOHAIHE M Y BEJIHKO] MjEpH apXauyHe
oOpacIie, ¢ JOMHHAIM]OM TEJICBH3H]€ Ka0 INIABHOI ME/Hja — 3HaYajaH JIMO MOMYJAlKje IIPOBOIH
BHILIC CATH JIHEBHO Y TJIE/Ialby TEJIEBH3HMjCKOI Iporpama, IoceGHO TOKOM BHKEHzd. Ymorpeba
MHTEpHETa je 3HATHO OrpaHHueHa, ¢ 0D3MPOM Ha TO Ja 3HAYajaH MpPOIEHAT MCIMTAHUKA He
KOpPUCTH 0Baj Meauj yommte. OBaj Hajas OTBapa NUTambe JUTUTATHE MHCMEHOCTH H yKasyje Ha
notpedy 3a AajbuM yHampelhemeM TUrHTaIHIX KOMIICTEHIH]a CTAHOBHHIIITBA.

Pesynrat JlogatHOr HCTpaXKMBambha O My3HYKHM IpedepeHidjaMa CTyICHTCKE MOy alH]je,
YCIJEIIHO Cy IOKasald Kako IocToje JyOsbe JIMHAMMKE KyNTYpPHOT yKyca y ogpehenoj
IpYLITBEHO] TPYIH KOja ce Kpo3 Jobap JHO COIMOIONIKHX HCTPAKHUBALA, AlIH U jaBHE IIOJHUTHKE
JOKABJbABANIA KA0 XOMOTeHa. AHAIH30M IpedepenIrja My3HUKHX JKaHpoBa Mehy crynenTuMa
KaH/IHJIATKHba OCBjeT/haBa IOCTOjalbe PAa3]MUHTHX YKyca 4ak W Mehy oHuMa ca cinudnum
00pa30BHUM HMBOOM, T€ JIOHOCH Ca3Hama O JIPYTHM COIHMjalHMM (hakTopuMa KOjH YTHUy Ha
pa3soj My3udkux agpumurera. Mcrmuyhm momynapmoct mom, pox H TypGo-(oiik xaHpoBa,
KaH/HIaTKHEbA TaKohe Npyka 3Ha4yajHa casHama 0 MPOMjeHaMa y HAYMHHMA CIIyIIamba MY3HKe,
rije npeosnalyje IpuBaTHA KOH3YMallija Y OJIHOCY Ha jaBHY, Y3 HarJallaBame pacra yrnorpebe
IUTHTAlHUX CcepBHca 3a cioymame Mysuke. CarnemaBajyhu pasiuke y  My3HUKHM
npedepenijamMa y 0JiH0Cy Ha I10J1, Kan)(W/[aTKuma Hyj objammmserba 3a Typbo-(hoik Kao sxanp
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KOjU OfipaxkaBa JiybOKO YKOpHjereHe TeHEPALHjCKH IIPEHOIIEHE TPA/HIMOHATHE U KyJITypHE
HOpMeE KOje M30IITpaBajy pojHe pasmuke. C apyre crpaHe, HH3AK YO CIylIIama per H Tper
KAQHPOBA, KOJU C€ TPHIHCYjy KyITypH MIaJdX, 00jalimbasa OMjepamheM TIeHepalyjcKux
pasdjiika Ka HIDKAM Yy3pacTiMa KOjH HCKasyjy Behe mpedepeHnuje mpema OBHM 4ecTo
KOHTPOBEP3HUM XXaHPOBHMA.

Pesynarati MCTpaxuBama Cy jacHO IPMKAa3aHW M JIOTHYHO CTPYKTYPUCAHH KpO3 BHIIE
cerMeHara Koju ce Gape KylnTypHHM HaBHKaMa U npedepenijamMa uenuranyka. Kangunarkuma
je yCIJellHO aHajlu3Mpana W TymMauuia JoOHjeHe moparke, ymopehyjyhu ux ca pesynararuma
JPYTHX PENCBAHTHUX CTY/[Mja Y PETMOHY M IIHpE, YMME je IoKasaia CII0COOHOCT KPUTHYKOT
IIPOMUIIIBAIBA.

Hosa casnama koja je JOHHjENIO OBO HCTPaXHBAIGE OIHOCE CE HA 3aKJbyydK Jla, MAKO
00pa3oBHH HUBO MOXE YTHIATH Ha JIOMHHAHTHE KyITypHE TpedepeHIuje, pasHOIMKOCT YHyTap
CBAKE IPYIIe II0Ka3yje Jia He IOCTOJH CTPOra XOMOTEHOCT YKYCa, YHMe OCIIOpaBa TPaJHI[HOHAHHA
COL[HOJIOIIKH [IPUCTYII jACHOT pasrpaHmyerba Mehy morkynrypama. [ToceGHO je WCTakHyT 3Hauaj
(onk xynType, Koja, MAaKoO HHje JOMHHAHTHA Yy CBMM OODa3sOBHHM Tpylama, HpeCTABIba
reHepalMjCKy KOHCTaHTy KOja ce NMPOBJaYd KPO3 pa3IHduTe KYITYypHE Npakce, INTO OTBapa
moryhraoct 3a Oyayha ucTpaxkupama y IpaBlly Jajber’ HCIIMTHBAA '€HEPAIMjCKHX PaslIMKa H
KYJNTypHHX oOpazalia y 0JHOCY Ha OJIK MY3HKY U [OITYJIapHy KyIATYpy.

Teopujcku nonprHoc pajga ornesia ce y OCBjeT/baBarby CABPEMEHHX KYJITYPHHX IIpolieca y
PeryOmunu Cprickoj, mocebHO y KoHTeKCTY TpanchopMalija KyITypHEX YKyca | npedepeniimja
y omHOCY Ha Tyobanie KyJITypHE TOKOBE, TOK HPAKTHYHH JONPUHOC JIEXKH y IIPHM]CHHBOCTH
nobujenux pesynrara 3a Oyayhe KynTypHe IONHTHKE W PasBOj Ky/JITYpHHX CTpaTerja Ha
JIOKQJTHOM, &l ¥ permyOnuukoM HuBOY. Ha 6a3u oBakBor ncrpaxuBama, bojana Bykojesuh je
IIOCTABHIIA TEMEJBE MCIIUTHBAMLY KYJATYPHOT KalMTajla y HalleM JPYIITBY, Te Aaja IPEernopykKe 3a
ycaBpluaBame Merojioyiordje y Oyayhum aHanuszama KynTypHE KOH3yMalldje M KYyJITypHE
apTHIHIALHF]E.

1.  YkpaTKo HaBECTH pe3yliTaTe 0 KOjUX je CTYJIEHT JIOIIA0,

2. OumjeHHUTH Ja M Cy IOOHjEHH Pe3y/ITaTH jaCHO NPHKA3aHH, IPABIIIHO, JIOTHYHO U JaCHO TyMAUeHH,
ynopelyyjyfin ux ca pesynTaTiMa IpYTHX ayTopa H [a JTH jé CTYIEHT NIPH TOME HCIIOJbABA0 TOBOJBHO
KPUTHYHOCTH.

3. lloceGHo je BaxHO HCTAhM 10 KOjUX HOBHX Ca3Hawba Ce JOLLIO Y HCTPAXHBAELY, KOjH je HUXOB TEOPH]CKH 1
NpaKTHYHH JOMPHHOC, T€ JIa JIH YKa3yjy Ha HOBE NpaBLie HCTPAKUBAILA,

7. 3BAKJBYYAK U ITPHJEJIOT

Ha ocHoBy cBera niperxoiio Hagejienor, Komucuja koncraryje cibejehe:

Hoxropeka jwceprandja bojane Bykojesuh non nasusom Kymmypua napmuyunayuja
epahana Penybruxe Cpncke: COYUONOWIKA AHANU3A KYIMYPHUX NOmpeba, HAGUKA U YKyCa
IIPE/CTaB/ba 3Hauajal Hay4HH JONPMHOC 00JIAaCTH COLHONOTH]E KYITYpe, ca OCEOHMM OCBPTOM
Ha HEIOBOJHHO HCTPaKeHe KyITypHE IIpakce y OBOM pernoHy. Tema mucepraimje je akTyensa u
peseBanTHa, a cama Jceprandja je ypahema y ckiajly ca OT0OpCHOM IpPHjaBOM TeMe M Y3
YBa)KaBaKkE METOJIOJIOTH]€ HAYYHOT pajia.

Hay4na BpujeHOCT OBE JJOKTOPCKE JMCEPTAIM]€ OIVIENa Ce Y TOME IITO TPE/ICTaB/bha IPRO
CHCTEMATCKO MCTpaXHBam-¢ KyITypHe maprumunanuje y Pemybmmmu Cprickoj, mpyxkajyhu
JE/IMHCTBERY aHajiku3y BpHje/iHe eMIupHjcke rpahe. MeTosIoNorkja IpuMjehena y HCTpaXkuBarmby
je mpuMjepeHa W CaBpeMeHa, yKJbyduyjyhu KBAJIMTATUBHE W KBAHTHTATHBHE IPHCTYIE, KOjH
oMoryhagajy my0iby ananmusy KyIATypHUX Ipakch W obpasana. Jlucepranuja npyxa geTalbHe
YBHJIE Y Pa3/IHYUTe aCTIeKTe KYJITypHE NOTPOIIIbE, YIJbYUyjyhn My3uuke, GUIMCKe H KEMKEBHE
npedepeHIMje, Kao M yTHIE) Me/[M]a Ha KyITypHe Hapuke. 1loceban jronpunoc oBe Jicepranmje
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je y uneHTHhHUKOBabY HOBHX TPEH/I0BA ¥ KYJITYPHHM NpedepeniijaMa CTyeHTCKE ToNyJIalmje
y Penybmuuu Cprickoj, ynme je oGorahen (oHm 3Hama 0 CHeNHPUIHOCTHMA MIAHX Kao
3Ha4ajue JpymrseHe rpyme. OBa HCTpaxuBama JIONPAHOCE 0OJBEM  pasyMujeBamby
Pa3HOJIMKOCTH KYINTYPHHX yKyca, ykasyjyhu Ha IojaBy HOBHX KyJITYpPHHX (GOpMH H
XUOPH/IM3AIIH]y KYITYPHHX HaBHKa y JMIHTaNHO] epu. KopucHoCT ucepranuje je BumecTpyka
— JOK IpyXa CBEOOYXBAaTHY OCHOBY 3a pCAlIM3allHjy HOBHX HCTPOKMBAKA M3 IIHPOKE
npobiemMaTHKe KOjoM ce 0aBH, oHa Takohe Ipyxa BpHjejiHe YBHJE 3a PajHEKE y KYJITYPHOM
cexktopy, omoryhasajyhu Gosse pasymmujeBarmbe ny0imke. Ocum Tora, pesyiraTH jucepTaluje
JIONpUHOCE M 11000JbIIaTby KYATYPHHX IOJUTHKA M CTpaterdja y muiby obesbjehupama
KBaJIATETHU]E KYJITypHE IOHYJIE, KA0 U javyama HHGOopMECaba 1 00pa3oBama ny6IIHKe.

Komucuja cmarpa fia je okropeka nucepranuja bojane Bykojesuh yenjemso ofrosopuia
Ha ITIOCTAaB/bCHE XHUIIOTE3€, T Jla je OlpaBjaja HaydHy H JPYIITBEHY peJEeBAaHTHOCT TeMe.
Takohe, xaHmunaTKumba MCIYHaBa CBE 3aKOHCKC H CTPY4YHE YCIOBE 3a OI0paHy JOKTOpCKE
JICEpTAIHje U3 COIMOJIOMKMX HAyKa. :

Komucnja Hayuno-mactaBnom Bumjehy @akynrera mosmtuukux nayka u  Cesary
Yuupepsurera y bamoj Jlynu jeqmorsiacHo npemiake Ja ce JOKTOPCKA JAMCEpTAIHja
NPHXBATH, 2 KAHIHAATKHIbH 0X00pH jaBHA oabpana.

1. HasecTH Haj3Ha4ajHHje YMI-EHHILE KOje Aajy HAYTHH 3HaYaj TE3H.
2. Ha ocHoBy yKynHe oljjeHe nucepTaiLuje, KOMHCH]a TpeuTaKe:
- lla ce IOKTOPCKA JIMcepTallyja PUXBATH, a CTYIeHTy ono6pu ofbpaHa,
- Jla ce JIOKTOpCcKa nucepTanyja Bpaha cTyIeHTY Ha fHopajy (4a ce MOIYHA WIH U3MHjEHH) HITH

- la ce ITOKTOpCKa AucepTrauuja oabuja.
-
< LY

bama Jlyka, Hosu Can, Mcrouno Jp Jlymko Tpuuumh, BAHPE/IHH npogecop
Capajeso, 14.10.2024. rongune: Ipencjenuuk komucuje

W22

JIp Mapuna IITmykuh, penoBHHU podecop
Ynan

A oy —

JIp Busana Mudomesuh oo, pesioBHH mpodecop
Ynan - Menrop

V npusiory W3sjemraja jJocTaBUTH:

1. Omnyky o npuxsaramy u3BjemTaja KomucHje 3a oIjeHy mofoOHOCTH CTYIEHTa, TeMe H
MEHTOpa 3a H3pajy JOKTOPCKE JINCEpPTaIH]e;

2. Omryky o umeHoBamy Komucuje 3a orjeny ypaheHe okropcke Jiucepranje;

Hoxasze o momobHocTH wianoBa Komucuje 3a oljeHy ypaljeHe MOKTOpCKE uMcepTallije
(pamoBu u mparehu mokasu w3 wiana 16. Ilpasuna ctynupama na Il wiknycy crymuja 3a
CTYyJIMj€ 3aloyeTe 3aK/by4HO ca akaJleMCKoM TojuHoM 2021/2022, 0JiHOCHO HOKA3| M3 4iiaHa
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35. Ilpaeuna cTyauparma Ha TpeheM HMUKIYCY CTy/Hja 3a CTY/AHMje 3alo¥ere oJ aKajeMCKe
2022/2023. ronune); u

4. Jlokaze o momobmoctTd cryjeHta (pamoBu u mparehu moxasu u3 wiana 15, Ilpasuia
cryaupatba Ha Il 1ukiycy cryauja 3a cTyauje 3amodere 3aKJbYy4HO ¢a aKaJeMCKOM TOJMHOM
202172022, ognocHo noxasu u3 wiana 34. [Ipasuna crymupama Ha tpehem nukiIycy crymja
3a CTyaHje 3amnouere ojf akagemcke 2022/2023. ronune).
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YHUBEP3UTET Y BAH0J nyuu
UNIVERSITY OF BANJA LUKA @
QAKYNTET NONUTUYKUX HAYKA

FACULTY OF POLITICAL SCIENCES

Bpoj:08/1.1031/24
JHatym:20.08.2024.

Ha ochoBy unana 3. IlpaBHiHMKa O MOCTYNKy mpoBjepe OPMIMHATHOCTH 3aBPLUHHX pazjoBa

ctynenara Ha Il w III wmiotycy crynmja Yuusepsutera y Bamoj Jlyuu 6poj 02/04-3.121-3/23 on
26.01.2023. roguHe usgaje ce

YBIEPEBE

OBum ce notephyje aa je moxTopcka AuceprauMja KaHauaaTkuwe Bojane Bykojesmh non
Ha3uBOM ,KyaTypna napruumnaumja rpahana PemyGanxe Cpncke: connosiomIKa aHAAU3a

KyJATYPHHX MOTpeba, HABHKA M yKyca“ NpoBjepeHa MyTeM 3BAHWYHOT CO(TBEpa 33 OTKPHBaEE

nnarujarta aaxa 20.08.2024. roause.

Illed Bubnroreke

HBauKHU paj
\

JOCTABJBLEHO:

- Menrtopy

- A/A
QAKYNTET NONUTUYKUX HAYKA FACULTY OF POLITICAL SCIENCES Ten/Phone: +387 (0) 51 304 001 info®fpn.uniblLarg
YHMBEp3UTETCKM rpan Univerzitetski grad Qakc/Fax: +387 (0) 51304 032 www.fpn.unibl.org
Bynesap sojsoge MNevpa Bojosuha 1A Bulevar vojvode Petra Bojovi¢a 1A

78000 Bawa flyka 78000 Banja Luka

Peny6nuka Cpncwa, BuX The Republic of Srpska, BIH



[Tpunor 2.

YHUBEP3UTETY ¥ BABOJ JIVIIA
[TOJALIM O AYTOPY OJIBPABLEHE JTOKTOPCKE IUCEPTAIINUIE

Hme u npe3ume ayTopa nuéep’rauuje: Bojana Bykojesuh;

Hatym, mjecto u ap:kaBa pohemwa ayropa: 19.04.1989. romunue, Ilpujemop, Bocha wu
XeplieropuHa, :

Haszus 3aBpmienor ¢axyarera/AxajeMuje ayropa H roguHa AMIuIoMHpama: ®dakynirer
MOJIMTHYKUX HaykKa, YHHBep3uTeT y bawoj Jlyim, nana 04.07.2012. rojaune;

JaTtym onbpane macrep/marucrapekor paaa ayropa: 18.09.2014. roqusue;

Hacnos macrep/marucrapekor pajga ayropa: ,JHTepKynTypanu3aM Kao OArOBOP Ha
CTaTHYHOCT MYJITHKYITYpainu3ma’,

AKajleMCKa THTYJIa KOjy je ayTop cTekao 0A0paHoOM MacTep/marucrapekor paga: Macrtep
COLIMOJIOT; | ¢ ke

AkajleMCKO THTY/IAa KOje je ayTop cTeKkao oAOpaHOM [OKTOpcke aucepranmje: JloxTop
counonoukux Hayka— 480 ECTS;

Hasne daxynrera/AkanemMuje Ha Kome je J0OKTOpPCKA aucepranmja ogdpamena: dakynirer
MOJIMTHYKUX Hayka, YHuBep3uter y bamoj Jlymu;

Haszup poxtopcke aucepraunuje u garym oadpame: - KynrypHa naprununanuja rpabhana
Penybnuke Cprcke: conuosonika aHanu3a KyJTypHMX norpeba, HaBMKa W yKyca“, HaTym
onbpane: 25.12.2024. rogune;

Hayuna o6sact qucepranuje npema CERIF mndpapuuky: Conuonoruja (S 210) ;
HNmena MeHTOpA H “WIAHOBA KOMHCHj€ 32 010paHy A0KTOPCKe IHCEpPTALIHje:

1. TIpod. mp Jyumko Tpuunuh, npencjennux Komucuje;

2. Tlpod. np Mapuna Ilpykuh, unas ;

3. Tlpod. np bumana Munomesuh [lowo, wian-MeHTOp

VY bamoj Jlyuu, nana 06.02.2025. rogune;




Ipuaor 3.
H3sjasa 1

H3JABA O AYTOPCTBY

H3jaBbyjemM
A je JOKTOpCKA JHCepTanHja

Hacno pana "KynTypHa maprummmanuja rpahana Pemy6muke Cpricke: COLMOJIOMIKA aHaM3a
KyJTypHHX noTpe6a, HaBHKa M yKyca"

HacnoB pazna Ha enrneckom jesuky "Cultural Participation of the Citizens of Republika Srpska: A
Sociological Analysis of Cultural Needs, Habits and Tastes"

X] pe3yaTar concTBeHOr HCTPaXKUBAUKOT paja,

Xlma moxropcka muceprammja, y UjelMHM WM Y [JUjeloBUMa, HUje OWna mpeiokKeHa 3a
noGujame GWIO KOje MMILIOME NpeMa CTYAMjCKMM IpOrpaMuMa APYTHMX BHCOKOIIKOJICKHX
YCTaHOBa,

J1a Cy pe3yJITaTH KOPEKTHO HaBECHH U
Jia HMCaM KPIIKO/Ja ayTOPCKa MpaBa ¥ KOPUCTHO MHTEJIEKTYaJIHy CBOJUHY APYTHX JIHIIA.

INotnuc noxropanTa

V¥ Bawoj JIymu, nana 25.10.2024. roguse % Bojana Bykojep
Mo e Bu O\GLHCL
D N, )




H3zjaBa 2

H3jaBa xojoM ce oBiaamhyje YanBep3uter y bamoj Jynu
Aa AOKTOPCKY AHCEPTANHjy YYHHH jaBHO JOCTYIHOM

Ognamhyjem Yausepsuter y bamoj JIyuu fa Mojy AOKTOpCKY AMCEpPTALHjy TOJ HaCJIOBOM

"Kyntypsa mnapruimnanuja rpahaHa Pemy6iuke Cpricke: COLMONOIIKA aHAIW3a KyJITYyPHHX
norpeba, HaBUKa 1 yKyca"

KOja je MOje ayTOpCKO J[jeNI0, Y4MHH jaBHO JOCTYITHOM.

JIOKTOpCKY ~JHucepTalMjy ca CBAM TNpHIO3MMa Ipefao/la caM y €JIEKTPOHCKOM ¢dopmary
NOrOJTHOM 3a TPajHO apXUBUPAKE.

Mojy pokTopcky mucepTanmjy noxpameHy y TMTHTalHM PENO3HTOPHjyM YHHBEp3HTeTa y
Bamoj Jlyuu mMory ma KopucTe CBM Koju MOWITYjy oApease caapikaHe y ofaGpaHOM THITY JTHICHLIE
Kpeatusne 3ajequune (Creative Commons) 3a kojy caM ce oTyuno/Ja.

C AytopctBo

AYTOPCTBO — HEKOMEPLHjATTHO

AyTOpCTBO — HEKOMepLHMjasiHO — Ge3 npepaae

AYTOpPCTBO — HEKOMEPLHjATHO — IMjENIUTH MO/l MCTHM YCIIOBHMA
AyTopcTBo — Ge3 npepaje

AYTOPCTBO — IMj€NIMTH MO UCTHM YCIIOBMMA

D00 @

0

(Monmumo na 3a0KpyHuTe caMO jeNHy Of WIeCT MOHYhHEHMX HMIEHLM, KpaTaK OINKC JIMUEHIH
JIaT je Ha TMOJEhHHH JIKCTA).

IToTnMe mokTopanTa
V¥ Bawoj JIyim, nana 25.10.2024. roguse Bojana Byxojesuh,

By lWlernh boame
< ) J




H3jaBa 3

H3jaBa 0 HAEHTHYHOCTH IITAMIAHE H eJIEKTPOHCKe Bep3Hje
AOKTOpPCKe qucepTanuje

HMe u npe3ume aytopa Bojana Bykojeuh

Hacros pana KynTypHa naptuuunanuja rpahjaHa Pemy6mixe Cpricke: COLMONIONIKA
aHaJM3a KyJITYpHHX noTpeba, HaBHKa H yKyca
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