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ANALIZA PRUŽALACA USLUGA 

 U RURALNOM TURIZMU REPUBLIKE SRPSKE 

Nikolina Pronj, dipl. inž. poljoprivrede 

 

SAŽETAK 

 

Ruralni razvoj, kao jedna od oblasti regionalne i poljoprivredne politike, ključan je instrument za 

restrukturiranje poljoprivrednog sektora, sa zadatkom da usmjeri i strateški iskoristi potencijal 

turistički atraktivnih sela Republike Srpske. U Republici Srpskoj, ruralni turizam predstavlja 

značajan segment turističke ponude koji obuhvata različite oblike kao što su: agroturizam, 

sportsko-rekreativni turizam, gastronomski, banjski, eko-etno turizam i planinski turizam. Razvoj 

ruralnog turizma u Republici Srpskoj, trebalo bi da doprinese, očuvanju seoske sredine, kulturne 

baštine, ali i da ekonomski osnaži i motiviše lokalno stanovništvo da ostane, živi i radi u seoskim 

predjelima.  

Cilj ovog rada je analiza pružalaca usluga u ruralnom turizmu Republike Srpske kako bi se 

prikazalo trenutno stanje. Primjenom metode anketiranja, korištenjem struktuiranog upitnika, 

obavljeno je istraživanje na području opštine Srbac koje prikazuje stanje i stavove subjekata o 

uslovima i pružanju turističkih/ugostiteljskih usluga za 2024. godinu. Istraživanje polazi od 

postavljene hipoteze da pružaoci usluga u ruralnom turizmu, čine lanac vrijednosti zasnovan na 

prirodnim i društvenim posebnostima ruralnih područja, te predstavljaju alat očuvanja ruralnih 

regija, njihovog okoliša te lokalnog stanovništva. 

Rezultati istraživanja pokazuju da na području opštine Srbac postoji razvijen lanac vrijednosti u 

turizmu, počev od pristupačnosti opštine sa aspekta geografskog položaja i saobraćajne 

povezanosti, preko dostupnosti smještajnih kapaciteta, prirodnih i kulturnih atrakcija, ponude u 

gastronomiji i zanatskoj radinosti do zabave i rekreacije, odnosno različitih manifestacija koje se 

organizuju tokom godine. Za razvoj ruralnog turizma, neophodna je snažna strateška i finansijska 

podrška države. 

Ključne riječi: Ruralni razvoj, poljoprivreda, Republika Srpska, ruralni turizam, održivi razvoj   

Naučna oblast: Agrarna ekonomija i ruralni razvoj 

Naučno polje: Poljoprivredne nauke 
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ANALYSIS OF SERVICE PROVIDERS  

IN RURAL TOURISM OF THE REPUBLIC OF SRPSKA 

Nikolina Pronj, BSc of Agriculture 

SUMMARY 

 

Rural development, as one of the areas of regional and agricultural policy, is a key instrument for 

the restructuring of the agricultural sector, with the task of directing and strategically utilizing the 

potential of the attractive tourist villages of the Republic of Srpska. In the Republic of Srpska, 

rural tourism represents a significant segment of the tourist offer, which includes various forms 

such as: agrotourism, sports-recreational tourism, gastronomic, spa, eco-ethnic tourism and 

mountain tourism. The development of rural tourism in the Republic of Srpska should contribute 

to the preservation of the rural environment, cultural heritage, but also to economically empower 

and motivate the local population to stay, live and work in rural areas. 

The aim of this work is to analyze the service providers in the rural tourism of Republika Srpska 

in order to present the current situation. By applying the survey method, using a structured 

questionnaire, research was carried out in the area of the municipality of Srbac, which shows the 

state and attitudes of subjects regarding the conditions and provision of tourist/hospitality services 

for the year 2024. The research starts from the hypothesis that service providers in rural tourism 

form a value chain based on the natural and social peculiarities of rural areas and represent a tool 

for preserving rural regions, their environment and the local population. 

The results of the research show that there is a developed value chain in tourism in the area of the 

municipality of Srbac, starting from the accessibility of the municipality in terms of geographical 

location and traffic connections, through the availability of accommodation facilities, natural and 

cultural attractions, offers in gastronomy and crafts to entertainment and recreation, i.e. different 

events that are organized throughout the year. For the development of rural tourism, strong 

strategic and financial support from the state is necessary. 

 

Key words: Rural development, agriculture, Republic of Srpska, rural tourism, sustainable 

                    development 

Scientific area: Agricultural economics and rural development 

Scientifacally field : Agricultural Sciences 
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1. UVOD 

Kretanja ljudi i objedinjavanje svih aktivnosti koje su važne turistima u procesu zadovoljavanja 

potreba na putovanjima uticali su na nastanak jedne od najrazvijenijih privrednih grana današnjice-

turizma. Bolji uslovi života i rada, povećavanje kulturnog nivoa stanovništva, doprinjeli su 

ubrzanom razvoju putovanja i „izmještanju turizma“ iz ograničenog prostora (užih društvenih 

krugova) i dostupnosti širim slojevima ljudi. Turizam kao globalni fenomen postaje djelatnost koja 

je poprimila globalne dimenzije (Čerović S., 2009). 

Raznovrsna definisanja ruralnih sredina, utiču i na mnoge razičite definicije ruralnog turizma. 

Prema svjetskoj turističkoj organizaciji, ruralni turizam je vrsta turističke aktivnosti koja je 

povezana sa širokim spektrom poizvoda povezanih sa različitim aktivnostima, zasniva se na 

ruralnim stilom života koji se odvija izvan urbanih sredina sa niskom gustinom naseljenosti 

stanovništva, tradicionalnim načinom života, dominantnom poljoprivrednom proizvodnjom i 

prirodnom okolinom. 

Ruralni turizam podrazumjeva ne samo turizam na seoskim domaćinstvima ili agroturizam, već i 

određene odmore u prirodi, izlete u seoske predjele, boravišni turizam i usluge. Osim smještaja 

uključuje i manifestacije, razne festivale, rekreaciju, proizvodnju i prodaju ručnih radova, 

zanatskih proizvoda, poljoprivrednih proizvoda i druge oblike turističke ponude u ruralnim 

područjima. 

Cilj istraživanja je da se analizom podataka potvrdi ili odbaci glavna hipoteza, od koje se pošlo 

u istraživanju, a to je da pružaoci usluga u ruralnom turizmu, čine lanac vrijednosti zasnovan na 

prirodnim i društvenim posebnostima ruralnih područja, te predstavljaju alat očuvanja ruralnih 

regija, njihovog okoliša te lokalnog stanovništva. Dokazivanje postavljene hipoteze provodiće se 

na primjeru studije slučaja ruralnog turizma opštine Srbac u Republici Srpskoj. 

Značaj istraživanja ogleda se u dobijanju preciznih podataka koji su vezani za motive, potencijale 

i realne mogućnosti opštine Srbac kao turističke destinacije u Republici Srpskoj, sa ciljem 

unapređenja sektora usluga i postizanja konkurentske prednosti Srpca kao turističke destinacije u 

odnosu na njene konkurente na tržištu. 
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Struktura master rada odgovara ciljevima istraživanja, prati njihov sadržaj i u funkciji je glavne 

hipoteze od koje se polazi u radu. Master rad "Analiza pružalaca usluga u ruralnom turizmu 

Republike Srpske" obuhvata više međusobno povezanih dijelova sa kvantitativnim pokazateljima 

i rezultatima istraživanja.  

Sam rad je koncipiran tako da se u prvom uvodnom dijelu definišu osnovni pojmovi vezani za cilj 

i značaj istraživanja, te da se predstavi struktura rada po poglavljima. 

U drugom dijelu rada dat je pregled literature kroz definisanje osnovnih pojmova u ruralnom 

turizmu, funkcije ruralnog turizma, oblici ruralnog turizma, te definisanje turističkih usluga i 

pružalaca turističkih usluga, navođenjem rezultata istraživanja različitih samostalnih radova 

autora. 

U trećem dijelu rada predstavljen je predmet istraživanja. 

Četvrti dio rada odnosi se na obrađene metode i materijal koji je korišten prilikom istraživanja i 

pisanja rada, kao i dobijeni rezultati prilikom sprovedene ankete.  

U petom poglavlju predstavljeni su rezultati analize trenutnog stanja ruralnog turizma u Republici 

Srpskoj, kao i analiza prikupljenih podataka na osnovu sprovedene ankete na području opštine 

Srbac shodno postavljenoj hipotezi. 

Šesto poglavlje odnosi se na diskusiju u kojoj je obrazložena i potvrđena postavljena hipoteza. 

Zaključna razmatranja data su na samom kraju rada uz preporuke za budući razvoj turizma na 

području opštine Srbac u ovoj oblasti. 
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2. PREGLED LITERATURE 

2.1. Definisanje osnovnih pojmova u ruralnom turizmu 

Za definisanje turizma, neophodno je obuhvatiti sve elemente društvenog i ekonomskog karaktera 

turizma. Iz toga proizilazi brojnost definicija, jer je veoma teško obuhvatiti sve elemente koji ga 

čine, ali se često razlikuju i aspekti sa kojih se želi postaviti odgovarajuća definicija.  

Početak razvoja ruralnog turizma nazire se od 11. i 12. vijeka, a njegov razvoj nastavlja se u 18. 

vijeku, kada je imućnije stanovništvo moglo priuštiti privilegiju odmora u ruralnim predjelima, a 

krajem 18. vijeka pridružuje im se i srednja klasa koja je željela odmor u prirodi. U drugoj polovini 

19. vijeka, Švicarska je postala cilj turističkih putovanja kada je ruralni turizam u inkrementu jer 

raste potražnja za penjanjem, zdravstvenim tretmanima i pješačenjem (Demonja, 2012). 

Zahvaljujući razvoju turizma brojni proizvođači i kreatori usluga su međusobno uslovljeni jedni 

drugima, ali su, u isto vrijeme, i različiti prostori i ekonomsko geografske cjeline međusobno 

povezani. Zahvaljujući pojavi turizma mnogi, do tada, neproduktivni prostori postaju prirodna 

dobra. Osim toga, brojni spomenici kulture, kao i prirodne rijetkosti dobijaju prometnu vrijednost 

zahvaljujući turističkim kretanjima. 

Kako navodi Jovičić (1982): „Prema tome, pored visoke tačke saturacije turističke potrebe, 

istovremenost ,,proizvodnje i potrošnje“ je primarno svojstvo turističkog prometa. To je, takođe, 

važan momenat za karakterisanje, sa stanovišta društvene podjele rada i njegovog uticaja na 

specifično transformisanje lične u produktivnu potrošnju“. Sve ovo uticalo je na razvoj 

turizmologije kao nauke koja treba da nam da i brojna teoretska shvatanja, odnosno koja treba da 

ima i svoje posebne discipline. 

Ruralni turizam lociran je u ruralnim područjima, utemeljen na malom preduzetništvu, na prostoru 

u direktnom kontaktu sa prirodom, koji se zasniva na tradicionalnim aktivnostima, naslijeđu i 

dozvoljava učestvovanje u aktivnostima, tradicijama i načinu života lokalnog stanovništva, 

osigurava lični kontakt, povezan s lokalnim porodicama, različitih vrsta, predstavlja kompleksan 

uzorak ruralnog okruženja, istorije, lokaliteta i ekonomije, sa visokim učešćem turističkog prihoda 

koji koristi lokalnoj zajednici (Defilippis, 2005). 
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Za turizam, kao većini poznat pojam, postoje različite definicije te različita pojašnjenja. Jedna 

definicija iz 1954. godine, koja je prihvaćena od strane Međunarodnog udruženja turističkih 

eksperata, glasi da je turizam skup odnosa i pojava, koje nastaju kao rezultat putovanja i posjete 

nekom mjestu, s uslovom da taj boravak ne postane stalno prebivalište te da se s tim boravkom ne 

povezuje nikakva privredna djelatnost.  

Ruralni turizam može se definisati i kao turizam na seoskom području sa svim aktivnostima koje 

se provode na turističkom mjestu, a kao njegove najvažnije karakteristike izdvajaju se (Ružić, 

2009): 

 očuvani okoliš; 

 mirna sredina; 

 odsutnost buke i vibracija; 

 domaća hrana; 

 komunikacija sa domaćinima; 

 upoznavanje seljačkih poslova. 

 

 

2.2. Funkcije ruralnog turizma 

Kroz razvoj ruralnog turizma omogućava se uključenost žena u rad u seoskim domaćinstvima, 

smanjuje se broj nezaposlenog stanovništva, a samim tim i pospješuje razvoj lokalno-ekonomskih 

zajednica.  

Prema definiciji turizma, turizam je skup odnosa i pojava koje proizilaze iz putovanja i boravka 

turista izvan svog domicilnog mjesta stanovanja što upućuje na složenu društveno-ekonomsku 

pojavu, jer ju karakterizuje višestruka funkcionalnost. Iako se funkcije turizma isprepliću, postoji 

način da ih karakterizujemo u dvije kategorije, ekonomsku i neekonomsku (društvenu) kategoriju, 

odnosno funkciju. (Bartoluci i saradnici, 2011).  

Pomenute funkcije zavise jedna o drugoj, međusobno se nadopunjuju i u uzročno posljedičnom su 

odnosu. Uz pomoć ekonomskih funkcija ostvaruje se privreda i privredni razvoj.  
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Neekonomske funkcije doprinose humanističkim vrijednostima turizma, ne donose privredu ni 

materijalnu korist, ali unapređuju čovjekove sfere života, kako obrazovne tako i zdravstvene 

funkcije. 

Alfier (1994) razlikuje društvene funkcije turizma, u koje ubraja: zdravstvenu, odgojnu, kulturnu 

i političku funkciju. Posebno ističe ulogu turizma u zapošljavanju, ulogu turizma u valorizaciji 

neiskorištenih prirodnih resursa. Ljudi će ostvariti turističko putovanje, radi zadovoljenja svojih 

potreba i time se kreira turistički proizvod koji se sastoji od raznovrsnih usluga. Te usluge mora 

neko realizovati što znači da se otvaraju nova radna mjesta. Takođe se moraju podstaknuti turisti 

da posjete upravo tu turističku destinaciju aktivirajući do sada neaktivne resurse. Ekonomske 

funkcije se bez neekonomskih funkcija ne bi mogle postići, jer bez čovjekovog motiva za 

putovanjima nema razvoja privrede, a čovjek prvenstveno kreće na svoj odmor radi zadovoljenja 

svojih potreba, bile one sportsko-rekreacijskog tipa, kulturno-obrazovnog ili zdravstvenog 

sadržaja. 

Kad se dakle ima na umu da rekreacijske funkcije turizma, motivišu glavninu tokova turističkog 

prometa, postaje jasno da neekonomske funkcije uveliko utiču i na ekonomski razvoj što 

omogućuje razvoj turizma. Ako neko mjesto, područje ili zemlja ne pruža istodobno turistima 

rekreacijske uslove, onda se ne može očekivati ni da djeluju ekonomske funkcije turizma, pa ni 

privredni razvoj zasnovan ili ojačan putem turizma. (Bartoluci i sar. 2011). Misli se na one turiste 

koji nisu preduzeli turističko putovanje motivisani isključivo rekreacijskim motivima, ali ako vide 

rekreacijske elemente u turističkoj ponudi, mogu biti privučeni istima iako nisu zbog toga 

prvenstveno došli. 

Ekonomska funkcija utiče i na cirkulaciju dohotka jedne zemlje. Sama raspodjela ostvarenog 

dohotka, utiče na ponašanja turista tokom putovanja koja se razlikuju od uobičajnog  

svakodnevnog života, ogleda se u drugačijem stilu života, načinu ishrane turista, stanovanja, 

upražnjavanju razonode u mjestu privremenog boravka. (Njegovan, 2016). 
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2.3. Oblici ruralnog turizma 

Ruralni turizam predstavlja različite i složene oblike turizma koji se nalaze isključivo u ruralnim 

sredinama, te se razvijaju u prirodnom okruženju i selima. Kao glavni ruralni oblik izdvaja se 

agroturizam, te slijede ostali oblici ruralnog turizma kao što su (Berardi, 2010): 

 sportsko-rekreacijski,  

 avanturistički,  

 kulturni, 

 gastronomski,  

 ekoturizam, 

 aktivnosti u prirodi (rekreacija i odmor),  

 edukacijski,  

 zdravstveni, 

 enogastronomski,  

 kamping,  

 lovni,  

 ribolovni,  

 nostalgičarski,  

 poslovni,  

 rekreacijski,  

 rezidencijalni turizam,  

 tranzitni,  

 vinski,  

 vjerski,  

 zavičajni,  

 nautički i 

 turizam zaštićenih dijelova prirode. 

 

Ovi oblici turizma odvijaju se isključivo izvan gradskog jezgra, na ruralnim područjima i 

međusobno se razlikuju zbog obilježja i atrakcijskih činioca svakog područja, te nastaju iz 

posebnosti i resursa koje nudi samo područje.  
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2.4. Definisanje turističke usluge i turističkog lanca vrijednosti 

Ovaj rad ima namjeru da ukaže i na potrebu definisanja pojma usluga i proizvoda u turizmu, ali i 

da se ukaže na određene dileme i neslaganja oko upotrebe ovih termina u teoriji i praksi. S obzirom 

na karakter rada, veća pažnja će se posvetiti predstavlјanju rezultata istraživanja turističkih usluga 

u odnosu na one koji se odnose na usluge u ostalim uslužnim djelatnostima. 

U pokušaju objašnjavanja, pa samim time i razumijevanja turističke aktivnosti, veoma je važno 

proučiti proizvođače, odnosno kreatore, zatim vrijednosti koje se formiraju (unutar proizvoda i 

usluga) i razmjenjuju, kao i konzumente određenog proizvoda ili usluge. To važi za sve djelatnosti, 

pa, samim time i turističke. Centralno mjesto na tržištu pripada proizvodima i uslugama, kao dijelu 

ponude organizacija u turizmu. Svakako da određene aktivnosti u turizmu ne bi ni postojale da tu 

ne postoje određene pretpostavke vezane za prirodna i društvena dobra. Zahvalјujući njima razvile 

su se i određene aktivnosti koje smo nazvali turističkim jer su uglavnom namijenjene posjetiocima 

koji tu dolaze da zadovolјe određene potrebe, a koje smo nazvali turistima. Turistima je najvažniji 

osjećaj zadovolјstva, oni ne stvaraju već se koriste određenom uslugom, te se stvaraju prihodi u 

okviru turističkih destinacija i preduzeća koja pružaju usluge turistima. 

U turističkom privređivanju ne postoji predmet rada pa time ni roba (opredmećeni rad). Turizam 

ne učestvuje u stvaranju društvenog proizvoda. Ali, investiranje u turizam i zapošlјavanje donosi 

dohodak. Na taj način, turizam može imati određeni ekonomski značaj. 

Turista je, prije svega, korisnik, a ne i tvorac (stvaralac) usluge. Karakteristika usluge će zavisiti 

prije svega od potrebe korisnika i želјe i mogućnosti da se ona razriješi. Osobe, kada promijene 

mjesto boravka, postaju turisti i dok god koriste uslugu ili proizvod van mjesta stalnog stanovanja 

i privređivanja može se govoriti o turističkim uslugama ili proizvodima. 

Turisti idu ka mjestu pružanja usluge ili proizvodnje određenih dobara i po tome se turistička 

usluga koja im se pruža, ili proizvod koji im se nudi razlikuje od svake druge usluge i proizvoda. 

Kod usluga u turizmu radi se o objedinjenoj usluzi (ugostitelјskoj, saobraćajnoj, vodičkoj i sl.), to 

jest usluzi karakterističnoj po tome što je dobila naziv prema korisniku, a ne pružaocu usluga. Kod 

turizma je usluga (pa i sam turizam) dobila naziv po njenom potrošaču, što je izdvaja od usluga u 

drugim djelatnostima. Usluge su objedinjene u ličnosti potrošača, te su po njemu i dobile naziv. 



 
 

15 
 

Samo tako objedinjene mogle su biti nazvane turističkim. Koji će obim usluga biti iskorišćen zavisi 

od samog pojedinca, odnosno njegovoih potreba i platežnih sposobnosti. 

Kada je u pitanju turistička usluga najvažnije je pitanje kako će turista doživjeti boravak. Tako 

možemo utvrditi da u osnovi svake turističke ponude stoje doživlјaji koje turista stiče 

konzumirajući uslugu. 

I na kraju, za termin turističke usluge mogla bi se koristiti formulacija, pretežno nematerijalno 

(fizički neopiplјivo) stvaralaštvo namijenjeno zadovolјenju potreba turista, a koje je nastalo kao 

rezultat interakcije nosioca ponude i konzumenata prilikom putovanja i boravka posjetilaca jednog 

ili više turističkih odredišta. 

Turističko mjesto, može se posmatrati u užem i širem smislu (Marković, S. i Z., 1970): 

 Turistička mjesta u užem smislu odnose se na naselja, bez obzira na njihovu veličinu, 

kod kojih je u sezoni izražen priliv turista, da oni privremeno sačinjavaju značajan dio 

stanovništva određenog mjesta, te koja su zainteresovana za turističku privredu. 

 

 Turistička mjesta u širem smislu su ona mjesta koja su za turiste naročito privlačna, te 

ih oni posjećuju u većem broju i u toku više godina, obično u istim periodima tokom 

godine, a koja svojim uređenjem i opremljenošću omogućuju kako prihvat i boravak 

turista, tako i ostvarenje znatnog dijela svog dohotka. 

 

Osnova razvoja turističkih mjesta počiva na receptivnim faktorima koji uključuju prirodne uslove, 

radom stvorene materijalne objekte i ljudski rad. 

Sama podjela receptivnih faktora vrši se sa stanovišta onih koji na direktan način učestvuju u 

pružanju turističkih usluga i predstavljaju osnovu turističke privrede određenog mjesta, isto tako i 

sa stanovišta onih koji se na indirektan način uključuju u ovaj proces, ali nisu u stanju da 

efektuiraju svoje usluge, već to čine preko direktnih faktora (Unković, Zečević, 2009). 
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Direktnim turističko-receptivnim faktorima se smatraju: 

 objekti za smještaj turista, osobito hotelijerstvo; 

 objekti koji pridonose raznovrsnijem sadržaju boravka, kao što su objekti i ustanove 

kulturnog, zabavnog, sportskog i ostalog rekreacionog karaktera i sadržaja; 

 ugostiteljske radnje, koje turistima pružaju prehranu, piće i razonodu; 

 trgovinske radnje; 

 zanatske radnje i servisi; 

 poštanski i telekomunikacioni uređaji; 

 sredstva komunalnog saobraćaja; 

 socijalne turističke djelatnosti i službe; 

 turistički biroi i druge odgovarajuće službe turističke organizacije. 

 

Indirektnim receptivnim faktorima se smatraju: 

 javni ukrasni objekti kao što su vodotoci, fontane, skulpture; 

 vodosnabdijevanje, kanalizacioni sistemi, ostala infrastruktura; 

 parkovi, šetališta, obalni putevi, vidikovci; 

 putevi, javna parkirališta; 

 uređaji za iluminaciju, zgrada, spomenika i sl. 

 

Kapaciteti za smještaj i ishranu turista predstavljaju najznačajniji receptivni faktor ili bar osnovu 

pružanja turističkih usluga, te utiču na obim turističkog prometa u konkretnom turističkom mjestu. 

Sama djelatnost pružanja usluga smještaja i ishrane svrstava se u ugostiteljstvo, a ono obuhvata 

hotelijerstvo i restoraterstvo. 

Pored osnovnog predmeta djelatnosti, ugostiteljstvo u objektima koji su namjenjeni smještaju 

turista često proširuje svoju ponudu, nudeći različite oblike zabave i razonode, različite 

informacije, kao i druge neophodne usluge kao što su prodaja raznih suvenira, doček i prevoz 

gostiju, iznajmljivanje opreme za sport i rekreaciju, te mogućnost smještaja kućnih ljubimaca i 

slično. 
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Ugostiteljstvo za smještaj čini hotelijerstvo i smještaj u kampovima i ostalim objektima za smještaj 

kao što su: apartmani, prenoćišta, kuće za odmor, sobe za iznajmljivanje, svratilišta i druga 

odmarališta. 

Hotel je smještajni objekat koji veličinom može biti manjeg sadržaja, porodično vođen i većeg 

sadržaja kada je obično dio međunarodnih lanaca u vlasništvu velikog broja dioničara. (Berc-

Radišić, 1999). 

Prema WTO-u, hotel je smještajni objekt u kojem se usluge smještaja pružaju u određenom broju 

soba koji pruža određene usluge, uključujući čišćenje i pospremanje soba i prostorija za ličnu 

higijenu gostiju,  posluživanje u sobama, koji je kategorizovan prema uslugama i opremi koje nudi, 

te kojim upravlja jedinstveni menadžment (Bunja, 2007). 

Turističko naselje odnosi se na smještajni objekt za pružanje usluga smještaja, a takođe i pružanja 

drugih dostupnih usluga i raznih sadržaja koji će turistima omogućiti ugodan i kvalitetan odmor, 

te zadovoljiti njihove osnovne potrebe tokom boravka u naselju. Smještajnim objektima koji se 

mogu nalaziti unutar turističkog naselja, treba poslovati ugostitelj koji posluje u tom turističkom 

naselju. U turističkom naselju mogu se nalaziti smještajni objekti kao što su: hotel, aparthotel i/ili 

kamp koji se kategorizuju zasebno. (Cerović i sar., 2005). 

Pansioni su smještajni objekti u kojima gosti osim usluga smještaja imaju mogućnost prehrane, 

recepcije i drugih ugostiteljskih usluga. Smještajne jedinice mogu biti sobe, porodične sobe ili 

hotelski apartmani.  

Turistički apartmani spadaju u kategoriju hotela, a opremljeni su i definišu se kao smještajni 

objekti koji gostima pružaju usluge smještaja u smještajnim jedinicama uz mogućnost samostalnog 

pripremanja obroka.  
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Tabela 1. Lanac vrijednosti turističkih proizvoda Republike Srpske 

Pristupačnost i prevoz Aerodrom, autobusi i agencije koje se bave iznajmljivanjem automobila, 

informacije, saobraćajni znakovi i putokazi, turistička signalizacija 

Smještaj 

 

Hoteli, moteli, pansioni, ruralni smještaj, kampovi i dr. 

Resursi, iskustva i 

doživljaji i aktivnosti 

 

Priroda i sportsko-rekreativni sadržaji, kultura i nasljeđe  

Avantura (zemlja, vazduh, voda), banje i lječilišta  

Kultura, istorija, arheologija, religija 

Usluge turistima 

 

Informativni centri i turistički vodiči 

Gastronomija i vina 

 

Restorani, autentična hrana i vinski turizam 

Zanati 

 

Tkalje, metalni, drveni i drugi tradicionalni zanati 

Manifestacije i festivali 

 

Kulturne 

Zabava i rekreacija 

 

Kafići, barovi, klubovi, trgovine, vodeni parkovi, kuglane, joga, 

organizacije i centri za meditaciju 

 Izvor: Strategija razvoja turizma Republike Srpske 2021-2027. godina 

 

Turistički lanac vrijednosti podrazumijeva cjelokupni doživljaj i iskustva turista vezanih uz 

njihovo turističko putovanje, te se pod turističkim doživljajem smatra sveukupno iskustvo turista 

od motiva i planiranja putovanja pa sve do post prodajnih impresija. (Bakan, R.2017).  

Dakle, turistički lanac vrijednosti započinje posmatranjem turističke destinacije i prikupljanjem 

informacija o samoj turističkoj destinaciji prije polaska na putovanje, nakon čega je bitno donijeti 

odluku o kupovini turističkog aranžmana nekog putovanja. Potom slijedi realizacija putovanja do 

tačke odredišta, pri čemu se stavlja fokus na dobrodošlicu turista, smještajne kapacitete, 

raspoložive resurse, gastronomiju, zabavu, rekreaciju, prostor i okolinu. 

Razvoj turizma ima pozitivne efekte na regionalnu ekonomiju tj. na razvoj proizvodnje i 

zaposlenosti lokalne radne snage uz iskorišćavanje lokalnih resursa.  
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Prikaz turističkih potencijala pokazuje raznovrsnost prirodnih i antropogenih turističkih resursa, 

što čini solidnu osnovu za razvoj različitih oblika turizma: kulturni, manifestacioni, sportsko 

rekreativni, seoski i vjerski. Izuzetno su pogodni uslovi za razvoj seoskog i rekreativnog turizma 

s obzirom na očuvanu prirodu, čist vazduh, gastronomiju, kulturno nasljeđe, mogućnost odmora, 

šetnju i rekreaciju. 

Ruralni turizam je dio ruralne ekonomije, naučne oblasti koja se veže za razvoj ekonomije seoske 

sredine i njenu samoodrživost. U ruralnim područjima mogu se razvijati lovni i ribolovni turizam, 

vjerski, te različiti oblici avanturističkog, sportsko-rekreativnog, manifestacionog i sličnih oblika 

turizma. Ponuda turističkih proizvoda na turističkom tržištu, utemeljenog na ključnim elementima 

pomenutih vidova turizma, podrazumjeva vrednovanje ukupnih ruralnih potencijala.  

Na ovaj način ruralni turizam postaje pokretačka snaga ukupnog ruralnog razvoja. (Strategija 

razvoja turizma Republike Srpske za period od 2011-2020. godine). Najznačajnije karakteristike 

ruralnog turizma su: očuvani okoliš, mirna sredina, dobra komunikacija sa domaćinima, domaća 

tradicionalna hrana i cijeli niz turističkih usluga koje se mogu pružati na ruralnom prostoru. 
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3. CILJ I PREDMET ISTRAŽIVANJA 

Cilj ovog rada je analiza pružalaca usluga u ruralnom turizmu Republike Srpske.  

U ovom radu istražuje se ruralni turizam, s aspekta njegovih posebnosti i turističke percepcije, te 

različitih pružalaca usluga na području Republike Srpske.  

Ruralni turizam, odnosi se na turizam koji se odvija u ruralnim područjima izvan gradskih sredina. 

Vezan je za prirodne resurse određenog područja, koji obuhvata veliki broj turističkih aktivnosti, 

na kojem živi stanovništvo sa dominantnim korišćenjem zemljišta u poljoprivredne svrhe i na 

kojem su društvena struktura, tradicija i običaji, dijelom sačuvani. 

U turističke usluge ubjajaju se: turističko-agencijske usluge, ugostiteljske usluge, sportski lov i 

ribolov, iznajmljivanje motornih vozila i plovila,  kao i usluge turističkih putovanja i izleta u zemlji 

i inostranstvu. Takođe, pod turističkim uslugama podrazumijevaju se i usluge zdravstveno-

rekreativnog turizma. 

U poslovima obavljanja turističkih usluga, uključen je sve veći broj subjekata koji pružaju 

turističke usluge. Razvojem turizma daje se na značaju turističkim agencijama, koje nastoje da 

pored posredničkih i agencijskih funkcija, sve češće samostalno pružaju turističke usluge u svoje 

ime i za svoj račun.  

U radu se polazi od sljedeće postavljene hipoteze kojom se tvrdi: da pružaoci usluga u ruralnom 

turizmu, čine lanac vrijednosti zasnovan na prirodnim i društvenim posebnostima ruralnih 

područja, te predstavljaju alat očuvanja ruralnih regija, njihovog okoliša te lokalnog 

stanovništva. 

Dokazivanje postavljene hipoteze provodiće se na primjeru studije slučaja ruralnog turizma 

opštine Srbac u Republici Srpskoj. 

 

 



 
 

21 
 

4. MATERIJALI I METODE ISTRAŽIVANJA 

Za izradu master rada korišteni su primarni i sekundarni izvori podataka. Kao sekundarni izvori 

podataka poslužile su informacije prikupljene iz stručnih radova i literature o navedenoj temi. 

Geografsko-istorijskom metodom istraživanja dobijeni su podaci na nivou opštine Srbac: 

geografski položaj, agroekološke karakteristike te stanje u oblasti turizma na području opštine.  

U svrhu prikupljanja primarnih izvora podataka, kreirana je anketa za analizu stavova subjekata o 

uslovima i pružanju turističkih/ugostiteljskih usluga na području opštine Srbac za 2024. godinu, 

pomoću koje se došlo do odgovora na postavljenu hipotezu kojom se tvrdi da pružaoci usluga u 

ruralnom turizmu, čine lanac vrijednosti zasnovan na prirodnim i društvenim posebnostima 

ruralnih područja, te predstavljaju alat očuvanja ruralnih regija, njihovog okoliša te lokalnog 

stanovništva. 

Anketa je izvršena direktnim kontaktom između ispitanika i ispitivača, te je anketu ispunilo 30 

ispitanika koji pružaju turističke usluge na području opštine Srbac, uključujući hotel, motele, 

restorane i privatna domaćinstva, kamp i kućice za odmor.  

Korišćeni su indikatori ruralnog razvoja prema OECD metodologiji i to grupe indikatora koje se 

odnose na stanovništvo i socijalno blagostanje i jednakost. Ocjenjivan je ukupan broj radno 

sposobnog stanovništva u sektoru turizma, razvijenost poslovanja, elementi kvaliteta života po 

pitanju pristupa turističkoj infrastrukturi, posjećenost turista kulturnim sadržajima i 

manifestacijama, mogućnosti unapređenja poslovnog okruženja i dr.  

Nakon sprovedene ankete, za obradu dobijenih podataka korišten je Microsoft Excel, alat 

Microsoft Office, a pomoću grafičkog prikaza predstavljeni su dobijeni rezultati. 

Kao pružaoci usluga u ruralnom turizmu uzeti su u obzir svi raspoloživi kapaciteti za pružanje 

turističkih i ugostiteljskih usluga na području Opštine Srbac uzimajući u obzir da je kompletna 

teritorija opštine ruralna (sa gustinom stanovništva ispod 150 stanovnika/km²), te da su postojeći 

kapaciteti ograničenog obima te se ne mogu podvesti pod kategoriju masovnog turizma.  
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5. REZULTATI ISTRAŽIVANJA 

5.1. Uloga i značaj ruralnog turizma u Republici Srpskoj 

Republika Srpska jedan je od dva entiteta u Bosni i Hercegovini. Nalazi se u jugoistočnoj Evropi, 

tačnije na zapadnom dijelu Balkanskog poluostrva, te ukupne površine od 24.641 km², čini 49% 

teritorije Bosne i Hercegovine. (Strategija razvoja turizma Republike Srpske 2021-2027). 

Prema popisu stanovništva iz 2013. godine, na teritoriji Republike Srpske rasprostranjeno je oko 

1,3 miliona stanovnika, a glavni grad Republike Srpske je Banja Luka. Prema teritorijalnoj 

organizaciji teritoriju Republike Srpske čini deset gradova (Banja Luka, Istočno Sarajevo, 

Prijedor, Doboj, Bijeljina, Trebinje, Zvornik, Gradiška, Laktaši i Derventa) i 55 opština. 

Republika Srpska ima veoma bogatu kulturnu baštinu, sa mnogim kulturno-istorijskim 

znamenitostima, manastirima i crkvama. Prepoznatljiva je po prirodnim ljepotama, uključujući 

planine (Kozara, Jahorina, Zelengora, Treskavica, Romanija, Ozren i druge) sa ogromnim 

šumskim bogatstvom.  

U planinskim predjelima, posebno su značajni nacionalni parkovi kao što su Nacionalni park 

Sutjeska koji gazduje bogatim lovištima, Nacionalni park Kozara poznat kao mjesto održavanja 

časova istorije i novozaštićeno područje Nacionalni park Drina koji predstavlja stanište biljnih 

vrsta naročito Pančićeve omorike. 

Pored bogate mreže rijeka, (Sava, Vrbas, Bosna, Drina, Una, Sana i dr.), Republika Srpska je 

poznata po termalnim izvorima, naročito u mjestima kao što su Banja Luka, Teslić i Višegrad. Ova 

termomineralna izvorišta predstavljaju osnovu za razvoj banjskog turizma koja privlače posjetioce 

iz okoline i regiona. 
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Republika Srpska ima bogate prirodne resurse i veliki turistički potencijal, a među najznačajnijim 

oblicima turizma izdvajaju se: 

-Agroturizam, 

-Planinski turizam, 

-Banjski turizam, 

-Vjerski turizam, 

-Avanturistički turizam, 

-Eko turizam i  

-Gastronomski turizam. 

Ruralni turizam obuhvata čitav spektar aktivnosti i usluga koje organizuje ruralno stanovništvo. 

Zasnovan je na principima održivosti i nudi elemente ruralnog okruženja i prirode, ali i predstavlja 

tradicionalnu gostoljubivost i životne vrijednosti lokalnog stanovništva (Strategija razvoja turizma 

Republike Srpske, 2021-2027). Ono što čini ruralni turizam tako jedinstvenim jeste kontakt sa 

ovakvom prirodom, kao i lični kontakt sa lokalnim stanovnicima. 

Ruralni turizam usredsređuje se na očuvanje prirodnih resursa i daje podršku očuvanju seoskih 

tradicionalnih zanata kao turističke atrakcije. Jedan od  osnovih ciljeva ruralnog turizma je da 

ruralnom stanovništvu obezbjedi dodatnu zaradu u ruralnim sredinama, a time poboljša njegov 

životni standard i smanji migracije stanovništva ka većim gradovima. 

U zemljama sa razvijenom turističkom ponudom, izražena je sve veća pažnja koja je usmjerena ka 

razvoju ne samo ruralnog turizma koji danas čini jednu od važnih komponenti, već i ukupnog 

održivog razvoja ruralnih regiona.  
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Tabela 2. Pregled razvoja turizma u Republici Srpskoj 

 

Godina 

 

Sobe 

 

Ležaji 

Dolasci turista Noćenja turista 

ukupno domaći strani ukupno domaći strani 

2019 5 051 10 740 400 268 181 401 218 867 972 855 466 815 506 040 

2020 5 017 10 653 190 271 123 966 66 305 531 447 335 624 195 823 

2021 5 238 11 134 295 038 175 763 119 275 748 275 478 830 269 445 

2022 5 395 11 768 439 781 217 634 222 147 1 036 569 547 534 489 035 

2023 5 427 12 074 481 041 200 976 280 065 1 112 306 480 729 631 577 

Izvor: Zavod za statistiku Republike Srpske 

Posmatrajući period 2020. godine u odnosu na 2019. godinu po broju dolazaka i noćenja, uočljiv 

je pad broja domaćih i stranih turista, što je uzrokovano pandemijom virusa korona, a posmatrajući 

period od 2021. godine pa zaključno sa proteklom godinom uočljiv je trend porasta broja turista, 

naročito u pogledu noćenja na području Republike Srpske, što ukazuje da posjećenost turista 

opravdava sliku da Republika Srpska ima kvalitetnu i raznovrsnu osnovu za uspješan rast i razvoj 

turizma. 

Tabela 3. Broj dolazaka turista po vrsti mjesta 

 Ukupno Banjska 

mjesta 

Planinska 

mjesta 

Ostala 

turistička 

mjesta1 

Ostala 

mjesta2 

 

 

UKUPNO 

2019 400 268 65 866 61 927 257 001 15 454 

2020 190 271 37 232 43 942 102 565 6 532 

2021 295 038 49 229 48 206 173 573 24 030 

2022 439 781 63 701 59 031 284 337 32 712 

2023 481 041 63 261 56 822 327 564 33 394 

 

DOMAĆI 

TURISTI 

2019 181 401 36 761 36 051 103 069 5 520 

2020 123 966 28 671 27 416 63 708 4 171 

2021 175 763  39 063 29 482 90 153 17 065 

2022 217 634 44 541 32 243 120 977 19 873 

                                                           
1 Ostala turistička mjesta su druga mjesta koja posjeduju atraktivne faktore (npr. klimatske, zatim kulturno-istorijske 

spomenike i sl.), riječna i jezerska mjesta i dr, a koja se ne mogu razvrstati u naprijed navedena mjesta. 

 
2 Ostala mjesta su sva ostala mjesta koja se ne mogu razvrstati ni u jednu od prethodnih grupa, a raspolažu 

ugostiteljskim objektima za smještaj. 
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2023 200 976 33 508 28 483 119 947 19 038 

 

STRANI 

TURISTI 

2019 218 867 29 125 25 876 153 932 9 934 

2020 66 305 8 561 16 526 38 857 2 361 

2021 119 275 10 166 18 724 83 420 6 965 

2022 222 147 19 160 26 788 163 360 12 839 

2023 280 065 29 753 28 339 207 617 14 356 
Izvor: Zavod za statistiku Republike Srpske 

 

Grafikon 1. Struktura turističkih mjesta prema posjećenosti, 2023. godina 

Prema pogledu ostvarenih dolazaka turista na području Republike Srpske znatno je veća 

posjećenost stranih turista u odnosu na domaće turiste. U protekloj 2023. godini uočljiv je visok 

postotak turista koji su posjetili ostala turistička mjesta njih 68,1%, banjska mjesta je posjetilo 

13,2%, nešto manja posjećenost turista planinskim mjestima 11,8%, a svega 6,9% je posjetilo 

ostala mjesta.  
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Tabela 4. Broj noćenja turista prema klasifikaciji djelatnosti 

UKUPNO 2019 2020 2021 2022 2023 

972 855 531 447 748 275 1 036 569 1 112 306 

Hoteli i sličan smještaj 860 838 476 451 658 304 936 941 1 023 835 

Odmarališta i slični objekti za kraći 

odmor 

11 621 4 663 7 014 9 731 9 042 

Kampovi i prostor za kampovanje 8035 4 026 8 041 11 153 9 107 

Lječilišta 92 361 46 307 74 916 78 744 70 322 

DOMAĆI TURISTI 466 815 335 624 478 830 547 534 480 729 

Hoteli i sličan smještaj 381 529 288 970 400 690 468 924 417 259 

Odmarališta i slični objekti za kraći 

odmor 

4 383 2 675 3 331 4 213 3 106 

Kampovi i prostor za kampovanje 1 306 1 076 1 849 1 580 1 203 

Lječilišta 79 597 42 903 72 960 72 817 59 161 

STRANI TURISTI 506 040 195 823 269 445 489 017 631 577 

Hoteli i sličan smještaj 479 309 187 481 257 614 468 017 606 576 

Odmarališta i slični objekti za kraći 

odmor 

7 238 1 988 3 683 5 518 5 936 

Kampovi i prostor za kampovanje 6 729 2 950 6 192 9 573 7 904 

Lječilišta 12 764 3 404 1 956 5 927 11 161 
Izvor: Zavod za statistiku Republike Srpske 

 

Grafikon 2. Struktura turističkih kapaciteta prema djelatnosti i ukupnom broju noćenja turista, 

2023. godina 

U pogledu noćenja turista prema klasifikaciji djelatnosti uočljiv je trend tendencije rasta i domaćih 

i stranih turista, a naročito stranih. U odnosu na prethodne godine izražena je posjećenost turista 

po broju ostvarenih noćenja u protekloj 2023. godini, te hoteli i sličan smještaj ostvarili su 

posjećenost od 92,1%, zatim lječilišta 6,3%, a dok je zastupljenost kampova i prostora za 

kampovanje i odmarališta jednaka sa 0,8%.  
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5.2. Karakteristike razvoja turizma opštine Srbac 

Kao osnovni nosioci razvoja turizma opštine Srbac mogu se istaći Turistička organizacija opštine 

Srbac, te pravna lica i subjekti koji se na području opštine bave turističkom djelatnošću ili su na 

drugi način nosioci turističke ponude (hotel, moteli, ugostiteljska preduzeća, turističke agencije, 

sportska, kulturna i druga udruženja i organizacije). 

Na teritoriji opštine mogu se prepoznati sljedeći resursi u turizmu i naznačiti kao potencijalni za 

razvoj u bliskoj budućnosti (Strategija razvoja opštine Srbac, 2022-2028): 

 prirodni resursi: močvarno-barski rezervat Bardača, planina Motajica, rijeke Vrbas i Sava 

te lov i ribolov; 

 kulturno - istorijska baština: vjerski objekti, arheološka nalazišta; 

 manifestacije i 

 turistička infrastruktura.  

Područje opštine Srbac pripada regionu umjereno-kontinentalne klime sa toplim ljetima i relativno 

blagim zimama, što pogoduje razvoju različitih vidova poljoprivredne proizvodnje. U pogledu 

klimatskih faktora nema značajnijih razlika između brdskog i ravničarskog dijela opštine (župski 

i ljevčanski dio). 

Najveći dio područja opštine, oko dvije trećine, je brdovito-brežuljkastog reljefa, dok su ostalo 

plodne ravnice. Najviša nadmorska visina na području opštine je na planini Motajici (vrh Gradina) 

i iznosi 652 m, a najniža tačka od 89 m je na lokalitetu Vlakničkog polja. Izdižući se kao ostrvo iz 

Savske nizine, Motajica dominira ovim područjem. Ova niska planina ima nekoliko vrhova iznad 

500 m nadmorske visine, a najviši su: Gradina (652 m.n.v.), Lipaja (643 m.n.v.) i Oštraja (521 

m.n.v.). 

Područje srbačke opštine obiluje vodom. Njenom teritorijom protiču dvije velike rijeke – Vrbas i 

Sava, čije se ušće nalazi nedaleko od samog centra Srpca. Hidrografsku mrežu prostora opštine 

Srbac, pored Vrbasa i Save čine još i njihove pritoke (Matura, Povelič, Ina, Savica, Lepenica i 

Osovica). Na nekim dijelovima Vrbas napušta svoj osnovni tok i korito, stvarajući tako veliki broj 

starača (mrtvaja). Geološka građa i pedološki pokrivač, nizak reljef i obilje vode čija je izdan plitka 

(blizu površine), utiče na povremeno izlivanje voda. Više naselja formirano je složenim 
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hidrotehničkim radovima na isušivanju močvarnog prostora od kraja 19. do kraja 20. vijeka čijim 

su uređenjem stvoreni uslovi za naseljavanje i poljoprivredu. Povoljan geografski položaj, reljef, 

te hidrografija i klima, omogućili su intenzivan razvoj i održavanje biljnog i životinjskog svijeta 

na ovom području.  

Močvarni kompleks Bardača obuhvata istoimeno naselje i vještačka jezera ribnjaka smještena u 

sjeveroistočnom dijelu Lijevča polja. Poznata je i u svijetu cijenjena kao rijedak rezervat prirode i 

rekreaciono ekološko područje, te 2. februara 2007. godine proglašena je „ramsarskim mjestom“ 

odnosno uvrštena je na svjetsku listu zaštićenih močvarnih područja od međunarodnog značaja. 

Nakon privatizacije Ribnjaka Bardača i davanja pod koncesiju većeg dijela teritorije ovog 

kompleksa, priroda ovog područja je prilično devastirana, a od nekadašnjih 11 danas postoje samo 

2 jezera.  

Bardača je poslednjih decenija izgubila svoj nekadašnji značaj ali su zadržani neki od sadržaja, 

turističkih proizvoda i usluga, kao što su: ribolov, lov, gastro ponuda, staze za šetnju, škole u 

prirodi, đačke ekskurzije, razne manifestacije, izletnički  turizam  sakupljanje ljekovitog bilja, i dr.  

Jedna od najpoznatijih manifestacija na Bardači je Gastro fest koji okuplja hiljade posjetilaca i na 

ovaj način podiže turizam na viši nivo, takođe područje Bardače čuveno je i po lovištu na divlje 

patke, fazane, prepelice i druge ptice. 

Vodotoci i starače su bogati raznim vrstama bijele ribe: šaran, mrena, klen, linjak, štuka, 

crvenperka, som idr., što pruža mogućnosti za bavljenje ribolovom. Bardača danas predstavlja raj 

za ribolovce i posjetioce željne mira i tišine. 

Na prostoru Bardače nalazi se turističko-ugostiteljski kompleks Konoba i bazeni Bardača koji u 

svojoj ponudi ima restoran tradicionalne kuhinje kapaciteta oko 150 mjesta. U ljetnim danima na 

raspolaganju je vanjski olimpijski bazen, staze za šetnju, dječije igralište i prostor za piknik. 
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Planina Motajica predstavlja najomiljenije mjesto izletnika i ljubitelja prirode. Idealna je za 

razvoj lovnog turizma jer raspolaže velikim šumskim bogatstvom. Veoma je bogata bjelogoričnom 

šumom, a naročito se ističe nadaleko poznata hrastova i bukova šuma. Tu su još grab, lipa, cer, a 

u nižim predjelima pored riječnih tokova: topola, vrba, joha, jasen, bagrem. Šume i proplanci 

obiluju ljekovitim biljem, šumskim plodovima, kao i raznim vrstama jestivih gljiva (vrganj, 

bukovača, hrastovača, lisičarka, rujnica, sunčanica, paprenjača idr.). 

Pored mogućnosti za razvoj lovnog turizma, pruža uslove i za razvoj sportsko-rekreativnog 

turizma, izletničkog turizma, odmor, šetnju i planinarenje. 

Na prostoru planine Motajice nalazi se nekoliko uređenih pješačkih staza, izletišta i kampova od 

kojih se izdvajaju izletište „Gradina“, izletište „Zlatibor“, izletište „Ljeskov Konak“ u Kocima, a 

najatraktivnije i najposjećenije destinacije su „Etno kamp Platane“  i  „ Konačište Durova“ u selu 

Gornja Lepenica, te turistički kompleks „Krug ljubavi“ u selu Nožičko. 

Gornja Lepenica, je smještena u  podnožju planine Motajice, na udaljenosti od 17 km od Srpca, na 

tromeđi gradova Dervente i Prnjavora, te opštine Srbac. Od sela Gornja Lepenica preko planine 

Motajice vodi asfaltni put do Manastira Osovica koji je udaljen oko 6 km. 

Poslednjih nekoliko godina značajan segment u razvoju turizma opštine Srbac predstavlja vjerski 

turizam, zahvaljujući Manastiru Osovica koji privlači sve veći broj posjetilaca. 

Manastir Osovica se nalazi na obroncima planine Motajice, na ušću potoka Manastirica u rječicu 

Osovicu u naselju Nova Ves. Od Srpca, koji je administrativni centar opštine, udaljen je oko 27 

km. Do manastira se može doći magistralnim putem Srbac-Derventa gdje se u naselju Nova Ves 

skreće na lokalni asfaltni put koji vodi do manastira. 

Ostaci Manastira koji datira iz  14. vijeka pronađeni su 2003. godine kada su i počela sistematska 

iskopavanja lokaliteta, a 2010. godine počela je izgradnja sadašnjeg manastira. Danas se 

manastirski kompleks sastoji od saborne crkve posvećene Blagovjestima presvete Bogorodice, 

kapele Vaskrsenja Hristovog kao i kapele Svetog Nikolaja Mirpikijskog u zvoniku, zimske crkve 

posvećene Svetom Prokopiju i pratećih manastirskih objekata. 
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U sabornoj crkvi se nalazi ikona, jedne od naših najvećih svetinja, Presvete Bogorodice 

Trojeručice, koja je dar Svete Carske Lavre manastira Hilandar manastiru Osovica. U sklopu 

Manastira postoji i pješačka staza za šetnju kao i spomenik posvećen majci. 

Značajan segment turističke ponude opštine Srbac čine i manifestacije. U toku godine organizuje 

se čitav niz turističkih manifestacija pod pokroviteljstvom  JU Turističke organizacije opštine 

Srbac i drugih subjekata. 

„Srbačka džipijada“ (maj) 

Of roud sekcija ronilačkog kluba „Žabac“ iz Srpca, tradicionalno organizuje manifestaciju  

Srbačka džipijada. Manifestacija obuhvata takmičarski dio u okviru otvorenog prvenstva 

Republike Srpske i predstavljanje profesionalnih vozača-krosera iz cijele Bosne i Hercegovine i 

regiona. 

 „Srbačka biciklijada“  (maj) 

Manifestacija predstavlja jednodnevno rekretivno druženje biciklista. Odvija se na relaciji Srbac - 

Manastir Osovica u džini od oko 55 km. Broj učesnika se kreće oko 250-300 biciklista različitih 

uzrasta. Organizator manifestacije je Turistička organizacija opštine Srbac i Biciklistički klub 

Srbac. 

„Bik Fest“ (jun) 

Manifestacija je prvi put organizova 2018. godine u selu Sitneši, a želja organizatora je da vrate 

duh prošlih vremena kada su se organizovali zborovi i seoska prela, zbog čega je u program 

manifestacije uvršten koncert folklora i igranka u društvenom domu, a glavna kulinarska atrakcija 

je pečenje bika na ražnju. 
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„Likovno ekološka kolonija Bardača“ (jul) 

Ovo  je najstarija likovna kolonija u Bosni i Hercegovini. Osnovana je 1984. godine u Prirodnom 

rezervatu Bardača i njen rad nije nikada prekidan. U dosadašnjem radu kolonije nastao je veliki 

broj umjetničkih dijela velike vrijednosti od kojih mnoge krase institucije Republike Srpske. 

„Urban fest“ (jul) 

U organizaciji Udruženja žena Srbac od  2021. godine organizuje se muzički festival „Urban fest“ 

u sklopu kog se organizuju nastupi mnogobrojnih pop-rok bendova uz bogatu ponudu uličnih 

štandova sa hranom, pićem i proizvodima Udruženja žena Srbac. 

„Srbačka regata“ (jul) 

Manifestacija predstavlja spust čamcima niz rijeku Vrbas od sela Kukulje do Srpca i nije 

takmičarskog karaktera. Organizuje se sa ciljem širenja svijesti o značaju zaštite vodotoka i 

očuvanja zdrave prirodne sredine.  Održava se od 2005.  godine, a okuplja oko 100-150 učesnika 

odnosno, oko 30-40 čamaca. 

„Srbačka motorijada“ (avgust)  

Manifestacija koja okuplja ljubitelje motora i moto sporta. Učesnici su bajkeri iz velikog broja 

evropskih zemalja, a okupi više stotina učesnika. U sklopu druženja se organizuju i rok koncerti 

na otvorenom, te brojni drugi zabavni sadržaji. 

„Gastro fest Srbac  - Bardača“ (septembar) 

Centralna aktivnost manifestacije je gastronomsko takmičenje u pripremanju ribljeg paprikaša i 

jela od piletine, a pored takmičarskog dijela u sklopu manifestacije se održava i mini sajam 

proizvođača domaće hrane i pića, narodnih rukotvorina i suvenira, prezentacija i degustacija  

domaće hrane i kulturno umjetnički program. Cilj manfestacije  je  promocija privrednih grana, 

ribogojstva i peradarstva, koji predstavljaju svojevrstan brend opštine te promocija turističkog 

lokaliteta Močvarnog kompleksa  Bardača i njegove ponude.  Na manifestaciji učesvuje oko 400 

učesnika i izlagača i više hiljada posjetilaca. 
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„Srbački Miholjdanski vašar“  (12.- 15. oktobar) 

Vašar u Srpcu se održava preko 100 godina. U toku tri dana, koliko traje,  obilježava se slava i dan 

opštine Srbac tako da se organizuju brojni kulturni i zabavni sadržaji. Kako nalaže tradicija u 

sklopu vašara se organizuje i zabavni park za djecu te brojni štandovi sa raznom robom, hranom i 

pićem. 

 

Od smještajnih kapaciteta na području opštine Srbac najznačajniji su: 

 Hotel  „Lanterna“  koji se nalazi u  centru Srpca. Raspolaže sa 5 dvokrevetnih,  

3 trokrevetne sobe  i 2 apartmana. Ukupan kapacitet hotela je 30 kreveta. Hotel je počeo sa 

radom 2023. godine tako da su sve sobe namještene po najnovijim standardima. 

 Motel „Hrast“ smješten u širem centru Srpca. Raspolaže sa četiri sobe i dva apartmana. 

Ukupan kapacitet motela je 15 kreveta. U sklopu motela nalazi se restoran nacionalne 

kuhinje u kome možete uživati u specijalitetima domaće i strane kuhinje, kao i u širokom 

asortimanu pića. 

 Motel “Ćubić” se nalazi na regionalnom putu Srbac-Prnjavor na tri kilometra udaljenosti 

od centra Srpca. Raspolaže sa 12 udobno namještenih soba od kojih su dva apartmana. 

Ukupan kapacitet motela je 30 kreveta. Sve sobe imaju mogućnost korištenja: klima 

uređaja, frigo bara, telefona, televizora i internet konekcije. Ugodan motelski restoran 

raspolaže sa 120 mjesta i ljetnom baštom, gdje gostima nudi specijalitete domaće i 

internacionalne kuhinje, te raspolaže salom za sastanke sa 50 sjedišta. 
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Od smještaja u seoskim područjima u  selu Gornja  Lepenica nalazi se “Etno kamp Platane“ gdje 

u dva bungalova  postoji 16 kreveta za smještaj, a u selu Nožičko  registrovan je turistički kompleks 

„Krug ljubavi“ u okviru firme „MB Impeks“, sa 22 ležaja u bungalovima. 

 „Etno kamp Platane“  okružen je bukovom i hrastovm šumom i smješten je odmah pored bistrog 

šumskog potoka. U svojoj ponudi ima dva bungalova  za smještaj  gostiju ukupnog kapaciteta 16 

ležajeva, sportske terene za fudbal, odbojku, badmington, boćanje, stoni tenis, viseću kuglanu,  

kafe bar i prostor za roštilj.  Za ljubitelje šetnje postoji obilježena planinarska staza koja vodi do 

vrha planine Motajice. Ovaj kamp je pogodan za održavanje sporstkih kampova, proslave 

rođendana, poslovne ručkove, školske izlete, sve vrste boravka u prirodi i sl.  Kamp je udaljen 6 

km od manastira Osovica do kojeg vodi asfaltirani šumski put tako da je idealan i za smještaj 

gostiju koji posjećuju ovaj manastir. 

Turistički kompleks “Krug ljubavi” nalazi se u podnožju planine Motajice, u selu Nožičko, na 

površini od 45 hektara. Turistički centar okružen je voćnjacima koji zauzimaju najveći dio 

prostora. Izuzetan ambijent za odmor, sa ponudom kulinarskih specijaliteta, prenoćišta u drvenim 

kućicama, raznih rekreativnih aktivnosti i mogućnosti različitih radionica. Mjesto za odmor i 

relaksaciju. Za one koji vole aktivniji odmor u ponudi su sportski tereni za odbojku, fudbal, 

košarku, vožnju biciklom šumskim putevima koji se takođe mogu koristiti za šetnju, trčanje, stolni 

tenis, bilijar, pikado i stolni fudbal. Smještaj je u drvenim kućicama sa 8 dvokrevetnih i 2 

trokrevetne prostorije. Svaka prostorija posjeduje kupatilo. Kuće su napravljene od prirodnih 

materijala i namještene su u starinskom duhu ovdašnje tradicije. Mjesto se može posjetiti uz 

prethodnu najavu. 
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5.3. Analiza pružalaca usluga u ruralnom turizmu na području opštine Srbac 

Istraživanje sektora turizma na području opštine Srbac, provedeno je u mjesecu julu 2024. godine, 

s ciljem da se dođe do seta kvalitativnih i kvantitativnih informacija o poslovnoj klimi na području 

opštine Srbac. 

Kao što je pojašnjeno u metodologiji istraživanja, kao pružaoci usluga u ruralnom turizmu uzeti 

su u obzir svi raspoloživi kapaciteti za pružanje turističkih i ugostiteljskih usluga na području 

Opštine Srbac uzimajući u obzir da je kompletna teritorija opštine ruralna (sa gustinom 

stanovništva ispod 150 stanovnika/km²), te da su postojeći kapaciteti ograničenog obima te se ne 

mogu podvesti pod kategoriju masovnog turizma.  

U svrhu ovog istraživanja pripremljen je anketni upitnik, koji je dostavljen lično turističkim i 

ugostiteljskim objektima na području opštine putem terenske posjete. Imajući u vidu da su ovim 

istraživanjem obuhvaćeni svi subjekti koji pružaju turističke usluge i ugostiteljske usluge 

(restorani), možemo konstatovati da su dobijeni podaci dovoljno relevantni za opšti utisak o 

stavovima poslovnih subjekata o razvijenosti turizma na području opštine. Podaci u istraživanju 

su predstavljeni brojčano, procentualno, grafički i tekstualno u zavisnosti od složenosti pitanja, 

odnosno odgovora ispitanika.  

 

 

Grafikon 3. Struktura pružalaca turističkih/ugostiteljskih usluga na području opštine Srbac 

Najbrojniji pružaoci usluga su restorani koji su činili 50% ispitanika, zastupljenost kampova i 

motela jednaka je s 20% učešća, a zastupljenost hotela je najmanja i iznosi 10%. 
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Grafikon 4. Struktura pružalaca usluga turizma prema stepenu razvijenosti poslovanja 

 

Od svih ispitanika njih 80 % je odgovorilo da ima razvijeno poslovanje, dok je 20 % ispitanika 

tek u fazi razvoja ideje. Važne su im informacije koje mogu prikupiti na različitim stručnim 

savjetovanjima te na taj način lakše realizovati svoje ideje. 

Na pitanje koji su bili Vaši razlozi za bavljenje turizmom ispitanici su naveli sljedeće motive: 

 lični poslovni uspjeh,  

 strast prema turizmu, 

 nova poznanstva i druženje sa stranim državljanima, 

 pozitivan protok novca, 

 šansa zaposlenja svih članova porodice,  

 blizina prirode i 

 opredjeljenje ka drugačijim stilovima života. 

Iz ovih odgovora možemo zaključiti da pružaoci usluga u ruralnom turizmu imaju lične 

preferencije i strast prema turizmu kao djelatnosti, a da ekonomski interes dolazi tek na četvrto 

mjesto na listi motiva. 
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Grafikon 5. Učešće porodice u poslovima pružanja usluga 

Na osnovu stavova anketiranih ispitanika, dolazimo do podatka, da su većina turističkih kompleksa 

na području opštine porodičnog tipa, gdje je 60% ispitanika odgovorilo da su svi članovi porodice 

uključeni u porodični biznis što prikazuje dobru sliku da će se trend razvoja turizma nastaviti 

prenosom generacije na generaciju.  

 

 

Grafikon 6. Struktura turističkih objekata prema mogućnosti noćenja 

Na osnovu podataka vezanih za tipove objekata za smještaj turista, možemo zaključiti da 

smještajnih kapaciteta soba i apartmana ima na zavidnom nivou. Turizam na području opštine 

razvija se naročito sa novoosnovanim hotelom, a isto tako podatak govori, da na području opštine 

posluje i znatan broj restorana, dok je daleko manji broj seoskih gazdinstava koji posjeduju kamp 

i drvene kućice za iznajmljivanje, ali je pohvalno da ove porodice već duži niz godina pozitivno 

posluju. 
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Grafikon 7. Vrste podsticaja iskorištenih od strane turističkih subjekata 

Na pitanje, da li ste koristili neke vrste podsticaja u privredi, 30% ispitanika je odgovorilo da su 

koristili opštinske podsticaje, 40% ispitanika je koristilo republičke podsticaje, međunarodne 

podsticaje je koristilo 10% ispitanika i 20% nije koristilo podsticaje u privredi. Takođe, ispitanici 

su se u većoj mjeri u toku intervjua izjasnili da i u narednom periodu očekuju kako podršku države, 

tako i opštine i da će im podsticaji u dobrom dijelu pomoći da održe svoje poslovanje u pogledu 

turizma na području opštine, te da će u narednom periodu nastojati da prošire svoje turističke 

kapacitete. 

Na pitanje, za koje aktivnosti su Vam potrebni podsticaji lokalne uprave i viših nivoa vlasti, po 

mišljenju anketiranih ispitanika su: 

 zapošljavanje novih radnika, 

 nabavka opreme i mašina, 

 finansijska pomoć za unapređenje poslovanja, 

 dodatne obuke radne snage, 

 posjete sajmovima. 

Opštinske

30%

Međunarodne

10%
Republičke

40%

Ne

20%



 
 

38 
 

 

Grafikon 8. Učešće pružalaca turističkih usluga na sajmovima/manifestacijama 

Na pitanje da li učestvujete na sajmovima/manifestacijama, 60% ispitanika je navelo da rado 

učestvuju, te su neki istakli da svake godine posjećuju sajam turizma u Banjoj Luci i Sarajevu, 

gdje razmjenjuju svoja iskustva i znanja, dok je 40% njih odgovorilo da ne učestvuju na 

događajima. 

 

 

Grafikon 9. Saradnja pružalaca turističkih usluga sa turističkom organizacijom 

Veći broj ispitanika, njih 70% se izjasnilo da sarađuje sa Turističkom organizacijom na području 

opštine što je zaista i pohvalno i obećavajuće za daljnji napredak turizma s obzirom da osnovni 

zadatak turističke organizacije opštine Srbac jeste da se turistička ponuda Srpca zasniva na 

povezanosti i interesu različitih privrednih djelatnosti i društvenih činilaca, da se uveže na 

regionalnom nivou sa sličnim turističkim organizacijama, a sve sa ciljem valorizovanja prirodnog 

i kulturnog nasljeđa opštine. 
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Grafikon 10. Usluga prehrane u objektu 

Što se tiče dobijenih podataka o pružanju usluge prehrane od anketiranih ispitanika, uočljiv je 

podatak da veći broj turističkih kompleksa pruža uslugu mogućnosti samog odabira obroka po 

izboru gosta, što se većim dijelom odnosi na restorane, dok se u manjoj mjeri pruža usluga ishrane 

na bazi polupansiona i pansiona, a 10% ispitanika se izjasnilo da u svom objektu ne pruža usluge 

prehrane, već vrše uslugu ponude pićem. 

 

Grafikon 11. Struktura ponude prehrambenim proizvodima u okviru turističkih objekata 

Na osnovu dobijenih podataka, većina od 50% ispitanika je odgovorila da svoje turističke objekte 

obskrbljuje prehrambenim proizvodima sa drugih seljačkih domaćinstava, dok je manji postotak 

od 20% ispitanika koji na domaćinstvu koriste isključivo samo vlastite proizvode, te su pojedini 

istakli da u budućem periodu imaju cilj da prošire svoju vlastitu proizvodnju na gazdinstvima, a 

dok 30% ispitanika koristi vlastite proizvode ali podjednako i proizvode sa drugih domaćinstava. 
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Anketirani ispitanici navode sljedeće aktivnosti koje su na raspolaganju posjetiocima:  

 organizovani izleti,  

 školski izleti, pješačke i biciklističke staze,  

 sve vrste boravka u prirodi, 

 dostupne sportske terene za fudbal, odbojku i košarku,  

 mogućnost proslave svadbi i rođendana,  

 poslovne sastanke i ručkove,  

 mogućnost različitih radionica,  

 te ugodna mjesta za konzumiranje tradicionalnih jela, odmor i relaksaciju. 

 

Grafikon 12. Struktura pružalaca turističkih usluga prema mogućnosti kupovine domaćih 

proizvoda ili suvenira u objektu 

Broj ispitanika od 40% u toku intervjua se izjasnio da se u njihovom objektu pored konzumacije 

tradicionalnih jela mogu kupiti i domaći proizvodi proizvedeni na njihovom gazdinstvu kao što su 

prerađeni proizvodi od svinjskog mesa  (suvo meso, slanina, kobasice, čvarci), od voća (jabuka, 

kruška, šljiva) i od pića rakija, dok 60% njih je odgovorilo da nemaju mogućnost prodaje domaćih 

proizvoda ili suvenira. 
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Grafikon 13. Struktura pružalaca turističkih usluga prema radnom vremenu domaćinstva/objekta 

Na osnovu dobijenih rezultata možemo uočiti visok procenat od 80% ispitanika, koji svoje 

turističke usluge pružaju svakodnevno, dok njih od 20% ispitanika naglasilo je da bi bilo poželjno 

da gosti svoj dolazak najave što se odnosi na kamp noćenje i na noćenje u drvenim kućicama, a 

dok nema onih turističkih objekata koji su ograničili svoje radno vrijeme na rad radnim danom ili 

striktno na rad vikendom. 

 

Grafikon 14. Struktura turista prema mjestu dolaska 

Što se tiče strukture turista prema mjestu iz kojeg dolaze, dobijeni podaci govore da većinom strani 

turisti i podjednako i domaći i strani turisti posjećuju objekte, što ukazuje na pozitivan prihod 

ostvaren od stane stranih turista koji svoj novac ostavljaju na području opštine Srbac i da je 

značajna posjećenost stranih turista, dok je svega njih 20% odgovorilo da su to domaći turisti iz 

okolnih opština i gradova. 
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Pri anketiranju poslovnih subjekata, dobijeni su podaci da turisti koji najviše odsjedaju u Srpcu 

su najvećim dijelom iz:  

 Srbije,  

 Slovenije,  

 Hrvatske,  

 Austrije,  

 Njemačke,  

 Švajcarske,  

 te manji broj iz Češke, Poljske i Italije. 

 

 

 

 

Grafikon 15. Struktura turističkih objekata prema prosječnoj dužini noćenja gostiju 

Na pitanje koja je prosječna dužina noćenja gostiju u Vašem domaćinstvu, 40% ispitanika je 

odgovorilo da su to kratka noćenja od 1-2 noćenja, gdje turisti najčešće borave posjećujući 

manifestacije tokom godine, proslave kod familije i prijatelja, vikend posjete bazenima i 

obilazak manastira Osovice, dok je manji broj subjekata kod kojih se turisti zadržavaju 3-4 

noćenja i preko 5 noćenja, a kod 30% ispitanika nema mogućnost noćenja u njihovim 

objektima. 
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Grafikon 16. Struktura turista prema godišnjim dobima posjeta 

Najveća posjećenost turista tokom godine je u ljetnom periodu, što se zaista može i pravdati jer se 

veći niz manifestacija na području opštine održava u toku ljeta, gdje je turistička ponuda bogatija. 

Zatim slijedi posjećenost u toku zime gdje su ispitanici odgovorili da se posjete vežu za praznike 

na kraju godine, dok svega 10% turista dolazi u toku proljeća i jeseni. 

 

 

Grafikon 17. Struktura pružalaca usluga u turizmu prema ukupnom broju posjetioca u toku 

godine 

Na osnovu dobijenih podataka od ispitanika, uočljiv je podatak da 30% ispitanika ima tokom cijele 

godine znatan broj turista koji ih posjećuju i odsjedaju u njihovim turističkim objektima, od 400-

600 gostiju i preko 600 gostiju što je zaista i pohvalno, dok je 20% ispitanika odgovorilo da tokom 

godine imaju oko 200-400 posjetioca, a svega 10% ispitanika oko 100 posjetioca. 
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Grafikon 18. Informisanost posjetioca o turističkim/ugostiteljskim uslugama 

Na pitanje na koji način se posjetioci mogu informisati za Vaše usluge, veći broj ispitanika od 90% 

je odgovorio putem interneta, 80% ispitanika informisanost pružaju preko radija, zatim 60% 

ispitanika putem Turističke organizacije Srbac sa kojom imaju saradnju, dok letke i promotivne 

brošure pojedini dijele na sajmovima/manifestacijama i u samoj posjeti objekta, njih 40%. 

 

 

Grafikon 19. Stavovi pružalaca turističkih usluga o Srpcu kao mjestu za poslovanje 

Kada je u pitanju percepcija opštine Srbac kao mjesta za poslovanje, anketirani subjekti su u 

najvećem broju slučajeva mišljenja, da je stanje u opštini zadovoljavajuće, odnosno dobro i 

izuzetno dobro, dok je najmanji broj njih mišljenja da je stanje loše. 
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Kada govorimo o pozitivnim okolnostima o poslovanju turističkih/ugostiteljskih subjekata veći 

broj ispitanika smatra da je geografski položaj najbitnija pozitivna okolnost za poslovanje na 

području opštine. Pored geografskog položaja ispitanici su naveli i sljedeće pozitivne okolnosti: 

 povoljna poslovna klima i 

 povoljan poslovni ambijent. 

 

Kao glavni problem koji negativno utiče na poslovanje ispitanika na području opštine, većina ih 

je navela odlazak mlade radne snage. Odmah iza toga slijede faktori koji se odnose na parafiskalne 

namete (takse, naknade i sl.) i administrativna ograničenja. 

Kada govorimo o najvažnijim faktorima poslovnog okruženja, najveći broj ispitanika njih 50% 

navodi da su to ekonomski faktori (stope nezaposlenosti i zaposlenosti, cijene rada, inflacija, 

kamatne stope, nivo poreza i doprinosa itd.), zatim slijede demografski faktori poslovnog 

okruženja 40% (polna i etnička struktura stanovništva, ponuda radne snage, migracije), društveni 

faktori 40% (stil života, stavovi, etika, mentalitet), tehnologija 30% (tehnološka i organizaciona 

struktura, nivo tehničke opremljenosti), konkurencija iz zemalja u okruženju 20%, dok je 

konkurenciju na globalnom nivou 10% ispitanika navelo kao bitan faktor poslovnog okruženja. 

Kada su u pitanju prijedlozi i inicijative za unaprijeđenje poslovnog okruženja u sektoru turizma 

na području opštine Srbac, ispitanici su naveli sljedeće mjere kao neophodne: 

 razvoj turističke infrastrukture, 

 pomoć kroz bespovratna sredstva i podsticaje, 

 povećanje broja kvalifikovanih kadrova kroz obuku i obrazovanje, 

 promocija turističkih potencijala opštine i 

 podizanje svijesti o važnosti turizma. 
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Na pitanje koji su Vaši daljnji planovi za razvoj u budućnosti, ispitanici su odgovorili sljedeće: 

 proširenje smještajnih kapaciteta, 

 proširenje ponude ishrane, 

 saradnja sa internetskim stranicama za prodaju domaćih proizvoda i suvenira, 

 učešće na sajmovima i edukacija zaposlenih, 

 održavanje kulinarskih programa u vidu manifestacije, 

 saradnja sa turističkom organizacijom i turističkim agencijama, 

 proširenje smještajnih kapaciteta i 

 zaposlenje mladog kadra. 
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6. DISKUSIJA 

Prilikom osmišljavanja i formulisanja hipoteze rad je bio usmjeren na analizu turizma na području 

opštine Srbac kao pokretača rasta i razvoja opštine. 

Temeljni su ciljevi istraživanja ovog rada detektiranje posebnosti i percipiranja pružaoca usluga u 

ruralnom turizmu na području naše države. Dokazivanje postavljene hipoteze provodilo se na 

primjeru studije slučaja ruralnog turizma opštine Srbac u Republici Srpskoj. U vezi s navedenim 

ciljevima postavljena je hipoteza koju možemo smatrati potvrđenom, da pružaoci usluga u 

ruralnom turizmu, čine lanac vrijednosti zasnovan na prirodnim i društvenim posebnostima 

ruralnih područja, te predstavljaju alat očuvanja ruralnih regija, njihovog okoliša te lokalnog 

stanovništva. 

Kroz ovo istraživanje dokazano je da u prkos tome što su pojedini predjeli opštine devastirani, da 

područja opštine Srbac jesu značajan resurs za ukupni materijalni i društveni razvoj ruralnih 

zajednica, ugodna za život, rad i boravak. Rezultati istraživanja pokazuju da na području opštine 

Srbac postoji razvijen lanac vrijednosti u turizmu, počev od pristupačnosti opštine sa aspekta 

geografskog položaja i saobraćajne povezanosti, preko dostupnosti smještajnih kapaciteta, 

prirodnih i kulturnih atrakcija, ponude u gastronomiji i zanatskoj radinosti do zabave i rekreacije, 

odnosno različitih manifestacija koje se organizuju tokom godine. Analiza pružalaca usluga u 

okviru datog lanca vrijednosti omogućila je njegovu kvalitativnu analizu i ocjenu stepena 

razvijenosti različitih aktera u lancu vrijednosti. Analizom su, između ostalog, identifikovani 

motivi subjekata za bavljenje turističkom djelatnosti, pri čemu je ustanovljeno da su dominantni 

motivi lične preferencije i strast prema turizmu kao djelatnosti, a da ekonomski interes dolazi tek 

na četvrto mjesto na listi motiva. Ovo potvrđuju i istraživanja drugih autora kao što je Cunha i 

saradnici (2020) na području Portugala koji su utvrdili da životni stil preduzetnika u ruralnom 

turizmu predstavlja centralni motiv za njihov biznis. Studija iz Portugala takođe potvrđuje da 

konkretno, oni preduzetnici vođeni motivacijom vezanom za životni stil pokazuju zabrinutost za 

održivost, koja se ogleda u strategijama direktne prodaje, ulaganjima u organsku poljoprivredu, 

ekološki ispravnom menadžmentu ili njegovanju vrijednosti lokalne kulture. Sljedeći očekivani 

rezultat analize pružalaca usluga u ruralnom turizmu na području opštine Srbac je da je većina 

pružalaca usluga zapravo porodični biznis gdje su svi članovi domaćinstva uključeni u navedenu 
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djelatnost. Mnogi drugi autori takođe potvrđuju značaj ruralnog turizma, a naročito agroturizma 

za sticanje dodatnih izvora prihoda za porodična gazdinstva, za očuvanje gazdinstva i ostanak u 

ruralnim područjima (Getz, Carlsen, Morrison, 2004). 

Istraživanjem je takođe utvrđeno da su svi pružaoci usluga bili korisnici javne podrške u razvoju 

turističke ili ugostiteljske djelatnosti bilo da ona dolazi sa lokalnog ili republičkog nivoa, te izrazili 

potrebu za daljom podrškom prvenstveno u zapošljavanju kvalifikovane radne snage, te u 

dodatnom opremanju svojih turističkih sadržaja. Da ova vrsta malog biznisa treba podršku javnih 

politika rezultat je i istraživanja drugih autora koji su se bavili cost-benefit analizom podrške 

ovakvim subjektima. Tako Fleischer i Felsenstein (2000) u istraživanju provedenom na području 

Izraela potvrdjuju da javna pomoć za ovu vrstu aktivnosti može da generiše znatne prihode. 

Sljedeći bitan segment lanca vrijednosti u turizmu je ponuda lokalnih proizvoda. Analiza pružalaca 

usluga je potvrdila da oni u ponudi dominatno nude vlastite i proizvode drugih domaćinstava, 

naročito kad su u pitanju domaća hrana i pića. Da je ruralni turizam, a naročito agroturizam, idealan 

kanal za ponudu regionalnih i lokalnih proizvoda, potvrđuju i istraživanja drugih autora (Tyran, 

2007, Jaković, Tubić, Đurović, 2015). U navedenim istraživanjima se naglašava značaj navedene 

ponude za kreiranje regionalnog identiteta i jedinstvenosti. Osim lokalnih proizvoda, dio turističke 

ponude su i razne aktivnosti: organizovani izleti, školski izleti, pješačke i biciklističke staze, sve 

vrste boravka u prirodi, dostupne sportske terene za fudbal, odbojku i košarku, mogućnost proslave 

svadbi i rođendana, poslovne sastanke i ručkove, mogućnost različitih radionica, te ugodna mjesta 

za konzumiranje tradicionalnih jela, odmor i relaksaciju. Ovi rezultati takođe imaju potvrdu i u 

istraživanjima drugih autora koji naglašavaju da je vrsta aktivnosti segmentirana prema ciljnim 

grupama turista: turisti u potrazi za nasljeđem i prirodom, višestrukim iskustvima, gastronomijom, 

doživljajima i dr. (Rid, Ezeuduji, Haider, 2014). 

Analiza dužine i perioda boravka turista kod navedenih pružalaca usluga pokazala je da se najčešće 

radi o tzv.vikend turistima koji borave jedno do maksimalno tri noćenja i češće u ljetnjem periodu 

nego u drugim godišnjim dobima. Ova analiza je bitna radi određivanja dalje strategije razvoja 

turističkih proizvoda ne samo sa aspekta pojedinih pružalaca turističkih usluga već i sa aspekta 

unapređenja turističke ponude opštine ili šireg područja, te izbjegavanja pretjerane gužve u 
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određenim periodima što može uticati na kvalitet usluge ili doživljaja samih posjetilaca 

(Albaladejo, Banos Pino i dr., 2024). 

Preferirani kanali promocije u analizi pružalaca usluga su internet i radio, a zatim Turistička 

organizacija i neki promotivni materijali. Rezultati istraživanja drugih autora se razlikuju. Tako 

prema istraživanju Chan Chen (Chan Chen, Lin, Cuo, 2013) ustanovljeno je da je prenos od usta 

do usta najefikasniji kanal oglašavanja za izbor smještaja u B&B. Mnogobrojna istraživanja o 

efektima promocije putem interneta upozoravaju na nedostatak vještina kod samih pružalaca 

usluga za adekvatnu promociju putem internet, a druga studija je otkrila da su veb-sajtovi ruralnog 

turizma uglavnom vođeni vertikalnim sadržajem, pokazali su lošu interaktivnost i imali samo 

marginalnu promotivnu vrijednost (Beldona i Cai, 2005). 

Kada su u pitanju izazovi s kojima se suočavaju pružaoci turističkih usluga oni su identifikovani 

kao demografski (odlazak mlade radne snage), ekonomski (fiskalni i parafiskalni nameti), 

društveni (mentalitet i navike), te problemi sa konkurencijom kako domaćom tako i inostranom. 

Sharplay (2002) kao glavne izazove identifikuje visoke troškove razvoja, ali niske prinose, nisku 

potražnju, nedostatak osnovnih vještina i dominaciju operatera masovnog turizma. Stoga se 

zaključuje da je dugoročna finansijska i tehnička podrška od suštinskog značaja ako se želi da 

turizam igra efikasnu ulogu u ruralnom razvoju. 
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7. ZAKLJUČAK 

Republika Srpska ima raznovrsnu i kvalitetnu osnovu za uspješan razvoj ruralnog turizma, izrazite 

su prirodne pogodnosti, bogato istorijsko i kulturno nasljeđe, ukupne društvene pretpostavke i 

povoljan geografski položaj. Ovi preduslovi čine podlogu svakog uspješnog turističkog razvoja. 

Za uspješan razvoj ruralnog turizma potrebni su ne samo atraktivni resursi, kapaciteti i kvalitetni 

proizvodi, nego i efikasna organizacija, adekvatno obrazovanje i dobro osmišljen marketing. U 

pristupu planiranju razvoja turizma u ruralnim područjima Republike Srpske, od posebnog su 

značaja istraživanje tržišta i korišćenje svih instrumenata marketinga, te edukacija stanovništva 

koji imaju želju za ostankom i bavljenjem ovom djelatnošču u ruralnim sredinama. Kroz razne 

vidove edukacija i razvoj ruralnog turizma, mladi ljudi mogu naći pored ekonomskih i socio-

kulturne motive da grade budućnost u ruralnim područjima. 

Jedan od najvažnijih zadataka u razvoju ruralnog turizma je edukacija domaćina i članova 

domaćinstava za bavljenje ovom aktivnošću. Najprije je potrebno, kroz stručnu obradu domaćih i 

stranih pozitivnih iskustava u bavljenju turizmom na selu, ukazati domaćinima na ekonomsku 

opravdanost bavljenja ovom djelatnošću. Uz to, primjenom agresivnog marketinga, propagande i 

tržišnog nastupa može se postaviti cilj da se javnost, odnosno domaći i strani turisti upoznaju sa 

izuzetnim ljepotama i mogućnostima koje nudi ruralni turizam u Republici Srpskoj. 

Cilj ovog rada je analiza pružalaca usluga u ruralnom turizmu Republike Srpske. Sprovedena 

anketa u opštini Srbac pružila je uvid u stavove anketiranih pružalaca turističkih usluga na 

području opštine Srbac, kao i o promociji i značaju samog ruralnog turizmana na području opštine. 

Dobijeni podaci pokazuju da ima značajan broj subjekata koji pružaju turističke/ugostiteljske 

usluge na području opštine te da su poslovni subjekti obično porodičnog karaktera.  

Kada su u pitanju pozitivne okolnosti o poslovanju turističkih subjekata i razvoja ruralnog turizma, 

anketirani subjekti su u najvećem broju slučajeva mišljenja da je stanje u opštini zadovoljavajuće, 

te većina ih ističe da su geografski položaj, povoljna poslovna klima i povoljni poslovni ambijent 

najbitnija pozitivna okolnost za poslovanje na području opštine. 
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Kada su u pitanju negativne strane i kao najveći problem koji negativno utiče na poslovanje, 

ispitanici su naveli odlazak mlade radne snage. Demografska slika se ogleda u tome da su sve 

češća migraciona kretanja mladog i radno sposobnog stanovništva, fokusirana u pravcu napuštanja 

seoskih predjela, preseljavanjem u veće okolne gradove i države u inostranstvu. 

Opština Srbac ima više nego povoljne prirodno-geografske, kulturno-istorijske, lovno-ribolovne i 

mnoge druge kapacitete koji predstavljaju odličnu osnovu za razvoj turizma. 

Prioriteti daljeg turističkog razvoja opštine su seoski turizam u naseljima oko planine Motajice, 

vjerski turizam, lovni i ribolovni turizam, izletnički turizam, sportsko-rekreativni turizam kao i 

brojne tradicionalne manifestacije.  

Turizam na području opštine Srbac  kao i prethodnih godina, najvećim dijelom treba da se sprovodi 

preko Turističke organizacije Opštine Srbac koja ima osnovni zadatak da turističku ponudu Srpca 

zasniva na povezanosti i interesu različitih privrednih djelatnosti i društvenih činilaca, da se uveže 

na regionalnom nivou sa sličnim turističkim organizacijama, a sve sa ciljem valorizovanja 

prirodnog i kulturnog nasljeđa opštine. 

Da bi efekti razvoja turizma bili bolji, neophodno je da se u Opštinskoj upravi uz saradnju Vlade 

Republike Srpske i stranih donatora, radi na apliciranju projekata podrške razvoju turizma na 

području opštine Srbac. Uz saradnju lokalnog stanovništva, kroz različite projekte i aktivnosti 

treba da se unaprijede postojeći turistički potencijali i izgradi nova turistička infrastruktura, kako 

bi opština Srbac imala veću privlačnost za turiste iz okoline i regiona. 
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10. PRILOZI 

PRIMJER ANKETNOG UPITNIKA 

„Stavovi anketiranih subjekata o uslovima i pružanju turističkih/ugostiteljskih 

usluga na području opštine Srbac za 2024. godinu“ 

Poštovani pružaoci turističkih usluga, kroz ovaj anketni upitnik pomažete izradu master rada i 

promovišete Vaše mjesto, te podaci ovim upitnikom biće korišćeni isključivo za naučno-

istraživački rad. Hvala! 

1. Naziv Vašeg objekta: __________________________ 

2. Da li ste početnik u sferi pružanja turističkih/ugostiteljskih usluga u domaćinstvu/objektu                              

    ili već imate razvijeno poslovanje? 

a) Početnik 

b) Razvijeno poslovanje 

3. Koji su bili Vaši razlozi za bavljenje turizmom? 

Dopisati______________________________________________________________________ 

4. Učestvuju li svi članovi Vaše porodice u poslovima pružanja usluga?  

a) Da, svi  

b) Dio porodice 

5. Koji turistički smještajni objekti postoje kod Vas? 

    (mogućnost odabira više odgovora) 

a) Soba  

b) Apartman  
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c) Ruralna kuća za odmor  

d) Kamp  

e) Ne postoji mogućnost noćenja 

6. Da li ste koristili neke vrste podsticaja? 

    (mogućnost odabira više odgovora) 

a) Opštinske 

b) Međunarodne 

c) Republičke 

d) Ne 

7. Za koje aktivnosti su Vam potrebni podsticaji lokalne uprave i viših nivoa vlasti? 

Dopisati__________________________________________________________________ 

8. Učestvujete li na sajmovima/manifestacijama?  

a) Da  

b) Ne 

9. Sarađujete li sa turističkom organizacijom na području Vaše opštine?  

a) Da  

b) Ne 

10. Pružate li usluge prehrane na Vašem domaćinstvu/objektu? 

   (mogućnost odabira više odgovora) 

b) Polupansion  
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c) Pun pansion  

d) Obrok po izboru gosta 

e) Usluga pićem 

11. Na koji način opskrbljujete prehrambenim proizvodima Vaše  

      domaćinstvo/objekat? 

a) Koristimo vlastite proizvode  

b) Koristimo vlastite proizvode, ali i proizvode drugih seljačkih domaćinstava  

c) Koristimo samo proizvode drugih seljačkih domaćinstava  

12. Koje aktivnosti su na raspolaganju turistima tokom boravka?  

     Dopisati_____________________________________________________________ 

13. Postoji li u Vašem objektu mogućnost kupovine domaćih proizvoda ili suvenira?  

a) Da 

b) Ne 

14. Koje je radno vrijeme Vašeg objekta?  

a) Svaki dan 

b) Samo vikendom  

c) Samo radnim danima  

d) Po dogovoru/najavi 
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15. Koja je struktura turista prema mjestu iz kojeg dolaze?  

a) Većinom domaći turisti 

b) Većinom strani turisti  

c) Podjednako domaći i strani turisti 

16. Iz kojih zemalja Vam turisti najviše dolaze? 

Dopisati__________________________________________________________________ 

17. Koja je prosječna dužina noćenja gostiju u Vašem domaćinstvu/objektu? 

a) 1 – 2 noćenja  

b) 3 – 4 noćenja  

c) > 5 noćenja 

d) Ne postoji mogućnost noćenja 

18. Da li Vaš objekat radi tokom cijele godine? 

a) Da  

b) Ne 

19. U kojem dijelu godine je izrazita posjećenost turista?  

a) Proljeće  

b) Ljeto  

c) Jesen  

d) Zima 
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20. Koliki je ukupan broj posjetioca u togu godine? 

a)  < 50      

b) 50 – 100   

c) 100 – 200   

d) 200 – 400   

e) 400- 600  

f) > 600  

21. Na koji način posjetioci mogu saznati za Vaše usluge? 

      (mogućnost odabira više odgovora) 

a) Internet 

b) Turistička organizacija Srbac 

c) Letci, brošure 

d) Radio  

22. Vaše mišljenje o Srpcu kao mjestu za poslovanje u sektoru turizma? 

a) Izuzetno dobro 

b) Dobro 

c) Zadovoljavajuće 

d) Loše 
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23. Koje su po Vašem mišljenju pozitivne okolnosti za poslovanje u turizmu na području 

opštine Srbac? 

Dopisati_____________________________________________________________________ 

24. Koje su po Vašem mišljenju negativne okolnosti za poslovanje u turizmu na području 

opštine Srbac? 

Dopisati______________________________________________________________________ 

25. Koji su po Vama najvažniji faktori koji utiču na poslovno okruženje? 

      (mogućnost odabira više odgovora) 

a) Ekonomski faktori 

b) Društveni faktori 

c) Demografski faktori  

d) Tehnologija 

e) Konkurencija iz zemalja u okruženju 

f) Konkurencija na globalnom nivou 

26. Molimo Vas, navedite Vaše prijedloge i inicijative za unaprijeđenje poslovnog okruženja 

u sektoru turizma na području opštine Srbac 

Dopisati______________________________________________________________________ 

27. Koji su Vaši daljnji planovi za razvoj u budućnosti? 

Dopisati_______________________________________________________________________ 
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o or{ieHr.r ypaDcHor Macrep paAa

,,AHarlBa rrpyxulJrarla ycJryra y pypaIIHoM rypll3My Peny6nuxe Cpncre"

KaHArrAara Hnrcomrne Ilporr

HAYTIHO.HACTABHOM BI,IJEhY TIOJbOTIPI4BPEAHOI OAKYJITETA

Macrep paA cryAeHta Hnronuue flpon je ypa$eu y oKBr{py II qllKnyca cryauja ycujepena

Pypalnu pasroj I crygzjcror rporpzrMa Arpapna erououuja lI pypannll pasnoj no4

MeHropcrBou Ap lopAaue Poxrnh Knexuh. pan je Harrucan na 6l crpaua, ca,upxu 4ta6etrc

ra l9 rpar[uKona. PaI je yKopuqen y rBpA]r rloBe3 ,A.4 ([oprvrara ]I ItrraMlrax jegnoctpano.

Pa,q caApxr.r: YsoA, flperneg Jrlrreparype, I-{urs }r [pe,&der I{crpilxl{Balba, Marepujal r
MeroAe r,rcrprDKr,rBruba, Peayrrare lrcrpzDKr.rBarba) ,{ucxycttjy, 3arrsyrar u Jlnreparypy.

flope4 Tora, paA Ha floqerKy ]rMa ca:Kerar Ha cprrcKoM r,I eurJlecKou jesury, a na rpajy

6uorparfujy K&rArIAara rr rp]Inore.

TIPI4KA3 AHAJI}I3E MACTEP PAAA TIO IIJEJIUHAMA (TIOIJIABJbIIMA)

Y ynognorvr ArrjeJry KaHAr,rAar uojamrrana yKparxo suauaj pypaJlHor rypll3Ma Kao lr

nojuonuo o4pe[erre pypzrrrHor rypr{3Ma rao noce6nor o6nrra ryp}BMa re rlpu roMe HaBoAI{

Aa pypnJrHr{ Typr,r3urM no4pasyrrrrajeBa He caMo rypr,r3aM Ha ceocKI'IM AotrtahunmBrlMa I,Imr

arporypr,r3aM, neh u o4pelene o,u\,Iope y [pupoAI,I, I,I3JIere y ceocre npe4iele u 6opanuuruu

ryplr3nM Lt ycJryre. Ocuu cujerrraja yrrsyvyje r uanuQecraquje, pa3lre {ectnnale,

pexpeaqujy, fipo]r3Bolusy fi upogajy pfurux paAoBa, 3auarcKtlx [potr3BoAa,

uoJboupr.rBpeAHlrx rpolr3BoAa r{ Apyre o6mrre ryp}rcrr,rqre rrorryAe y pypaJIHLIu uo4pyrjrrr,ra.

Kao qulr lrcrpzDrr4Barla KaHAlrAar HaBoAr,r arraJrrry rroAarara rojn 6n Bo,q[JII4 Ka roMe Aa ce

rlorBp.([ unu oA6aqfi ilraBHa xurrore3a, o,q roje ce [orIrJIo y ]rcrptDrl,IBurlsy, a to je 4a

npyxaoqu ycJryra y pypanHoM Typlr3My, rrrrue Jlarrarl nprje4uocrr{ 3acuoBtur Ha Irp[poAlr]rM I,I

ApyrrrrBeHr,rM noce6nocrr,rMa pyprrJrur,rx no4pyrja, re rrpeActarrajy aJlar oqyBztrLa pypuIIIHIrx

peruja, rbr,rxoBor oxoJrlrrla re JIoKaJIHoT crarroBHr,rrurBa. ,{oxasurarre flocraBJbene xl,Itlore3e

nporo4r.rhe ce na upurrajepy cry4rnje cnyrajapypanHor ryprrcMa o[mrLIHe Cp6au y Peuy6m.rqu

Cpncxoj. 3uauaj ilcrparr,rBarra, rrpeMa HaBoAr,IMa rg YsoAHor gujena paAa, orneAa ce y



ao6ujarry rpeqrrcHr.rx uo4araxa roju cy Be3arr[ 3a MorrBe, uorenqnjale il peuIJIHe

uoryhnocur oflurr[rHe Cp6au Kao rypr.rcrr,rqKe,{ecr}uraqrje y Peny6nnqlr Cpucroj, ca qpIJbeM

yraupelerra ceKTopa ycJryra r{ [ocrr,r3arba KoHKypeHTcKe rlpeAHoctu Cpuqa Kao rypl,Icr]Itrre

4ecrnuaqrje y oAHocy Ha rleue KoHKypeHTe Ha rpxlrrrrry. y HacraBKy yBoAHor gvjena,

ran4r.r4ar je upeAcraBlrna crpyKTypy paAa IrpeMa rIoilIaBJblIMa.

flouanre Ilperleg Jrrrreparype KaHAEAaT je uo4ujeru.IJla y qerllpfi IrorroilIaBra. Y

rrpBoM [oT[oHraBJby rrpeAcrannraje Aeounuquje ocHoBIrI{x uojlr,ronapypanHorTyp}rsrr,ra. flpu

roMe cy qr{T[rpan]r ayrop]r [orlyr ,{euorra, Jonnwh, .{e(prnrnuc, Pyxnh. Je,usa oA

aesunnuuja Kalre aa je pypa-nHr.r ryprr3aM JroqupaH y pypanul{Ira no4pyrjuMa, yrgMeJbeH Ha

MrrJroM [peAy3erHrrrtrTBy, Ha rrpocropy y AlpeKTIroM KoHTaKTy ca [p]rpoAotu, roju ce 3acHI{Ba

Ha rpa,ufiulrouaJlnlrM aKTrrBHocrlrua, nacmrjeby u Ao3BoJbaBa )nIecrBoBaILe y aKTI{BHocr}rMa,

rpaanqujaMa H lrarmrry xfiBora JroKzIJrHor crarroBHrrmrBa, oc]rrypana rruvil*;a KoHTaKT, [oBe3arl

c JroKirJrrruM [opo,4]ruaMa, pa3Jrr,rlMT[rx BpcTa, [peAcTaBJba KoMrrJreKcaH y3opaK pypaJlHof

oKpyxerba, racropnje, JroxnJrr{Tera r.r eKoHoMuje, ca BLrcoKr{M yremheir,r ryplrcrlrqKor rlprxoAa

roju ropucrrr JroKaJruoj sajegnuqu (fleQvJrlrrulrc, 2005). Y 4pyrou rorroilIaBJby roA

HacJroBoM Oymquje pasaoja ryplrMa, Karr.ur{Aar rlr'rr}rpa ayrope Kao rrrro cy Bapronyru,

A;r([rep, ILerosaH. Behuna aeQnnuquja uacn(puryje Qynqr.lje pypamror rypLI3Ma y ABEje

xareropuje, eKoHoMcKy 1r HeexoHoMcry (apymrneny) rareropujy, oAHocHo Synxqujy

(Bapronyul u capaAlrlrq420ll). florr,renpe Qynrqerje 3aBr{ce je4na o 4pyroj, uelyco6uo ce

na4ouyrryjy u y y3potrno rrocJbeAr{rrHoM cy oAHocy. Ys norraoh eroHoMcx}rx $yurquja

ocrrapyje ce Epr.rBpeAa u rplrBpeAHlr pasnoj. Heerononacxe Qyurqtje AolrplrHoce

xyr\(rmlrcrlrrrKlrM npujegnocruMa ryp[r3Ma, He AoHoce [p]rBpeAuy HLr uatepajanny Koprlcr,

anu ynanpelyjy.roajerore c([epe xrBora, xaro o6paeoBue raKo r.r 3ApaBcrBene $ymquje. Y

rpeherr,r [oilraBJby KaHA]r,{ar [peAcraBJba O6nuxe pyprrJrnor ryp]BMar,I usrr,rely Irruoro6pojurx

no,ujena 6upa ouy rpeAcraBrreHy oA crpaHe Bepaparja (2010), rpeMa rojoj ce Kao ilIaBHI{

o6nur pyprrJrHor rypr,r3Ma r.rcrr,rqe arporypr,r3urM, a rropeA rsera Kao rpyrll o6m,Iqu pypanHor

Tr,rp3Ma, Bepapan HaBoAE: crroprcKo-percpeaqnjcxu, aBarrryprlcrlrrrKr{, KyJrrypHra,

racrpouoMcKr,r, eKorypl{3aM, arT}rBHocrr{ y rprrpoA}r (perpeaq[ja ]r oAlvrop), e4yxaqujcru,

3ApaBcrBeHlI, eHoracrpoHoMcKl{, KaMIII{Hr, JIoBHI{, pu6o.nonuu, HocraJrrurtlapcK}I, [ocJIoBH[,

perpeaqr,rjcKlr, pe3lrAenqrnjaanu ryprrcaM, Tpau3lrrulr, Br{HcKr{, njepcrn, aanu.rajnn, Hayrr,rrrKr,r

rr rypr,BaM garutnhennx 4njenona [p]rpoAe. flpeua rbeMy, onu o6rurq]r ryp]r3Ma o4nnjajy ce

r,rcKJbyrrr,rBo lr3BaH rpa,ucror je3rpa, Ha pyprurHr{M uo4pyrjurr,ra u rrtelyco6no ce pasnuryjy s60r

o6urexja ra arpaxuujcKux rrlrur,roqa cBaror uo.qpyrja, te nacmjy ug uoce6nocrur vr pecypca
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xoje nyau caMo rloApyqje. Y AaJbeM rperneAy Jlrrreparype, KaH,4r{Aar 4eQnnunre rypr.rcrlrqKy

roHyAy pr rypr4cru'tKlr naHaII npr,rje4nocru. flpu roMe HaBoAiz. Aa ce KoA ycnyra y rypr,r3My

PaAu o o6je4grrenoj ycnysn (yrocrurerscroj, cao6pahajnoj, no4u.ucoj u cr.), rojecr ycrry3?r

KapaKTepl4cruunoj IIo roMe ruro je Ao6ura HZBEB rrpeMa Kopr.rcHlrKy ) aHe npyxaoqy ycJryra.

Ko4 typrlsua je ycnyra (ua r.r caM Typlr3aM) ao6una Ha3r{B rro rbeHoM [orpomaqy, ruro je

I,Is4naja o,{ ycJlyra y ApyrrIM 4jeratrroctuua. Ycrryre cy o6je4urreHe y rr4quocrr,r rorpouaqA

Te cy no ILeMy Lr 4o6ule Ha3ilB. Carrao raro o6je4r,rrreue Morne cy 1ururiulBaHe rypr,rcrr,rrrKr{M.

Koju he o6uu ycnyra 6uru ucropnurheH 3aBr{c}r oA cnMor noje4nnqa, oAHocHo }beroBor,rx

notpe6a H flJlarexHnx cuoco6Hocrl,I. Kanugat Ailbe rrpeAcraBJba nojau rypr,rcrr,rrrxot JraErIa

npuje4noctv u npu roMe HaBo Itt4 Aa oH rolpa3yruujena qjeloxyuru.r AoxrrBJbaj n ucrycrna

Typl,Icra Be3aHIax y3 rbllxoBo ryplrcrfirmo [yroBarbe, Te ce rroA Typricrr{qK}rM 4oxuurajerr,r

cMarpa cBeyKylHo I,IcKycrBo Typr{cra oA Morr,rBa I,I fiJraHr,rpzlrba nyfoBarba IIa cBe ,qo llocr

npo4ajnrax urranpecraja. (Barau, P.2017)..{axre, rypr4crrrrKr,r naHarl npraje4nocrn 3aroq}rme

flocMarparbeM Typ]Icr]rqKe.qecrr,rHarlilje ]r upr.rKylJuzrrLeM un(foprr,raquja o cauoj rypr,rcru.u<oj

4ecrunaqrjn npr,rje IroJIacKa Ha ryroBarbe, HaKoH uera je 6urno 4ourajeru oAJryKy o KyroBr{Hr,r

TyptlcrllqKor apaHxMaHa HeKor [yroBar$a. flororra cnlrje4u peamnsaquja [yroBnrsa Ao ratrre

oApe.qrlllra, rpfi qeMy ce craBJba ([oxyc ua4o6po4orln]rrlyryprcra, cujernrajue xauaqr{rere,

pacuonoxfiBe pecypce, racrpoHouzjy, sa6asy, penpeaqrjy, rpocrop 1r oKonlrHy.

I{u.lr u [peAMer rrcrpalruIBarra. Y oBoM uornaBJry KarrAr.rAar HaBo.q]r gaje qr,rrr pa4a

aHaJrrr3a rpyxanarla ycnyra y pypzrnHoM rypr.r3My Peny6nzre Cpncre, re Aa ce y oBoM paAy

ucrpaxyje pypaJIHI,I Typlr3itM, c aclreKTa rberoBr4x uoce6nocru u rypr{crrlrrKe rrepqemluje, re

pa3JILItIIrrLIx rpyxuIJIaIIa ycJlyra na no4pyrjy Peuy6nuxe Cpncre. Y ryprcrr,rrrKe ycnyre

y6pajajy ce: rypl,IcrlluKo-arenqrnjcKe ycnyre, yrocrr.rreJrcre ycJryre, croprcKr.r JroB lr

prn6oloa, usnajrra.rrunalre Moropul{x Bo3r{Jra rr nJroBr{Jra, Kao }r ycnyre rypr,rcrr,rrKr{x [yroBalba

ufislreray 3eMJbI,I Ia I{Hocrpancrny. Tarole, uog rypucrr,rqKfiM ycnyraMa [oApruryujenajy ce

[I ycnyre 3ApaBcTBeHo-peKpeaTI{BHor Typllgtr,ta. Y uocJroBr{Ma o6asJrarLa Typr,rcTr,rqrr.rx

ycnyra, yKrbfreu je cne nehu 6poj cy6jexara roju npyxajy rypr.rcrlrnre ycnyre. Parnojena

TyplI3Ma 4aje ce ra sua.rajy rypl,Icrl,IrlKr,rrra arenqrjarraa, roje nacroje Aa rropeA [ocpeAHr,rtrKrrx

IE areuqnjcrnx (pyuxqvla, crre qemhe caMocrrrJrHo npyxajy ryprcrurrKe ycJryre y cnoje lrMe r.r

sa cnoj paqyH. Y paay ce [oJIzlsI,I oA creAehe [ocraBJbeHe xr,rflorese rojorra ce rBpAH ,ua

Irpyxaoull ycnyra y pypuuluoM TypLI3My, rrr{He JraHarI npuje4nocru 3acHoBaH Ha uplrpoArrr.rM r,r

,qpyIurBeHI'Iu noce6uocrllMa pypanHl,Ix uo4pyrja, Te rpeAcraBrsajy a-uat orryBrrrra pypirnHr,rx

peruja, Irl{xoBor oxorl,Ima re JIoKaJrHor craHoBHr,rrrrrBa. ,{oraaunane [ocraBJbeHe xr,rrrore3e
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rlpoBeAeHo je na npzujepy cryAuje crrfraja pypzlrruor rypr,r3Ma orrrrrrlrHe Cp6aU y Peuy6nuqra

Cpucroj.

Y uor.rrasJry MarepujaJr rr MeroA rrcrpaxr{BarLa KauAr,r4ar je [pe3euToBaJra MeroAe

u Harrr,rH r,rcrptDrllBalsa upurr,rjemeH ToKoM r{3paAe Macrep paAa. flpu roMe HaBogfi Aa cy 3a

IBpaAy Macrep paAa KoplrrrrreHr.r npr,rMapHr.r u ceKyu.qapHr,r lr3Bopr.r [oAaraKa. Kao ceryu4apun

I,I3Bopu IIoAaraKa rocJryxllJle cy un([oprr,raqr,rje flpraKyrrJbeue ]r3 crpfrur,rx pa,uoBa r.r

Jrlrreparype o naae4enoj reMr,r. feorpa([cro-r.rcropnjcKoM Mero.qoM ]rcrprDrr,rnarra.qo6rjeuu

cy rroAaIII,r Ha H]rBoy orrmrfiIre Cp6aq: reorpaifcru uonoxaj, arpoeKoJrorrrKe KaparTepr{crr,rKe

Te cralbe y o6racru rypI,I3Ma na no4pyrjy orrurr,rHe. Y cnpxy rpr,rKyrJbarra [p]rMapHr.rx

[r3Bopa [oAarar(a, rpeupana je anKera 3a arraJrr{3y craBoBa cy6jerara o ycJroBr,rMa }r upyxar$y

ryplrcrl,Mn</yrocmreJbcKl{x ycnyra na uo4pyrjy orrrrr}rue Cp6au ga2024. roArrHy, norr,rohy

roje ce AoIITJIo Ao oAroBopa Ha IrocraBJBeHy xr{rrore3y rojorra ce rBp,u}r Aa rrpyxaoq}r ycJryra y

pypaJIHoM TypI,I3My, tII,IHe naHarl rpujeguocrr,r 3acHoBaH Ha rrp]rpo.&rrnM ]r ApyrtrTBeH]rM

uoce6nocruMa pypanHux uo4pyrja, re [peAcraBJbajy amt oqyBuuba pyp.rJrHr.rx perraja,

IrI,IxoBor oKoJr[rma re JIoKaJrHor crtuIoBH]IItrTBa. Anrera je r,r3Bprrrena A]rpeKTHr,rM KoHTaKToM

r,rsuely uctIlITaHLIKa pt ucrrtrrvBaqa, Te je arr ery EcrryrrlrJro 30 ucnnrasura xoju npyxajy

TypI,IcrurIKe ycJlyre na no4pyrjy orrmrr{He Cp6aq, yrryryjyhu xoreJr, MoreJre, pecropane l,t

rrplrBarHa AouahuncrBa, KaMrr u ryhuqe 3a oAr\,rop. Kao upyxaoqlr ycnyra y pyprrlrHoM

TypI,I3My y3erl{ cy y o6sup cBIr pacuoJloxl[B[I Karrau[Terr{ 3a rrpyxilbe rypr.rcrr,rrrKHx r.r

yrocrlrrerBcKrrx ycnyra ua uo4pyrjy Oumrune Cp6au ysrnuajyhu y o6sup 4a je rorr,rnrrerHa

reputopr.rja ollrrr?rue pypanHa (ca ryctrnnoM crauoBHrrmrBa rdc[oA 150 cmnoenr,rra./ru2), re

Aa cy uocrojehr Karraqlrrerlr orpaHutreHor o6nrraa re ce He Mory [oABecr]r rroA rareropujy

MacoBHor Typr.BMa.

Ilornanre Pery;rrarn lrcrpaxrrBana no4rjereno je y rplr [orrrorJraBJba. y
rorrlorJlaB.ny Ylora r snavaj pypzlnHor rypr.r3Ma y Peuy6nuqra Cpncxoj, ran4r.r4ar je

IrpeAcraBLIJIa ocuoBlre ([axrope ]r flperrrocraBKe sa pasaoj pypanHor rypr,r3Ma, Kao Lt

crarl,IcrlrtlKy.uoJla3aKa r nohema ryplrcra rrpeMa BpcrH rrajecra. flperraa [orJreAy ocrBapeHfix

AoJIa3aKa rypllcra ua uo4pyrjy Peuy6nrrxe Cpucre 3HarHo je neha uocjehenocr crpanfix

Typllcra y oAnocy na Aouahe rypr.rcre. Y uporer.u oj 2023. roAuHr{ yovrur je Br.rcor rocroraK

rypl{cra xoja cy rocjeruml ocraJra rypr.rcrrrrKa rr,rjecm wwx 68,lYo, 6ascra ujecra je

uocjetwlo 13,zYo, HeIIrro Malba nocjehenocr ryplrcra [Jrau[rrcK]rrra rrajecrNua ll,8oh, a cBeta

6,9Yo je nocjeruno ocrulna ujecta y roja cna"{a r uocjera pyparrHrrM 4ecruuaqujarraa. Y

roilIeAy nohema rypl,Icra rlpeMa rnacr([uraquju 4jenaruocru yorr,Jbr,rB je ryerq reu4enqnje



pacTa r{ AoMah[x ]I cTpaHI{x TypllcTa, a HapotII(To cTptffi}Ix' Y ognocy Ha IIpeTxoAIIe roAI{He

Lr3paxeHa je uocjehenocr rypl,Icra ro 6pojy ocrBapeEl{x Hohelsa y rporeKrloj 2023 ' roAI'IHI'I'

xoreJrr[ r[ cJr]rqa, c^,rjeurraj ocrBap]rJr]r cy rrocjeheHocr oA g2,lyo,3arrlM JberII{JITTIIITa 6'30/o' a

Aor je 3acTy[JbeIIocT KaMIIoBa I{ fipocTopa 3a KaMIIoBaILe u o4\ilapulJl]Imta je4nara ca 0'8o/o'

y uornornaBJby KapaKTeplIcrI,IKe pa3Boja rypll3Ma OTIIITI{He cp6au KaHAI'IAar llpeAcrasJba

Hocuoue pasaoja TypIr3Ma, Kao u pecypce na rojuua ce 3acHlIBa IseroB pasaoj' qutupajyhu

rrprr roMe 4ljenore us ctpareruje pasnoja oIImrI{He cp6au rc 2028 roA}IIIe y rojoj ce Kao

Haporrlrro sua.rajnu pecypcll HaBoAe: [pupoAHI{ pecypcu: MotlBapHo-6apcrur pe3epBaT

BapAaua, rira,r{Ha Morajrua, pujere Bp6ac u cana te JI.B LI pu6ouon; KyJITypHo - uctopujcxa

6aru,,rna: njepcru o6jerm, apxeoJlom*a HaJIa.I'IIIITa; rraanu([ecmquje tI TypIlcTI[IKa

r,rn<[pacryyrtypa.y rpeherr,r noAIIOilIaBJby [peAcraBJbelryI Cy pe3ynTaTlr IIp]IMapIIOr gr'rjena

r{crpuDKl'IBarsa roju ce oAHOC,I na Anamagy rpyxararla yciryra y pypaJIHOM ryprr3My Ha

floruy.IjyoIIIITIIHeCp6au.flpurcrr,reKaHAI[AaT[oIIoBoHarJlaluaBaAacyKaoIlpyxaoq}I

yciryra y pypaJrHoM TypI,I3My y3erlr cy y o6srnp oBI'I pac[oJIOXIIBIIt KaIIauIIrerIr 3a npyxalse

rypr,rcrr{rrKrrx }r yfocrrrreJBcKl{x ycnyra na uo4pyrjy ormuure cp6au ysurvrajyfur y o6sup 'ua

je rouuneTHa TeplrTopnja oIIIITI'IHe pypaJlHa (ca ryctznoM oTaIIOBHIIIIITBa r',rcuoa 150

crarroBrrr{Kd**'), Te Aa cy uocrojehu (arIauI'ITerI'r orpagrlenor 'o6utrta Te ce rre Mory

rroABecrr( rroA Kareropujy rraaconHor ryplt3Ma. Haj6pojnuju npyxaoqr ycrlyra cy pecropaHl'I

roju cy trlrHrrJrrr 5OYo tctruraHr{Ka, 3aoTylrJbelrocr KaMIIOBa }I MOTena jegnaxa ie c 20%

yreruha, a 3acTy[JbeHocr xoreJla je uajrraarra u ]I3IIOC]I l}Yo'HaruTalbe roju cy 6unu Baruu

pa3no3}r sa 6aBJ6erbe TypII3MOM IICIIITaII]IqI cy HaBoJIU C'rreAehe MOTI{Be: JIIIIIHI'I IocJIOBHII

ycnjex, cTpacT IIpeMa TypI{3My, HoBa IIo3HaIIcTBa }I Apyxe6e ca cTpaHI{M ApxaBJbaII[Ma,

Iro3r,rTlrBarr [poTOK IrOBqa, uaIICa 3aIIOCJIeIba cBltx rIJIaHoBa IIOpoA]Iqe', 
'tuzwta 

[p]IpoAe [I

oupe4ieEerbe Ka 4pyraujurra cTIilIOBI{Ma XI'IBOTa. I4s osfix oAroBopa MO)KeMO 3aKJbrII'ITI',I Aa

rpyxaoqlr ycJlyra y pyparllloM rypll3My rrr'rajy JIlIuHe npe$epenquje r cTpacr IIpeMa rypll3My

rao 4ieuatgocTlr, a Aa eKoHoMcKlI llgTepec ASJIa3I'I TeK Ha TI9TBpTO ryrjecto Ha JIIICT1I MOTIIBa'

Ha nrra6e, sa roje aKTrirBHocrn cy Barvr uorpe6m nogcuqaju JIoKaJIHe yrlpaBe I{ B]IIIIrD(

HuBoa BJIaoTII' IIo MI[IIIJbersy aHKeTI,IpaH[x I[cuHTaHuKa cy: 3a[ouJSaBalbe IIoBI{x pa,4H}IKa,

na6asra ofipeMe rr Marrr]Iga, (lunancujcra nouoh sa ynaupelel5e fiocJloBalba' AoAaTHe o6y<e

parure cHare, uocjere cajuoruua. Ha oclrony ,uo6ujenux [oAaTaKa, nehuna oA 50%

ficrr]rrarrr{Ka je o^roBopr,rJra 4a croje Typrcrr.rrr*e o6jerre oncrp6rryje [pexpaM6enurra

[por{3BOA}1Ma ca Apyr[x ceJbatlKrlx ,4OUahUUCrasa, gox je MaIslI flocToTaK ol' 20Yo

UCIIIITaIII,IKa rOjU na AOuahuIICTBy KOpIICTe IICKJbyIIIIBO CaMO BJIaCTI'ITe [pO[3BOAe' Te Cy

noje4nnu lrcrarcm,r ga y 6yAyheM fieprloAy urr4ajy qI'IJb Aa llpomlape cnojy BJIacr]Iry



qpol43BoAlsy Ha ra3AIrHcrBlIMa, a AoK 30Yo wcwtrarlilKa Kop[cr]r BJracrr,rre rrpor.r3BoAe irwr
loAieAHaKo I{ [port3BoAe ca Apyrux 4ouahuncrasa. Anxer]rpanlr ]rcr]rraHr,rqr{ HaBoAe

cEerehe aKTI{BHocr}I roje cy Ha pacloJlarany uocjeruoqrua: opraHr{3oBaH}r r,BJrerr{,

ItrKoJIcKI{ r43IterUI,njema'rre r'I6uuuxlllcrurlKe crutse, cBe Bpcre 6opanray [p]rpoA]r, Aocryrrge
croprcKe repeue sa Qyg6an, og60jry lr KomapKy, uoryhnocr rpocJraBe cBarlura pofen4ana,
rrocJroBHe cacraHKe lI pfrKoBe, rrroryhuocr pa3Jrllqr,rrr,rx paAr{oHr,rqa, Te yro,qga ujecra sa

KoIr3WI'IpaIbe rpaA[III[oHturH]Ix jela, oAtr.top ]I peJraKcaqujy. Oxo 40Yo r{c[[rraH[Ka ce

asjaurno Aa ce y BI{xoBoM o6jerry ropeA xonsyrraaqrje rpa.qrq}roHzrJru}rx jena nrory Kyrrr,rrr{

a 4ouahr'l [por'I3BoAI'I rrpo]rsBeAenil Ha rrrxoBoM rtnAilHcrBy Kao rrrro cy upepa$enu
[por,r3BoAr.r oA cB]rrscKor Meca (cyeo Meco, cJraur,rHa, ro6acr.rqe, vnapqu), or noha (a6yxa,
Kpy[Ka' Iu'nzna) r o'u uuha paxuja, rcx 600/o rrrx je oAroBopr.rJro ga neuajy rr,roryhuocr

upo4aje Aonaahux [po]I3BoAa I{JrI,I cyBeHI,Ipa. Kao DraBH}r npo6reu xoju neramBgo yrr{rre Ha

rlocnoBarbe rlcllrrraHllKa ua uogpyrjy ouIIITI{He, nehr.Ina nx je naaena oAJranaK MJraAe paAne

cHare. Olrtlax ll3a rora cnnje4e ([artopr,r roju ce oArroce na uapaSrEcKaJrHe HaMere (rarce,
HaKrra,qe u cn.) r{ 4Al\{r.rur.rcrparr{Bna orpaur,rtrerba.

[ucrcycnja. Y 4rcrycujn xan4zgar ce o,qper]rJra [peMa fiocraBJreuoj xnuoresn na
ua'ul 4a je p$yJrrare I{crpaxl'IBilrba crreJrrlJra ca pe3yirrarr{Ma }rcrprDKr,rBarba Apyrurx ayropa.
flpn torr're KaIIAI'IAar xoncmtyje 4a je ocnoBHa xr{rore3a rpeMa rojoj: [pyxaoqrr ycJryra y

PYPANHOM TYP}I3MY, II}IHE JIAHAII TPUJEATTOCUI 3ACHOBIIII HA IIP}IPOAH}IM }I APYMTBEHI4M

noce6nocu,rMa pypaJrrl}Ix uo,qprrja, Te EpeAcraBJrajy un otryBarra pyparrggx perr,rja,

Ib[rxoBor oKoJl]rma re noKaJIHor craHoBHLImrBa, uorapleua. Kpos oBo ]rcrpiD1r.rBarre
gorasano je Aa y IIpKoc roMe IIITo cy noje,qrnu upe4jena olrrrrr{He AeBacrr.rpaHz, 4a uo4py.rja
oElurrrHe Cp6au jecv snauajau pecypc 3a yKyITHLI rrrarcpujamrx r{ ApyrrrrBenn pasnoj pypaJrrrrx
sajeAnnqa, yroAHa 3a xI'IBor, Pug:, u 6opanar. Pesyrraru lrcrpaxr,rBarba rorasyjy .qa Ha

roApy'dy o[mr]IHe Cp6aII uocrojn pasnujen JraHarI npujegnocrlr y ryp]r3My, [oqeB oA
flpl{cryrlatlHocr}r orlmr}rHe ca acleKTa reorpaScror noroxaja u cao6pahajne uonesagocrr,r,
rpeKo AocryrrHocrr cujeutajrrm Ka[au]rrera, [p]IpoAHr,rx ]r KyJrrypu[rx arpaKrluja, uouyge
y racrpoHouuju n sanarcxoj pa'ulruocrl,I go sa6ane 1r peKpeaquje, o4uocHo pa3Jrgqr.rrr{x

uauraQectaquja xoje ce opraua3yjy tororra roAr,rHe. Anarusa rpyxrrJrarla ycJryra y oKBr,rpy

'4aror JIaHIIa nprje4noctu onaoryhrla je rrerony KBirnlrrarlrBHy rfrrrJr]rsy u oqieuy crerrega
pasnujeuocrlr pa3Jrrlqurlrx axrepa y JIaHrIy npuje4nocru. AnanzsoM cy, usrr,refy ocr4Jror,
u4eutn(furoBalru MorlrBlr cy6jerara sa 6aBJberLe rypucrarrrorra .qierarnocrr{, up}r veuy je
ycraHoBJEeHo Aa cy AoMI'IHaHTHlr Morr{B}r Jrr,rqHe upe(pepenqzje u crpacr rrpeMa ryp[3My Kao



.qjeratuoctr, d I? eKoHoMcKr4 lrnTepec AoJrrrr,r reK Ha rrerBpro rujecro Ha Jrr{cr}r Morr,rBa. OBo

nornplyjy u HcrprDrr.rBarba rpyrrx ayropa Kao rrrro je I{ynxa il capa4r{uuu (2020) ru
roApy.rjy llopryrana noju cy yrBpAr,rnlr Aa xlrBorHr,r crr{Jr rpeAy3erHuKa y pypaJIHoM ryp}I3My

rpeAcraBJba qeurpzlnHlr Morr{B 3a rbr.rxoB 6ngnr,Ic. Cryarja ras llopryrara tarofe uornplyje

.qa KoHKperHo, oHr,r [pe,uy3erHnqu nofeur,r Morr.rBarlujorra neaauoM 3a xI{BorHI,I ctrn norasyjy

aa6punyrocr 3a oApxr,rnocr, roja ce oureAa y crparerujaMa Ar,rpeKTHe rlpoAaje, ynaranllMa y

opraucKy [oJborrpr,rBpe,U, eKoJromKr{ r,rclpaBnoM MeHauMeHTy r{Jrrr lberoBarry npnjeAuocr}I

JroKaJrHe Kynrype. Crse,qehr,r orreKlrBaur,r pe3ynrar arraJrlrce rpyxanalla ycJryra y pypaJIHoM

rypr{3My ua nogpyrjy omrrrr.rHe Cp6aq je aa je nehuna rpyxaJraqa ycJlyra 3arlpaBo

lopoAr,rrrHlr 6rlsulrc rAje cy cBrl rr,rraHosr.r AoN,IahuHcrBa yKJbfreHr,r y HaBeAeEy .qieratrtocr.

Mnorr.r Apyrr{ ayropfi mxole nornplyjy snauaj pyprrrrHor ryprmMa, a Hapoqr.rro arporyp}BMa

3a cTlrrlarbe AoAarHr{x r{3Bopa [p]rxoAa 3a IIopoA}IqHa ra3,urHcTBa, 3a oqyBarse Ia3AI,IHoTBa I{

ocrarraK y pypanHr.rM nogpyrjurrra (feq, Kaprcen, Mopucon, 2004).

3ar.rry.rar. Y sarJEfrxy je ranAraAar pe3lrMr,rpilra qr{Jb rr rrpelo{er I,rcrpuDrllBarba re

KoucraroBaJra ga Peuy6nma CpucKa lrMa pa3uoBpcHy Ir KBanlrrerHy ocuoBy sa ycnjeman

pasnoj pypaJrnor ryplr3Ma, r,r3pzl3lrre flp]rpoAue [oro.uHocr]r, 6oraro ucropnjcro I,I Kynrypuo

nacrefe, yryflHe ApyrrrrBerre uperrrocraBKe u rroBoJbaH reorpa{crN uonoxaj. Ostl

rrpe4ycJroBr,r qr,rHe rroAJrory cBaKor ycnjeuuror rypr.rcrlrrrKor pasnoja. 3a ycnjeman patnoj

pypaJruor ryprr3Ma norpe6nu cy He caMo arpaxTr,rBHr,r pecypcr{, Ka[aql4Ter]r rr KBaJTI,ITeTHI,I

[por,r3BoAr,r, Hero u e(puracua opraurrcaqr,rja, a4erraruo o6pa.aoaase u 4o6po ooMI,IIIIJBeH

Mapxerr.rHr. Y npncryuy rnaHrrpamy pasnoja rypr.BMa y pypanHr.ru uo4pyrjurrra Peny6nur<e

Cpucre, oA noce6nor cy suavaja lrcrpaxprBarbe rpxurrrra u ropuruherre cB[x r,rHcrpweHara

MaprerlrHra, Te eAyKarluja cmnonur,rrtrTBa rojn urraajy xeJBy 3a ocraHKotu r,I 6an.melbeM oBoM

,qjenarnourhy y pypannr.rM cpe.quuaMa. Kpos panne BraAoBe e4yraqnja u parnoj pyp,IJIHor

T)apr{3Ma, MnaA}r IbyALr rr,rory naha [opeA eKoHoMcxr,rx u coq]ro-Kynrypue Morr.rBe Aa rpaAe

6y4yhnocr y pypanHlrrr,r no4pyrjrrvra. JeAau og najnaxuujrx sagaraxa y pasnojy pypanHor

Typr,r3Ma je e4yraquja Aorraahuna Ir [rrauoBa .uouahrnucraBa sa 6aBJ6erbe oBoM axrunuouhy.

Hajupnje je norpe6no, Kpo3 crpyrrny o6paay Aonaahr,rx r crpaHr,rx rro3rrrr{BHlrx }rcKycraBa y

6arrerry rypr,r3MoM Ha ceny, yra3arr,r 4orrrahr,ruurraa Ha eKoHoMcKy orrpzrBAauocr 6aaJberba

onou .qjeraruourhy. Ys ro, npuujerorr,r alpecfiBuor MaprerlrHra, [pouarzr]rAe [r rpxrrrrHor

HacryfiaMoxe ce flocraB]rr]r qr,rJr.ua ce januoct, oAHocHo lorraahr,r ]r crpaHu Typrrcr]r yuosnajy

ca r,r3y3erHr.rM Jbe[oraMa fi uoryhnocrrua roje HyAr,r pypaJrHr.r rypfi3aM y Peny6nuqu

Cpncxoj.



Y llperlrery Jrureparype Kan.ur,qar je uanena 33 6n6ruorpar[crurx jegunuqa u 4

Tlarrff [r3Bopa Be3aErD( 3a rrpe,4\{er rrcTpoKr{Bar$a, a KoJra cy KoprlrtrTeHrr II ql{TlrpaH}r cy y

pqAy.

Pan ce saBpltraBa ca 6uorpar$ujorrr ran*rxara ll IlpuJlorona roju c4Apxr rprlMjep

yrtr{THuKa roptrmreHor ToKoM IIpBMapHEx IrcTp&KI{BaIba.

Korraucuja je ao6una ynjepene na je usspmeua uporjepa ayrellrl{tluocrl{ reKcra oBor

MacTap p4Aa u ga je m qpoajepa rroKa3arra uo,ryAapHocr oA 87o rcrcm ca Apynd\{ rI3BopI{Ma

roju cy Ecrrparuo HaBeAeHrr (quruparfi) y pary.

Ha ocnory qperxo4uo rmuecenor, gaje ce creteha



OUJEHA HAYTIHE BAJII,IIHOCTI,I PAAA

KanAnAar Hrxormna flporr je sa ucrpaxrrBarbe o4a6pana aKTyeJrrry renry roja Ha HatMH

rpe,ucraBJbeH y oBoM paAy, nrnje 4o cag6unaAoBoJbHo rrcrpiDreHa Ha rrpocropy Peuy6nrre

Cpncre, il IseHlr p$yJlTarr{ rrpeAcraBJbajy snauajaH Aorrpr,rHoc caureAaBa.rty srauaja

npuujeue pe3yJrrara rrcrpoKr{Barba y yuarrpe$erry pasnoja pypzrJrnor ryprBMa. Tororr,r

I,IcrptDtolBaria KopucrrlJla je nayrrre MeroAe y rrocryrrKy [pr,rKyflJbzrrba r o6pa.ue rroAarara,

mro rIpoBeAeHoM I,IcrptDrclrBarby Aaje Ha)ryr{}r KapaKTep. Peayrraru }rcrpaJrcr{B.lr6a rrraajy

rlparTr,Irmy npuje4noct jep uory rocJryxr{rr,r Kao Kopr{cran }rrtryr Aorrocfirl]rMa oAJryKa y

ceKropy rypI,I3Ma I{ rIoJBoIIprBpeAe, xoju cy HaAJrexH}r 3a flporpaMr{parre rr,rjepa pasnoja ore

aruje npLIBpeAIIe rpffi€, y Aonomelry HoBr.rx ujepa xojuua 6n ce na e$uracruju nawru

roApxtur cy6jerna y o6.nacru pyprrJrHor ryprrcMa y rpaBrry AilEer pasnoja u ynanpelerra

ycJlyra. Pesyrraru laory 6uru KoplrcH[r r,r ApyrurM r.rcrpturrBarmrr,ra roju he Aa.ne paA[Tr.r Ha

oBr,rM r,rcTp0rurBarbr,IMa, fi rropeAlrTr4 pBynTaTe BJracTlrTr{x }rcTpDrurBarba ca pe3yJrTaTr{Ma

HaBeAeHr,rM y oBoM paAy.
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3AKJbYTIAK TI IP}IJEAJIOI

Ha ocnony WfiAay ca4pxaj Macrep paAa cryAenta Huxounue flporr rIoA HacJIoBoIra ,,Auar[3a

[pyxurJrarla ycJryra y pypaJrrroM Typrr3My Peuy6n*me CprcKe", MeroAoJrornjy uplruujelbeHy

ToKoM r{crpDKr,rBarba, Kao rr pe3ynraTe rrcTpaxl,IBarba I4 rb}IxoBy A}rcKycI'ljy, xonaucuja

saxrsy.ryje la je rau.ryuar clrcreMarlrrrno, crpflro rr EafIHo o6p44una o4a6pany reuy, 4a je

upaBr{nHo }rrrrepflpeTrlprlJrapa3yJrraTe ]rcrptDl(frBabal,I [I3BeJIa BaJr]IAHe 3aKJbfIKe. Pesylratu

rrcrpCIKlrBar$a urrrajy Hafruy r{ upaKTr{rluy rpujegnocr, }r flpeAcmnrsajy Ao[p]IHoc pasaojy

pypam{or rypr.BMa Perry6nure Cpncre Kpo3 yllarpelerre irajepa IroAprlrKe rlpyxaoq}rMa

ycJryra y pypaIIHoM TypIr3My.

Ha oqrony [perxoAulrx ronmaraquja Kolr,trczja [peAnoKe Hacrasro-Hay.[IoM nlrjehy

flononpunpeAHor Sarylteta Ynurepsxrem y Banoj Jlyun 4a ycaoju tIo3LIrr.IBarr usnjeumj

u oqieny ypalenor Macrep paAa KaHAfiAara Hnxorurne flpon roA Hacilonou ,,Aualu3a

rrpyxaJrarla ycJryra y pypaJruoM ryplr3My Peuy6nure Cpucre" v \a ra yryrll Ha AaJbe

rrocryrarbe, rj. la orr,roryhz jasny oa6pany.

Y Eamoj Jlyqu, 09.12.2024. roArIHe KOMI4CI4JA

.{p lop.qaHa Porsuh

3.

[p Tarr,rapa CroJaronuh, naupeguu upo$ecop, rularl
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Ilpn;ror 3.

Ilrjraa I

II3JABA O AYTOPCTBY

Iilrjauryjeu 4a je
MacTep/Marf, cTapcKf, paA

Hacnos p4Aa: Anaru3a npyxaraqa ycJryra y pypaJrrroM TyprBMy Perry6nure Cpucre

Hacnon paAa Ha eHrnecrou jesury: Analysis of service providers in rural tourism of the Republic of
Srpska

F. pe3yrrrar corcrBeHor [crpDKr{BaqKor paAa,

F Aa Mactep/Marucf,apcKlt pap., y qierufiru uJvt y ,4{enonuu4 uuje 6no rpeAJroxeH 3a
qo6ujalbe 6uao roje ,4nuloue uperraa cry4njcKuM rrporpaMuMa Apyrru( BucoKortrKoJrcKrD(
ycraHoBa,

F Aa cy p*yJlrarl{ KopeKrHo HaBeAeHr{ r{
(, Aa uucau KpruuJra ayropcKa [paBa r{ KoprlrcruJra uHTelenyaflxy crojuxy Apyrux nrrqa.

V Basoj Jlyqu 95./,2.rcL\,



Ifujarr 2

Ilsjara rojou ce ouaurhyje llo.lronpuroeaxu rbarv.nrer/ Arageunja yujurnocrn
Ynureprurera y Earoj Jryqn ga uacrep/uarrcrapcKtr paA yqtrf,rr jaano 4ocrynnuu

9-g$r^Fj:f-@ / Ara4er,rnjy yrujernocru Ynurepsrrera yEanoj Jlyqu sa
MOJ MaCTep/MarHCTapCKn paA, rIoA Ha3HBOM:

Anarrt,rga upyxalaua ]rcJryra v pyDarnorrd rypugMv Penv6nr.rKe Cpncre

rojn je r,loje ayropcro 4jeno, yunr jarno AocryrHr.rM.

Macrep/uarucrapcKu paA ca cBuM [primo3uMa [pe[aJra caM y eJrerrpoHcKoM Sopr'rary,
norogHoM sa rpajno apxuBr.rparf,e.

Mojrtractep/rraarl{crapcKltpa,4,floxparf,eryE,vttnraJrHupeno3uropujyr"rynuuepsrrrvra
y Banoj Jlyqu, uory Aa Kopl{cre cru roju uouryjy ogpeg6e caApxare y oaiOparo, rr1ry JrnrleHqe
Kpearurne:aje.{Huqe (Creative Commons), sa rojy caM ce oA;r)rrrr.rJra.

l. Ay'ropcrno
2. Ayropmro - uerortaep4{aruro
1 Ayropcrro - ueror'repqujalHo - 6eg npepage'(! Ayropcrco - Herouepuujamro - gujernmu roA ucruM ycnoBuMa
5. Ay'ropmao - 6es npepaqe
6. Ayropcruo - 4ujenutn noA ucrr{M ycJroBuMa

YEanoj ny:qlg 2b.12. 9O2q- flornnc Karrllrlara

/ufr*/
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Hacros paAa Ananuga npyxanaua ycnyra ypyoarnrou qwusrrr.y peny6rure cpucre

Menrop npo0.,up fopaana Porgrh KHexuh

I'lsjanrryjerra ga je urraunaua repsuja Mor Macrep/uarucmpcKor p4Aa r.rAegrr{rrHa
eneKTpoHcKoj nepsujn rojy carr,r [peAaJIa 3a AuruttJrHr{ pe[o3xropujyrr,r Vnunep3r.rrera y
Easoj Jlyqu.

Y Eanoj n1rr\u 95.|o. 2Azk

llrjara 3

Llue u npe3rrMe ayropa Hrxoluna flpon

I{sjaaa o rrAenTf,qnocrf, rrrraMrrare tr eJrerTporrcre
neprnje uacrep/uarrrcrapcKor paAa

flornnc KaHAr.rAara
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